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今日运河

信贷总量达历史次高水平

2011年在货币政策转向“稳健”、
流动性总体收紧的背景下，济宁全市
银行业金融机构深度挖掘区域信贷
增长点和承贷主体，积极增加信贷投
入，信贷总量仍然保持了位居全省前
列的较好增长势头，为“十二五”经济
良好开局提供了量足质优的金融服
务。

截止去年12月末，济宁全市金融
机构人民币各项贷款余额1613 . 6亿
元，比年初增加249 . 9亿元，同比多增
12 . 2亿元，增长18 . 3%，高于全省贷款
增速3 . 6个百分点，全年贷款增长水
平比“十一五”年均贷款增量多出96 .5
亿元，达到历史次高水平，这表明2011
年全市信贷投放在回归常态的基础
上保持了合理较快增长。

信贷投放节奏更趋均衡

2011年，四个季度贷款新增额分
别是99 . 5亿元、69 . 5亿元、31 . 3亿元和
56 . 2亿元，季度贷款环比投放呈“V”
型走势。去年一季度受上年末积压贷
款需求集中释放因素影响，贷款增长

较快，前3个月单月新增贷款均在30
亿元以上；二季度，尽管4月份单月新
增贷款达到40 . 2亿元，创年内最高水
平，但受频繁上调存款准备金和利率
累加效应、商业银行严控贷款规模影
响，贷款增长出现理性回落，月均贷
款增量由一季度的33 . 2亿元下滑至
23 .2亿元；三季度受存贷比、资本充足
率等监管指标硬性约束、银行重点转
向结构调整、部分承贷主体资金相对
饱和等因素影响，信贷增速继续放
缓，其中9月份受农合机构集中压降
票据转贴现影响贷款仅增0 . 24亿元，
创年内最低；四季度伴随GDP增速和
CPI涨幅双双温和下降，货币政策适
时适度进行预调微调，关注点逐步由

“抑通胀”向“稳增长”转变，12月5日首
次下调了存款准备金率，为商业银行
的信贷投放预留出空间。贷款增长呈
现小幅回升态势，月均贷款增量由三
季度的10 . 4亿元上升至18 . 7亿元。上
半年、下半年贷款增量之比约为1 . 9：
1，较往年信贷投放80%以上集中于上
半年相比，投放节奏更趋均衡。

短期贷款占比继续攀升

截止去年12月末，济宁市人民币

短期贷款余额899 .9亿元，较年初新增
192 .9亿元，同比多增63 .4亿元，占新增
贷款的77 .2%，同比大幅提高22 .7个百
分点。短期贷款较快增长，一方面与
流动性收缩背景下金融机构更倾向
于发放经济资本占用低的流动资金
贷款有关，另一方面也表明当前实体
经济生产活跃，经营景气度较高。而
中长期贷款增速有所放缓，新增占比
继续回落。截止去年12月末，全市人
民币中长期贷款余额629 .8亿元，比年
初增加45 .07亿元，同比少增71 .7亿元，
占全部贷款新增的18%，同比大幅回
落31 . 1个百分点。中长期贷款同比大
幅少增，主要与国家严控新开工项
目、清理融资平台贷款、加强房地产
调控、推进节能减排等调控力度加大
有直接关系。

实体经济得到明显支持

济宁全市金融机构以“十大产业
振兴规划”为主线，及时优化行业信
贷政策，并提供高效率的金融支持和
服务，有力支持了工业经济做大做
强。据调度，“十大振兴产业”贷款全
年新增101亿元，同比多增46 . 6亿元，
占全部贷款新增的40 . 4%，同比提高

12 .6个百分点。
同时，全市金融机构服务业和节

能减排的金融支持力度不断增大，有
力助推了全市经济结构优化调整。据
调度，全年支持生产性服务业贷款新
增41 . 55亿元，同比多增13 . 21亿元；支
持节能减排贷款新增10 . 7亿元，同比
多增4 .5亿元。

此外，济宁全市金融机构也明
显加大了对中小企业尤其是小微
企业的信贷支持，保障了民营经济
资金需求。去年全市中小企业贷款
增加122 . 5亿元，同比多增15亿元，
占全部新增贷款的49%，同比提高

3 . 8个百分点。其中小微企业贷款增
加59 . 9亿元，同比多增6 . 6亿元。贷
款对小微企业支持面大幅提高，12
月末全市小微企业客户家数达到
2 . 4万户，同比增加0 . 5万户，增长
26 . 3%。同时，济宁市农村基础设施
建设也得到了政策性金融的大力
扶持，城乡发展协调性进一步增
强。农发行为济宁高新区、兖州市、
泗水县、梁山县7个新农村建设项
目和农田水利建设项目授信44亿
元，已发放中长期贷款26 . 6亿元，充
分发挥政策性金融在农村基础设
施建设中的支柱作用。(尹楠)
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济宁实体经济得到明显支持

本报讯 近日，在以“新思

维、新突破”为主题的“第四届中

国保险文化与品牌创新论坛暨

第六届中国保险创新大奖颁奖

盛典”中，人保财险以12项产品

创新与营销奖项，再度成为产品

创新获奖最多的非寿险公司。其

中值得关注的是，以新社交媒体

“微博”为载体打造的车险行业

内 首 个 开 通 官 方 微 博 的 品

牌——— 人保电话车险微博，从用

户的实际应用出发，成功实现了

从自身价值到情感营销的跨越，

获得评委与行业的高度认可，成

为业内首个获得“营销企划拓普

奖”的微博。

微博作为一种新媒体形式

出现，其迅速兴起给社会带来了

新改变,新体验，同时也带来了

营销模式的创新，而人保电话车

险无疑率先洞察到这一先机。据

了解，早在2010年人保电话车险

便开通了企业微博，截止到目前

人保电话车险已累积粉丝量近

10万。同时根据新浪微博活跃度

调查，人保电话车险在车险类微

博中排名第一。

对此，人保电子商务事业部

相关负责人表示：“微博作为一

种新的沟通工具，具有人性化的

特点。企业可以将品牌个性融入

微博之中，一方面是对企业的品

牌价值和特性进行深度诠释，另

一方面也将打造属于自己的社

会化营销‘生态环境’。通过微博

运营让消费者与品牌、让消费者

与消费者之间达到高度互动与

共鸣，最终让消费者与品牌的距

离不断拉近。”

为达到这一目标，人保电话

车险微博开通以来，每日都发布

消费者车险服务解答、养车生活

小常识等实用的信息，解决客户

咨询、试算需求和投诉咨询。通

过微博与消费者互动，让人保电

话车险变得更像是消费者的朋

友，品牌与用户之间的关系变得

更加真实、亲密。

与此同时，在营销创新上

人保电话车险微博更是紧扣舆

论热点，快速反应。其中在

《变形金刚3》电影上映的宣传

期，用微博发起了“测测你的

汽车人真身”APP应用活动，

活动覆盖人群超过500万人次。

随后发起的“胖兔子车贴历险

记”APP应用，以幽默、清新

的 画 面 引 导 网 友 进 行 车 贴

DIY，互动力很强，引发网友

的广泛参与和好评。而微公益

活动“阅读传递力量”、“人

保回家基金活动”等等丰富多

彩的线上与线下结合的活动更

是将网友凝聚到一起，在树立

人保电话车险品牌形象的同

时，更是赢得网友一致认同。

对此，业内专家表示：“目前

已有众多的金融保险企业开通

了微博，这种创新的营销方式已

经成为新媒体时代企业营销新

法宝。但从目前来看,大多数国

内的企业微博营销的方式都还

比较简单,主要处于品牌曝光的

阶段。人保电话车险创新营销让

消费者参与和互动,改变了原来

距离感明显的品牌传播,并让消

费者与品牌实现深度接触,这将

是未来金融保险企业的微博营

销模式。

事实上，作为中国保险行

业层面最高、规模最大、传播

最广的年度活动之一，中国保

险创新大奖颁奖盛典自2004年
举办以来，已经连续举办了7个
年头。奖项通过保险监管部

门、保险企业高管及机构负责

人，文化与品牌专家、财经媒

体人士近200人直接参与调查与

评选而产生。人保电话车险微

博能获此奖项，这也充分说明

了行业、消费者对人保电话车

险微博在微博运营、微博营销

创新成功的认可。(王飞)

微博营销成市场“利器”

人保电话车险微博获营销创新奖 本报讯 近年来，中国工商银行
票据营业部依托专业化经营优势，积
极调度信贷规模和资金资源，努力为
中小企业的发展提供票据融资支持，
在资金规模优先足额供应的同时，还
给予利率上的优惠倾斜，千方百计帮
助中小企业缓解资金紧张的难题。
2011年该部累计办理的1000多亿元票据
转贴现买断融资业务中，七成以上投
向了中小企业。除此之外，该部还大
力拓展直接面向中小企业的票据贴现
业务，2011年共为100多家中小企业办
理票据贴现业务近1000笔，累计融资
金额近80亿元。在不断加大对实体经
济支持力度的同时，工商银行票据营
业部连续第11年保持了假票收进率、
不良资产率、资金损失率、经济发案
率为零的良好纪录，为票据业务的健
康可持续发展奠定了坚实的基础。

作为全国首家票据专营机构，工
商银行票据营业部自2000年成立以来
一直将支持实体经济发展作为票据业
务发展的出发点和立足点，当好实体

经济票据融资的专业行。 2 0 1 1年以

来，该部根据外部经营环境的变化，

大力推进新产品的研发创新和业务结

构的优化调整。例如针对中小企业融

资“短、频、急”的特点，该部积极

推广电子票据融资，进一步提高了票

据的流动性和业务办理效率，2011年

全年电子票据交易额达到了290亿元，

帮助中小企业加快了资金周转。该部

还发挥专业化经营优势，大力开展代

理审票、代理票据保管、代理票据托

收等业务，帮助中小企业打理票据。

在提供融资支持的同时，工商银

行票据营业部还积极开展全方位的票

据服务。例如针对许多中小企业对

2010年新版银行承兑汇票真伪鉴别、

风险防范等方面的业务需求，该部专

门组织了以新版票据验审为主题的培

训和验审经验交流活动，为中小企业

的财务人员进行经验介绍，及时传递

最新的票据审验知识，进一步提高了

中小企业的票据风险防范能力。

工行大力发展中小企业票据业务

2月11日-14日，在济宁十二县市区各
大家电商场海信电视专柜，以“全城热恋

海信有约 爱她就送海信I'TV”为主题
的海信电视特惠活动将火爆开启。期间，
海信电视特推出全球首款39寸、50寸智能
3DLED电视购机均享婚嫁特惠价活动。
2011年11月30日，海信又发布了升级版的I’
TV二代产品M1101系列，I’TV M1101系列
在高端平板电脑领域优势明显，其搭载
Android3 .2操作系统和英伟达图睿2(Tegra)

双核1GHz移动处理器，可以实现高速流畅
的多任务处理，以及大型3D游戏运行；I’
TV M1101预置了CNTV 1-13、湖南卫视、
江苏卫视、五星体育等35个精选直播频道，
堪称拥有最专业的视频直播平台；I’TV
M1101还拥有独具特色的“多屏互动”功
能，能够实现和电视之间的内容分享，不
但电视上的内容可传到I’TV上随时随地
看，而且I’TV上的内容可以在大电视上同
步播放，从而满足家庭共享需求。(张效良)

海信电视将开启特惠活动
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