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近日，菏泽润通
别克在总经理李勇的
带领下，一行人来到
菏泽高庄镇，为一直
资助的贫困小学生送
去了新年的祝福———
油米肉和1000元慰问
金，并给小学生送了
新年礼物——— 书包文
具等。感恩菏泽，回报
社会，菏泽润通“托起
天使的翅膀”在行动。

(林华)

菏泽润通别克4S店新春送祝福

J.D.Power近期于中国首
次开展车辆可靠性调研，作
为上年中高级车市销量冠军
的天籁，凭借着长久以来的
品质积淀，将高端高档中型
车品质桂冠收入囊中。

提到品质，许多人都认
为无非是技术及制造工艺，
然而东风日产对天籁的品质
把控，则囊括到从设计到售
后的全过程，包含技术、制
造、服务和品牌等各个范畴。
这是其对中高级车市场充分
洞察的结果：中高级车消费
者是一个具较强购买能力的
群体，随着消费观念的成熟，
他们不单单追求技术与制
造，他们对品牌以及服务等
也有着强烈的消费诉求。

作为2010年车辆可靠性调
研第一名、2011年汽车销售满

意度研究中高级车品牌冠军，
第三方独立调研机构的评选，
证明了天籁的服务已经受住
市场的检验，再加上30万车主
的良好口碑，备受各方肯定的
市场及服务品质这不仅可以
为东风日产及天籁的品牌形
象加分，更为重要的这是一种
被肯定的内在价值。

从当前的趋势来看，天
籁已经走在了市场的最前
沿，作为中高级车市最具影
响力的几款车型，它们对品
质的日益重视，将极有可能
使整个中高级车市重新正视
品质这一最考验车企综合实
力的竞争标准。 (张虹)

中高级车市场，品质将成为“定海神针”
菏泽开源店：单纯依靠技术或者制造工艺已不再对消费者有“致命”的吸引力。
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