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“涨得有点蹊跷。”2 月 4 日，北京马甸邮币卡市场的商户郑义(化名)仍在和相邻的商家
讨论龙票的价格问题，人人都在谈着龙票，这张龙票简短的历史和即将到来的未来都是待
解的谜团。1 月 5 日，壬辰龙票首发，大版壬辰龙票面值 24 元；一个月后，24 元已经原地起跳
突破 300 元。一个月的时间里，龙票价格如同一场舞龙表演，翻腾了十多倍。

面值 24 元炒到 300 元

疯狂龙票一个月翻腾 10 余倍

近日，禹城市联社喜获 2011 年
度“省级文明单位”荣誉称号，成为
全市各联社(合行)2011 年度获此荣
誉的唯一单位。

该联社高度重视班子建设与精
神文明建设，积极开展了“深化创先
争优、建设幸福禹城、让人民群众满
意”、“三亮、三比、三评”等活动，并
成立了文明工作委员会领导小组及
文明工作办公室，扎根基层，服务大

众。在工作中组织各营业网点规范
有序地开展了“文明示范窗口”、“岗
位服务明星评选”活动，动员员工创
新书写文明服务日志。同时，加强对
精品网点的建设，达到了合理分区、
优化配置。其中，该联社营业部获得

“二○一一年度德州市银行业文明
规范服务网点”的荣誉称号，充分向
社会展示了农信社良好的营业环境
及优质服务。 (邢岩 张春涛)

平原联社安排新增支农贷款 5 亿元

2012 年支农的信贷资金咋安
排?平原县农村信用社根据中央经
济工作会议“稳中求进”的总基调
和“四稳三新”的目标及加大对三
农和中小企业发展支持力度的要
求，五名班子成员深入村户走访调
查，听取民声，了解农民意愿和对
贷款的需求。及时调整和修正信贷
结构，做到信贷继续向“三农”、民
生和社会事业等领域倾斜，并紧紧

围绕强化“米袋子”、“菜篮子”建设
和解决中小企业融资难等重点加大
贷款扶持力度，在去年贷款余额
18 . 4 亿元的基础上，今年共安排新
增支农贷款 5 亿元，其中 4 亿元用
于扶持农民发展种、养、加项目，推
动特色产业村、产业基地建设，帮助
农民发展农村流通及民生项目；1
亿元用于支持发展中小企业。

(高玉才 赵立军 刘振)

禹城联社喜获“省级文明单位”称号

“真的太方便了，在我的手机卡
上按了个芯片，用手机就可以办理
转账汇款，太方便了！”说起财富在
手卡，张姐笑得合不拢嘴。

张姐是临邑县经营建材的个
体工商户，以前做了订单还要到
银行办理汇款业务，不仅浪费时
间，还流失了不少客户。前两天在
信用社办理了财富在手卡，用手
机为远在千里之外的客户实时汇

款，不仅节省了时间，也赢来了更
多的订单，增加了业务量，生意越
来越红火。

财富在手卡，是山东省农村信
用社近期推出的一项新的电子业
务，通过在客户手机的 SIM 卡上安
装智能芯片，只要打开手机，打开财
富在手卡程序，就可以自助办理转
账结算、实时汇款、账户查询等非现
金银行业务。 (李晓彤、刘恒)

临邑联社用手机可办理转账汇款

2012 年德城区联社截止 1 月末
各项存款余额 54 亿元，较年初增长
3 亿元，存款工作实现了“首季开门
红”，为全年业务大发展奠定了坚实
的基础。

德城区联社借助全省农村信用
社存款超 8000 亿元，在全辖开展了

“农信进万家、真情送祝福”存款活
动，以“电子机具全覆盖工程”为契
机，增加有效发卡量，引导农户使用
银行卡，充分提高 ATM、POS 等自
助设备使用率，拉动存款稳定增长；

以“家家用上银行卡”、“电子机具村
村通”为目标，城区网点对周边商
户、批发市场，郊区网点对便利店、
农家店，充分布设 POS 机具；对新
拓展企业、交易频繁的优质存款企
业、个体工商户开通网上银行，为客
户提供优质便捷服务。在服务形式
上，积极创新，延伸服务链条，提高
服务的质量和层次，开展上门服务。
柜台服务人员重点抓好工作效率和
质量的提高，以优质的服务赢得客
户的信赖和支持。 (邓兆卫)

德城区联社存款增长突破 3 亿元大关

“要是早知道，我动员全
家老小都跟我排队去！”热
闹与迷茫的情绪笼罩着壬辰
龙票。

在马甸邮币卡市场走一
圈下来，很容易发现，已经上
市一个月的龙票仍是商家之
间讨论的热门话题。但当记者
问到对龙票行情的看法时，不
少商家却选择了沉默。“不是
因为别的，龙票这行情，真是
有点看不懂。”郑义告诉记者。
不怪郑义看不明白龙票行情，
即使比较资深的商家，也同样
感觉到了今年的龙票“涨得有

点蹊跷”。
龙票在未发售之前就开

始被热炒，市场甚至出现了
“龙票期货”。“龙票的涨价从
预订时就开始了。”马甸市场
商家当时曾告诉记者，“面值
1 . 20 元的壬辰龙票，24 元的
大版可以卖到 40 多。到正式
上市时涨 10 倍也是可能的。”

上市就涨 10 倍，听起来
似乎不太现实。然而对于疯狂
的龙票来说，没有什么是不可
能的。1 月 5 日，壬辰龙票首
发。在经历了清晨的排队抢购
之后，各路商家纷纷挂出了壬

辰龙票的交易，当天，面值 7 . 2
元的小版标价 100 多元，竟然
翻了十几倍。“哪知道真的涨
得这么‘陡’？要是早知道，我
肯定动员全家老小都跟我排
队去啊！”郑义笑称。

专家说 :“新邮品发行肯
定会有炒作因素，这个是难
免的。2011 年有不少新品邮
票都存在被炒作的情况。比
如 去 年 九 月 份 很 火 的 关 公
票，就是很典型的炒作案例，
面值 2 4 元的邮票当值最高
炒到 4000 多元，现在都跌破
1000 元了。”

＞＞涨得有点蹊跷

＞＞ 300 元高价引发的忧虑
“龙票的火热是以其他品

种的下跌为代价的。”发行第一
天，龙票涨疯了，但这还远未结
束。在随后的两个星期里，龙票
的行情就如同一场舞龙表演，
随着春节的临近喧嚣直上。

1 月 18 日是龙票价格的
第一个高点，面值 24 元的大
版龙票价格一度达到 280 元，
但当时不少商家仍然看涨，市
场上流通量不大，而且仍以回
收为主。“当时大家都看涨，都
想再收一点，因为春节将至，
龙票送礼很火，这就对价格有
了保证。”商家罗先生回忆当
时的情况时，也觉得不可思
议。“确实没想到去年年底的
惨淡市场到了今年会有这么
大反弹。”

据记者在市场上调查，春
节前夕，由于商家陆续回乡，
壬辰龙票的价格经过一番整

理后停留在 240 至 250 元之
间，小版价格则在 50 元左右，
而在假日过后，龙票价格不但
没有冷却，反而再创新高。截
至 2 月 3 日，大版龙票的市场
价格已经突破 300 元，甚至有
消息称即将踏破 310 元，这在
今年的生肖邮票市场上可说
是极其罕见的情况，也因此引
发了不少业内人士的忧虑。

“如果龙票走高，对其它
品种起到的不是带动作用，而
是产生了此消彼长的影响的
话，那么龙票对市场就是有害
而无益了。”马甸市场商户李
女士告诉记者，“目前邮市上
除了有限的几个很相似的品
种之外，包括第三轮生肖票在
内的很多品种不仅没有随着
龙票的大热跟涨，反而出现了
价位下挫的情况。如第三轮猴
票、牛票、狗票等种类，自一月

份以来，大小版均有 5 % 到
10% 的下跌。以猴票为例，第
三轮猴票大版从 570 元左右
下滑到不到 5 5 0 元，小版从
200 元左右滑落到 180 元，可
见龙票的火热是以其它品种
的下跌为代价的。”

专家说:“目前的壬辰龙票
尚处于初期热炒的过程中，而
其真正价值还有待考验。不出
意外的话，壬辰龙票的发行量
应该不会小，这个日后会公
布。但不管怎么说，这个高价
应该不会持续太久。新邮上市
一段时间后一般会进入一个
冷却时期，市场会被更新的邮
品吸引，而新邮要体现出价值
还需要时间的积累。目前市场
价值最稳定的还是第一版猴
票、‘文革’邮票等‘老、纪、特’
品种，这些品种才是最有投资
价值的。”

“崩盘时出手慢了，钱就会
被套牢在龙票里了。”李女士认
为，现在的邮市就像“拆了东墙
补西墙”。“龙票炒热了，其他品
种没有起色，大家就只好更多
地投入龙票。但是炒起来的高
价总有倒的时候，到那时就看
谁动作快了，不少人的钱可能
就此被套牢在龙票里了。”

李女士的担心不无道理。

2011 年的邮票市场已经证明，
资本可以造就行情，也可以毁
掉行情。如今面对高开高走的
龙票，买家和卖家们的心里除
了期待，也有不安。

买家担心的是，龙票短时
间内回不到理性价格。“现在
最怕的就是龙票价格一上去
就下不来了。”集邮爱好者小
徐告诉记者。而收藏者陈女士

则表示，现在市场上货源非常
短缺，“要价还是太高了，我打
算再等等。”

和买家不同，商家们最担
心的则是龙票“说跌就跌”，手
里的龙票被套牢。“龙票价格
高是好事，但哪天说不定就跌
了，这个很可怕。”邮币卡市场
的商家金先生说。

据《北京晨报》

＞＞买家卖家都担心
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近年来，武城联社在全力抓好
业务发展的同时不忘抓好审计工
作，不断探索内审工作的新路子、
新方法和新技术，通过强化审计体
系建设、强化审计人员素质、强化
审计责任追究，努力提高审计工作
效率，扩大内审成果应用，提升内
审效能。

2011 年联社内审部门共开展审
计项目 14 个，发现违规问题 1555
个，涉及金额 3 . 11 亿元；提出整改
意见 497 条；罚款金额 5 . 2 万元，纪
律处分 1 人。审计项目数量和整改
意见数量较上年分别提高 2 1% 、
36% ，有效地促进了合规管理工作
和各项业务发展。 (秦风军)

武城联社努力实现审计工作新跨越

为进一步提升服务能力，树立
农村信用社良好社会形象，更好地
服务于各项业务发展，确保首季竞
赛活动的顺利开展，2 月 3 日至 5
日，宁津联社以全省农村信用社存
款总额超 8000 亿元为主题，深入开
展“四进三送，喜迎元宵佳节”集中
宣传活动。

此次活动不仅内容、形式多样
而且范围广，更有效提升此次宣传

活动的社会影响力。业务宣传以农
户、个体工商户贷款、网上银行、手
机银行等内容为主，对信用评定、个
体工商户“商贷通”贷款操作流程、
申请条件、所需资料等进行重点介
绍，同时对网上银行、手机银行的开
通流程、功能以及服务特点进行描
述，使客户全面了解信用社贷款、新
型电子业务的服务优势，深入挖掘
潜在客户群体。 (杨海涛 许鑫)

宁津联社下乡宣传进万家
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