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地产车墙内开花

墙外香

7日上午11时，高新区济南
吉利生产基地，十余辆一字排
开的帝豪EC8从流水线的另一
端缓缓送到淋雨线上。在这个
两端开口的工棚内，百余个喷
头在二三十个平方的空间内，
360度全方位喷击在待检的汽
车上，模拟出的大到暴雨场景
考验整车的闭合程度。每一辆
汽车通过后，站在工棚的另一
端的工作人员都要拉开车门，
查看驾驶室、车厢是否进水，在
流程记录上填写完检查的内容
后，将汽车驶离流水线，停到一
旁的空地上。

“这是生产过程的最后一
道程序”，济南吉利汽车有限公
司总经理程文安称，“下一个程
序的检验由销售公司负责”。在
程文安眼里，整车通过淋雨线
之后，实际已经出厂。

正在生产的这批汽车总量
超过1300台，2月23日，这批汽车

通过检验后将被送往烟台，从
那里装船出海，出口到沙特阿
拉伯。这一个批次的汽车数量
大致相当于自2009年EC8在济
南下线后，3年来济南市场的销
售总量，“墙内开花墙外香”，望
着停车场上整装待发的上千辆
汽车，程文安嘟囔了一句。

两大生产基地

落子济南

按照程文安的说法，吉利
济南基地是吉利转型的一枚分
量极重的棋子，基地一期占地
面积约为1299亩，总建筑面积
约18万平方米，二期占地3500
亩，基地总投资约42亿，在吉利
所有的生产基地中，规模最大，
硬件设施水平最高。这个基地
的主导产品是排气量为2 . 4L的
吉利帝豪EC8系列，是吉利最高
端的一款车型，市场定位在匹
敌帕萨特、凯美瑞、雅阁等中高
档公务、商务用车。此外，借助
这款产品，吉利还想扭转的是
长久以来“低端汽车”的市场印

象。
程文安称，从市场战略布

局上，山东本身的市场潜力巨
大，而且落户济南，吉利能够直
接辐射京、津、冀，综合上述因
素，吉利将北方省份的第一个
生产基地选在济南。

对于合资品牌的青年莲花，
落户济南也有同样意图。青年乘
用车集团有限公司副总经理赵
维华称，济南基地是青年乘用车
的几大基地之一，其生产的L3，
是一款针对都市时尚年轻人的
轿跑。在生产流水线硬件配置方
面，济南基地起点同样也较高。
而济南市场，也被青年莲花认为
是“必须拿下的市场”。

2009年，两款汽车的生产
基地相继高调落户济南，在业
界引起广泛关注。

地产车生产地

市场遇冷

的确，济南造轿车的市场
销售状况并不乐观。吉利帝豪
济南最大的代理商销售负责人

称，自2009年帝豪进入市场后，
在两年半左右的销售过程中，
帝豪在济南的总销售量在5000
台左右，这其中，济南产的EC8
只占其中30%左右，总量约为
1500台。而青年莲花在济南的代
理商称，代理两年多时间内，济
南造青年莲花的年均销售量在
50台左右，青年莲花在济南的总
保有量不过1000台，而为提高市
场知名度，代理商前前后后销售
总投入超过1000万。“不好卖，没
法做”，代理商负责人在与记者
的对话中反复强调。该负责人
称，今年他们已经明确对厂家
提出放弃代理。

对于上述状况，两款汽车
的生产厂商都称，济南造轿车
的市场认知度的确不够，相对
于济南机动车超过130万台的
巨大保有量，即便是在地产之
后，两款汽车在济南车市的影
响还是微小到可以忽略不计。
这个结果在地产后两年多是两
家生产厂商不能接受但必须面
对的现实。

下转B03版

早在2009年，乘用车
国内自主品牌的吉利帝
豪和合资品牌青年莲花，
在济南的生产基地相继
高调落成并投入量产。两
年多过后，两款轿车在济
南市场的销售却是不瘟
不火。而济南销售商提供
的数据更直观显示，无论
是市场保有量还是年销
售量，两款汽车在济南机
动车总量中占比，都微小
到可以忽略不计，“地产
的优势没有得到充分发
挥”成为两款汽车的生产
厂家共同认识。

龙年伊始，两家厂
商均表示，将对济南乃
至山东市场加大投入，
实现整车销售量和品牌
知名度的有效提高，实
现市场突围。

龙年突围
文/本报记者 张璐 片/本报记者 左庆


	B01-PDF 版面

