
烟台葡萄酒产区形象标识出炉
设计者王庆详解标识意义

本报2月13日讯 (通
讯员 刘世松 记者
张琪) 经过公开征集评
选，烟台葡萄酒产区形象
标识出炉了，来自日照的
设计者王庆夺得了最佳
设计奖，他向本报解释了
标识的相关含义。

去年，由烟台市葡
萄与葡萄酒局组织的烟
台葡萄酒产区形象标识
公开征集活动，于国内
各大媒体公布后，得到
了社会各界的积极响应
和热情参与。

据了解，本次烟台葡
萄酒产区形象标识大赛
迎来了众多参与者，截止
到2011年9月30日，共收到
来自全国各地的应征作
品300多件。最终共有6件
作品6位获奖者分获入围
奖、最佳设计奖。

13日，记者从烟台市
葡萄与葡萄酒局获悉，公
开征集评选烟台葡萄酒
产区形象标识，目的是为
了进一步宣传“国际葡
萄·葡萄酒城”城市名片，
加快烟台葡萄酒产业整

体发展，推广烟台葡萄酒
文化，彰显烟台葡萄酒城
魅力，提升烟台葡萄酒产
区的知名度和美誉度。

根据征集活动的策
划安排，将于近期对标识
征集活动的获奖者给予
奖励。据了解，最佳设计
奖获得者是日照的王庆。

13日下午，记者通过
电话联系上了王庆，他向
记者详细讲述了形象标
识的意义。他说，“此标识
为烟台葡萄酒产区形象
标识，标识主纹样为烟台

地理形状、烟台葡萄酒英
文缩写及葡萄纹样。”

为何要用烟台地理
形状来表达？王庆说，

“烟台地理图形体现了
产区的地理位置，同时
地图又似葡萄叶子，还
有‘台’字的英文第一个
字母“T”的形状，这个元
素融合了葡萄的特性和
古烟台的历史位置。”

在“产区”形象标识
上 还 设 计 有 英 文

“ Y W I N E ”。王 庆 说 ，
“YWINE”与葡萄纹样代

表烟台葡萄酒，文字有艺
术性，便于与世界交流。

王庆最后说，纹样组
合为徽标和标识，并有标
准中、英文字，应用于不
同环境。一串葡萄和叶
子，中间穿插YWINE字
母，立意国际葡萄·葡萄
酒城，兼具国际化视野，
标识及徽标颜色朴素大
方，适合作地理性标识。

据介绍，今后市民可
能会在一些公共场合或
者葡萄酒瓶瓶身上见到
这个标识。

烟台公开征集葡萄酒产区宣传语
设最佳广告语奖1名，奖励人民币5000元

本报2月13日讯(通讯
员 刘世松 记者 张
琪) 13日，记者获悉，烟
台市葡萄与葡萄酒局将
面向海内外公开征集烟
台葡萄酒产区形象宣传
广告语。

本次征集活动由烟
台市葡萄与葡萄酒局主
办。面向海内外公开征
集。凡是关心烟台葡萄酒
产业发展，愿为烟台葡萄
酒产区宣传提供创意的
个人和机构均可应征(主
办单位和参与评选的个
人和机构除外)。

据烟台市葡萄与葡
萄酒局工作人员介绍，应
征作品要求主题鲜明，内
涵丰富。既能充分挖掘烟
台百年葡萄种植酿造历
史形成的葡酒文化，又能
彰显烟台“国际葡萄·葡萄
酒城”独特的城市品牌形
象；创意新颖，表意准确。
总结凝练烟台葡萄酒产
区独特的自然资源和产
业优势，展现烟台葡萄酒
产区品牌的无限魅力；语
言精炼，简洁规范，响亮易
记，富有美感，便于传诵，
用中文表述(可附英文)，字

数控制在16字以内。
投稿时间自活动发

布之日起开始，至2012年3

月31日结束，逾期投稿视
为无效。应征者可通过邮
寄。地址：山东省烟台市
莱山区新苑路5号烟台市
葡萄与葡萄酒局(邮编：
264003)。信封背面请注明
“烟台葡萄酒产区宣传广
告语征集”，截止时间以
收到日期邮戳为准。网络
参与可上传作品至ytptjj@
126 .com邮箱。

据了解，本次征集活
动设入围奖5名，各奖励人

民币1000元；设最佳广告
语奖1名，奖励人民币5000

元。
据悉，应征者要标注

真实姓名、身份证号码、
详细地址、邮编、电话。应
征作品应附创意说明，简
明阐述作品的构思、立
意。字数在300字左右。应
征者必须保证作品系原
创，此前未曾发表过，并
不得侵犯他人著作权法
等合法权利，如有侵权情
况发生，由应征者自行承
担法律责任，主办方不承
担任何责任。应征作品一

经采用，作品所有权、使
用权和著作权无偿归主
办方单位所有，应征者不
得自行使用或转让给第
三方使用。主办方除本活
动奖金外不再向作者支
付其它报酬。应征作品恕
不退还，应征者请自留底
稿。相同作品以时间顺序
为准。应征者参与本次征
集活动产生的一切费用
自理。本次活动最终解释
权归主办方所有，并按中
国法律规定执行。一旦参
加应征，即视为无条件同
意本启事所有条款。
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