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都市车界

2012年伊始，Passat品牌
延续了过去一年的强劲走势。
来自全国乘用车联席会的最
新数据显示，2 0 1 2年 1月，
Passat品牌的批售突破30，000
辆，其中全新帕萨特的批售量
更一举逾越27，000辆高峰，缔
造了继去年夺得B级车市销
量冠军后的又一佳绩。

新年1月乘用车的销量
同比下滑13 . 1%，这其中除了
有龙年春节比往年早的原因，
整体车市增长放缓也是其中
的因素之一。不过，Passat品牌
展现了逆势上扬的强劲走势，
去年1月，Passat品牌的销量为
1 3，000辆，而2012年1月，
Passat品牌则突破3万辆，同比
增长131%，这种势不可挡的

背后是在过去12个月激烈竞
争中的稳健增长积累。

2011年汽车生产商们在
B级车市展开了激烈的巷战，
有数据显示，去年B级车市推
出的新车及改款车型超过50
款，其中也不乏重量级车型。
然而，作为国内中高级车的
价值标杆，Passat品牌赢得了
这场战役，从2011年1月到12
月，Passat品牌的销量稳步增
长，年终以165，858辆称雄B
级车市，这其中的成功除了
Passat一贯有口皆碑的美誉
度，全新帕萨特在此功不可
没。自2011年4月上市以来，
销量节节攀升，上市第三个
月起单月销量超过1万辆，上
市第四个月即荣登中高级车

市场的月度销量冠军，此后
开始便牢牢占据该细分市场
领跑者地位。

可靠的德系品质和不断
优化的服务铸就了Passat品

牌重要的增长动力。上海大
众汽车有限公司销售与市场
执行经理、上海上汽大众汽
车销售有限公司总经理贾鸣
镝先生曾在分析Passat品牌

的成功时表示，“Passat品牌
的成功，很重要的一点是‘坚
持’，首先，上海大众通过改
进产品的设计，加快产品的
更新，不断满足市场的需求。
但绝不放松质量、绝不减少
配置。”全新帕萨特正是秉承
这种理念，在车市消费升级
的大环境下，前瞻地将目标人
群锁定在中国当代社会之中
坚力量，深度地考量了他们对
审美、品味、性能的综合需求，
从安全、舒适等方面打造出一
款全能高端豪华轿车。

2011年车市的硝烟还未
散去，业界便预测称，今年的
竞争将更加白热化，竞争区
域也由经济发达的一二线城
市向三四线城市转移。不过分

析人士认为，Passat品牌1月的
表现、以及2011年的稳健增长
为新年开了一个好彩头，再加
上一贯的品牌美誉度以及产
品实力，Passat将在龙年里继
续保持高昂的势头。

作为最早进入中国市场
的B级车品牌之一，Passat自
初便扮演着启蒙者的角色，
并始终是中国人心中B级车
的价值标杆，如今全新帕萨
特就从舒适、安全、操控等角
度再一次诠释了全能高端豪
华轿车理念。如今置身于激
烈的竞争，相信凭借对中国
市场的深刻理解，2 0 1 2年
Passat品牌将以季风般的坚
韧一往无前，迈向B级车市新
的巅峰。 (燕子)

1月13日，共青团中央
与现代汽车集团在北京人
民大会堂举行战略合作协
议签约暨“现代汽车青年公
益资助行动”签约仪式。

通过不断摸索，现代汽

车集团首先组建了“现代汽车
全球社会贡献委员会”，以加
强现代汽车在全世界的社会
贡献体系。与此同时，为了加
强在中国的本土化进程，更好
地为中国提供更多的社会贡献

价值，现代汽车集团还特别设
立了“中国社会贡献委员会”。

2011年现代汽车集团在中
国市场销量达到123万辆，中国
市场销量占现代汽车集团全
球销量660万辆的19%。(小齐)

新春夺魁

Passat品牌1月销量破3万

共青团中央与现代汽车集团签订战略合作协议

在“C-NCAP 2011年度
第四批车型评价结果”中，508
轻松问鼎安全五星认证，完成
E-NCAP、C-NCAP双重登
顶，安全属性堪称钻石级。再
一次体现出其超越同级旗舰
轿车的地位。

纵观东风标致8年来在C-
NCAP的碰撞成绩，从开山之作
307到刚刚结束测试的旗舰中高
级轿车508，均成功登顶安全五
星级。不论“严谨”还是“激情”，安
全一直都是东风标致永恒追求
的课题，由其率先提出的6+X(预
防安全、主动安全、被动安全、儿
童安全、防盗安全、行人安全+安
全驾驶意识)全方位安全理念更
是体现出对车主们的细心呵护。

508整车配备了业内先进
的AEE电子电气架构，其中的
CAN网(控制局域网)也完美

升级，指令信息传输速度大幅
超越平均水准，提升到500kb/s，
有效提高了安全系数。除此以
外，科技保障安全的理念在508
身上比比皆是，Info-Drive系统、
自动大灯等越级装配进一步完
善预防安全。特别是与波音787
同出一辙的VTH抬头显示屏，
这个翻起于驾驶员视线正前方
的设备利用先进的航空技术工
艺，使驾驶员目光无需离开路
面便可掌握行车及导航信息。

508全系标配BOSCH 8.1版
本ESP，集成ABS、EBD、EVA、
ASR、DSC、Hill Assist六种功能。
将侧滑、甩尾、制动无力、轮胎打
滑、转向偏差、坡路溜车等一系列
可能导致事故的潜在隐患一一
解决。同时，508的前后刹车盘尺
寸达到304mm×28mm、290mm×
12mm，同样具有超越同级的水

平，使其主动安全更显安全。
508钻石级安全属性最为

直观的表现便在于车身钢板，其
最高强度达到1600兆帕，超出同
级车型数百甚至上千兆帕之多，
被动安全水准一目了然。而508
可远远不止车身强硬这么简单，
在被动安全性能上它有三种“真
功夫”助驾驶员全身而退。首先
前后两端保险杠均采用吸能出
色的材质，特别是与飞机机翼同
用7系铝材的前保险杠，吸能功
力达到12000焦耳能量。如发生
碰撞，508先会施展太极绝学，将
受力吸纳转移至车身外框架，不
伤座舱。接着便是1600兆帕高强
度的A、B、C柱，在灭顶而至的重压
下保全乘员舱珍贵的生存空间。最
后面对碰撞后的冲击，全5座三点
式安全带及全尺寸6气囊发挥作
用，保护车内全员的安全。(晓洁)

不再是概念 解读508钻石级安全
“10万元买哪辆三厢

车”是许多年轻消费者买车
时面临的困境。买车时总是
希望，外观、内饰、空间、动
力、配置、价格方方面面都
是最好的。今天我们就为大
家推荐一款 “越级”精品
小车——— 雪佛兰爱唯欧。

爱 唯 欧 采 用 的 是
1 . 4LS-TEC III和1 . 6L
Ecotec DVVT发动机，搭配

的则是与中高级别车型完
全相同的6挡手自一体变速
器。1 . 6L发动机配6速手自
一体变速箱的“越级”动力
组合在同级车中极为少见，
的确是达到了国内高端小
车的最高标准。爱唯欧的
配 置 水 平 基 本 上 达 到 了
“越级”标准，例如座椅
高低都采用六向调节，方
向盘都可以四向调节，都

有EPS电子助力转向、天
窗、四安全气囊等。在舒
适配 置 方 面 ， 真 皮 方 向
盘、皮质座椅、6喇叭音响
等体现档次感的细节爱唯
欧也没有落下。此外，爱
唯欧还搭载了可提供音控
导航的安吉星OnStar智能
行车伙伴，这不仅在小车市
场属于“豪华”配置，在中级
车上也同样罕见。(张妍)

雪佛兰爱唯欧 10万首选“越级”车

日前，上海通用汽车别
克品牌宣布全新2012款别克
君越正式上市销售。和之前猜
测的一样，2012款别克君越再
度选择在核心技术上下手，全
系升级为通用全球最新一代
六速手自一体变速箱，实现更
为平顺的动力输出，油耗最高
再降5 . 7%。同时，2 . 0T和3 . 0L
车型新增创新专利FNC技术
的高耐用刹车盘，2 . 4L产品则
全部配置了EPS电子转向助力
系统，并实现全车系标配全
景天窗，在同级别车型中也
当属第一家。

重画高档行政级轿车生

命“K线”

从以往中高级轿车的生

命周期“K线”图上我们可以
看到，在一款产品5年的换代
周期中，起先通常是2 . 4L和
2 . 0L均衡销售，可往往不到
一年就会逐渐变为以2 . 0L低
端产品为主的销售一边倒形
式，其市场价格也显著地高
开低走。但有意思的是，新君
越颠覆了这样的“K线”走势，
敏锐地捕捉到中高级车市场
高端细分需求的衍生，在新
一轮的换代中采用了中高级
市场的双车战略。别克新君
越放弃了在2 . 0L市场的纠
缠，专攻2 . 4L以上的高端产
品市场，从近两年君越对中
高级车高端市场的绝对统
治，佐证了这种策略的正确
性。而这样令人羡慕的业绩，

离不开产品力的实质提升。

BIP支持新君越核心技术

快节奏升级

对于任何一款车型而
言，如此快节奏的核心技术
提升，绝非易事。毫无疑问，

别 克 着 力 打 造 的 科 技 灵
魂——— 别克BIP智能驱动系
统，成为了新君越撬动核心
技术升级的关键。

BIP别克·智能驱动系
统，是别克综合各种驾驶状
况，集成欧洲悬挂动力系统

和美国电子信息处理技术优
势，为消费者提供的高科技
汽车动力解决方案。它涵盖
高效环保的动力科技和智能
领先的底盘技术，旨在为消
费者带来“更好性能、更低能
耗、更少排放”的高品质驾驶
体验。和通常项目式的新技
术研发不同，BIP智驱系统在
不断扩容、发展的同时，快速
将成熟的技术推向量产，缩
短技术研发和技术量产之间
的距离，使得别克君越及别
克旗下其它产品能在最短时
间内分享到尖端科技成果，
迅速普及到终端消费市场。

在新君越上市两年多的
时间里，23项重大技术升级，每
年都有重大的核心技术升级，

这种让竞品呼吸急促的节奏，
也引发了行业对产品周期设
计、技术升级节奏的重新审视
和思考。单纯依靠降价来熬过
产品换代周期中后段的做法，
意味着对品牌的伤害，以及
对预设细分市场的放弃，这
些弊端对于产品后续升级换
代的影响绝不只是定价上的
干扰。别克为新君越设计的
路线，依托强大的科技平台，
坚守日益成熟的高档行政级
细分市场，将最适合目标人
群的全新科技第一时间投放
市场，保持产品在这个市场中
的优势竞争力，相对于传统的
升级换代节奏，这样的突破性
产品策略更显出别克品牌对
于新君越的王道野心。

核心技术连番升级 行政级实力凸显

全新2012款别克君越图霸高档行政级轿车市场
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