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都市车界

告别了高速增长的中国车
市，逐渐进入平稳理性的增长
阶段。一方面，车企推出新车的
数量在减少，另一方面车企网
络的布局在加速。新车型的推
出是厂商对于整车市场的一个
重要判断。数据显示，2010年有
超过100款新车上市，到了2011
年差不多只有80多款，2012预计
会有60多款新车上市。

“对于豪华品牌来说，因
为对于未来市场预期比较乐
观，目前的渠道策略主要是

“跑马圈地，加速布局。在一
线城市继续加大网络布局的
同时把网络延伸到二三线城
市。合资品牌则要把全国市
场进行细分，占据新兴市场。
合资品牌在全国350多个地
级市渠道覆盖只达到60%几

的覆盖率，还有将近不到100
个地级市没有合资品牌的网
点。现在合资品牌要完成地
级市的网络布局，同时对一
些发达百强县进行布局。今
年会有一批合资自主品牌推
出，另外燃油补贴政策标准
的提升，会让自主品牌今年
更加困难。”汽车渠道专家表
示。 (据《北京晨报》)

2月1 6日，“江淮和悦
2012全系列产品‘升级限价’
行动启动会暨新春媒体团拜
会”济南举行，和悦2012全系

“限价”为6 . 18万-8 . 68万元。
江淮此次“限价”，意图进一
步规范市场报价行为。而和
悦全系产品限价升级，使其
成为目前市面上最具性价比
的自主A+车型，江淮乘用车
亦借此打响了2012年车市价
值战的第一枪。

据了解，此次和悦2012
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为，让实利给消费者；而和
悦2012系列产品在限价的
同时也进行了全面升级，做
了多项技术改进。其中和悦
三 厢 车 型 在 外 观 、内 饰 、
NVH、底盘和电器五大方
面，进行了多达21项改进。
借助此次产品性能“升级限
价”行动，和悦的价值空间
与产品优势大幅提升，在打
消消费者顾虑的同时，更把
和悦推上了国内性价比超

高的A+级家轿高位。
在2011年，江淮乘用车

“品质三部曲”在全国各大
城市上演，令和悦优良品质
深入人心。今年1月份，和悦
AT凭借全面、均衡的优异性
能及在用户中所建立的良
好口碑，一举将CCTV“年度
紧凑型乘用车”大奖收入囊
中。在国内最具影响力、权
威性的汽车发动机评选活
动中，和悦搭载的1 . 5L汽油
机荣获“中国心2011年度十
佳发动机”，与众多合资品牌
的主流发动机同获殊荣，充
分证明了江淮乘用车卓越的
自主研发实力。在去年12月
底结束的C-NCAP2011年度
第四批车型碰撞评价试验
中，江淮和悦荣获五星级安
全评价。 (韩杰)

江淮和悦2012全系列产品“升级限价”

2012年，力帆720、新一
代520即将推出。力帆汽车作
为自主品牌的后起力量，充
分认识到产品质量和营销
渠道是能否在市场立足的
重要两点。自力帆2006年第
一款车型力帆 5 2 0 上市开

始，狠抓产品质量，做高品
质汽车成为力帆汽车生产
的核心宗旨。之后陆续推出
的620、320、X60，每一款车
都是力帆造车精神的结晶，
产品质量不断提高。更值得
一提的是力帆X60在11月于

迪拜车展成功推向国际市
场，随之力帆X60开始进入
工业大国俄罗斯市场进行
销售。在国际市场的成功上
市，更是力帆汽车国际品质
的认证。

(小雪)

力帆多款新车型添彩2012

2012年预计将有60款新车上市

“品牌造就最大利益，没
有品牌就不能实现企业长期
可持续发展……我们要以国
际化的产品和技术为支撑，
以差异化的营销体系为突
破，将北京汽车打造成国际
化的自主品牌。”日前，北京
汽车股份有限公司副总裁董
海洋在接受媒体专访时，为
北京汽车品牌高端化、国际
化奠定了基调。

向上突围 自主品牌

溢价能力亟待提升

入世十年，中国汽车产
业规模扩大了8倍，年产量从
200万辆增至1800万辆，连续
两年荣膺产销量全球第一。

看似繁华的背后，自主品牌
却隐忧渐显，自2002年以来
增幅不到10%，且价格大多在
4-7万元区间。

“自主品牌溢价能力本就
较弱，随着原材料和劳动力成
本的不断上升，自主企业的生
存状况更加不容乐观。要想
摆脱困境，就必须打造品牌，
提高溢价能力。”北京汽车掌
门人徐和谊分析指出。

如此背景下起航的北汽
自主品牌轿车，作为一个后
起之秀，要赢得消费者信赖，
提升品牌溢价能力，全面提
升服务品质显得至关重要。
据悉，北京汽车已决定率先
实施汽车“三包”服务政策，

并确定E系列为首款“三包”
汽车。

双剑破局 北京汽车

铸造国际化自主品牌

尽管中国自主品牌整体
溢价能力缺失，但对于北京
汽车来说只有迎难而上，以
产品国际化和技术国际化为
支撑，通过差异化打造高端
自主品牌。北京汽车拥有别
人无可比拟的优势：一是自
身产品国际化，二是技术国
际化。

在产品国际化方面，北
京汽车依靠萨博Know-How
可以建立起完整的整车开发
体系、制造体系、供应商体系

和质量体系，这使得其可以
坦然面对更加激烈的国际化
竞争。而在技术国际化方面，
北京汽车秉持“源于萨博，高
于萨博”的技术理念，将“整
车开发”、“制造”、“质量管
理”、“供应链管理”四大系统
全系导入萨博Know-How，
使其产品在各环节都具备欧
洲标准。

此外，北京汽车通过在
欧洲本地建立合作机构的方
式，如都灵造型中心，将欧洲
汽车领域尖端的人才资源与
供应商资源融合吸收。北京
汽车研究总院建成后，将以
汽车研发、试制、试验、造型
设计的全套工艺为核心，形

成未来北京汽车产业的“心
脏”。北京汽车还拥有整车制
造的高端生产基地，该基地总
共投资达50亿元，产能30万
台，是国内一流的生产基地。

守正出奇 做自主品

牌体系创新担当者

除了拥有产品国际化和
技术国际化两大核心优势之
外，北京汽车还实施精准营
销战略，将目标受众锁定为
经销商和消费者两大群体。
对于经销商而言，北京汽车
将为首批加入者提供高达
75%的建店补偿，减轻经销商
资金压力。同时，北京汽车还
开办营销学院，为经销商提

供系统化的培训课程。
在销售模式上，北京汽

车也将采取1+N+X的网络销
售模式。即以1个旗舰店为中
心，周围辐射N个卫星店，更
多以商圈好的底商为主，同
时还有X个形象店下探在三
四级城市，尤其是与北京汽
车合作的城市。

而对于消费者，北京汽
车将充分重视客户价值，为
客户建立专门的服务档案，
建立起“一对一”的高效服务
方式。同时，北京汽车还将为
客户提供定内饰、喷漆、天窗
和音响等多方面的定制服
务，以充分满足客户的个性
化需求。 (启智)

守正出奇 稳中求变

北京汽车打造国际化自主品牌
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