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进入2000年后，汽车在改变其他国家的
同时也在影响中国，而且就在这10年的时
间，汽车对中国人的改变超过了任何一个
国家，中国人彻底从蹬两轮车进入了坐四
轮车的时代。

从领导专用到百姓家用

在一个多世纪的汽车工业背景下，中
国汽车也蹒跚走过了50多年，从首长专用
到大家享用；从富人才买得起到寻常百姓
家，从十多年前的“老三样”到现在的“百花
齐放”。 转瞬间，中国就从一个汽车沙漠
突然转变为世界汽车第一大销售国。中国
人用近十年的时间，完美将百年汽车工业
融入到了生活中。

其实，以前国人买车就是富裕的象征，
如果要看一个人是否有钱，最直接的标准
就是看他是否有车，或者是开的什么车。汽
车就经历了从富人手中到百姓家庭的变
迁。在这一过程中，百姓们的购车热情被充
分地激发了出来，汽车迅速从“奢侈品”转
变为了“生活必需品”，发展之快令人咂舌。

目前，在中国拥有私家车的人近6年来

增长了3倍。汽车产销，也在两年前一跃成
为全球第一，汽车在中国的产销速度，就像
汽车改变人们生活的速度一样，那样快，那
样彻底。

汽车对我们生活的改变，其实就是改
变一种观念，一种态度，更是一种文化。

成就一种生活方式

汽车对人们生活的改变，如果上面只
是数字变化，或者只流于表象，那么，汽车
极大缩短了人与人的空间距离，这在人们
生活中体现的却是淋漓尽致。

以前，人们买房子总希望买到市中心，
这是便于日后生活的方便，上班节省时间。
但是，汽车这个“怪物”则打破了中国人多
年积淀下来的生活方式，买房要去郊区，因
为有了汽车这种便捷的交通工具，人们可
到更远地方去享受宽大舒适的居住环境。
从此，人们不在有“多少公里”这种概念，上
班也省去了挤公交的烦恼。

此外，汽车不仅仅是代步工具，更主要
是能增加车主的生活半径。以前没车，回家
就想着躺着看电视，特别是遇到天气不好
时则更不愿出门，但有车之后，人与人之间
的距离缩小了，有了车作为“纽带”，彼此联

系也会更加紧密，无论是走亲访友，还是工
作、赴宴……生活就会在不经意间改变。

不难看出，汽车给人最大的变化是提
高了速度和效率，日行千里不再是“千里
马”的专利。正是因为有车，人们才有可能
让自己的家沐浴郊外的洁净阳光；正是因
为有车，车主的生活则更加色彩斑斓。

带四个轮子的房子

随时南下北上、西进东出，这是任何人
都梦想的生活。不过，当你拥有一辆汽车之
后，梦想就变成了现实，无论何时，随时都
可在路上。

每到节假日，一批批挂着各地牌照的
小车就满地飞，结伴开向江南小镇，雪山草
地的川西，青山绿水的贵州，“风花雪月”的
云南——— 此时，车不再是简单的交通工具。

车在路上，就是一座房子，一个家。你
可以在汽车内睡觉、吃东西、化晨妆、聊天
和谈恋爱。车等于房，只不过是一间带着四
个轱辘的一居室。里面装着一个家庭，一片
亲情、爱情或友情。

个性张扬的窗口

汽车最终改变了人们的生活方式，
除了代步工具、私秘空间、移动家园之
外，更重要的是，汽车发展到现在已经
成为了一种社会文化，是个性张扬的窗
口，是现代人生活不可或缺的元素。

以前消费观念是喜欢四平八稳的
三厢车，内饰要漂亮，配置要高档，注重
车的静态表现，而不太注重技术含量。

现在，国内汽车百花齐放，有个
性的车则成了当下人们对生活的另一
种诠释，例如，显示自己与国际接
轨，两厢车逐渐受年轻人喜爱；响应
节约能源的号召，人们开始青睐小排
量车，要在车海中鹤立鸡群，SUV则
成了人们首选；甚至一些半职业车
迷，将车改装成五花八门……目的就
是彰显自己的个性。

汽车在他们眼中不是代步工具，而
是一种自由的象征。有年轻人常说，买
汽车是为了换一种生活，让自己和爱车
与众不同。

如今，汽车已经被人们视为文化教
养的偶象，成为人们的玩物和艺术品，
更是文学作品和影视片经常着意渲染
的活动场景，它载的不仅仅是人们的理
想，而是整个生活。
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1885年，自德国机械工程师卡尔·本茨发明世界上第一辆实用的内
燃机汽车开始，这个当时被称作怪物的东西就闯入了人类的生活。

十六年之后，中国历史上第一辆进口汽车登陆上海滩。从此，中国
有了汽车的概念。但是，在大半个世纪内，中国并没有因汽车而改变，
而是经历了一个漫长的自行车时代。
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