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运河车市

本刊 综合

如果说2011年之前的中国车市，
是“野蛮生长”，凭借某一款车型、或者
某个营销套路、或者经销商疯狂扩
张、或者疯狂打价格战、或者在中国
先混了三五载掌握了先发优势……
种种招数中，随便一招蒙对了，就可
以一招鲜吃遍天，吃个三年五载不成
问题。那么到了2012年，一颗好的种子
播下去，就能结出好的收成，这种逻
辑已经不适用了。因为，“体系竞争
力”——— 在这个时代，比任何时候都
显得重要。

谁是各自细分市场的王者，其实
较量的不是车型本身的实力，而是车
型背后的品牌、产能、服务、营销策略、
经销商的把控能力、区域市场的深耕
细作……一大堆看似与车型本身无
关的东西。我们有理由相信，谁能成
为冠军，一定是企业体系能力的综合
竞争，一定是各部门协调作战的大兵
团战役，一定是企业与企业、人和人
的斗争而非车与车之间的比拼。

除了豪华车和SUV，几乎所有
的细分市场都面临增长乏力的局
面。2012年面对新的变化，谁能把握
先机占据主动，谁就能为成为登顶
王者打下坚实的基础。所以，2012年

中国汽车细分市场谁是冠军，不仅
仅是对车型本身的标榜，更来源于
对其企业本身发展的预测、以及消
费环境变化的分析。

豪华车市场

2011年的豪华车集体高增涨！奔
驰、宝马、奥迪、雷克萨斯、沃尔
沃、路虎等汽车圈里的贵族们在这
一年气宇轩昂、收获不菲，论排
名，奥迪毫无悬念的仍旧是带头老
大，宝马和奔驰依然紧随其后，在
三位大佬的身后，仍然是锲而不舍
的日系、英系、美系豪车。

可以预见，2012年豪华车增幅超
大盘仍然是主旋律，第一梯队中的奥
迪、宝马、奔驰的排名不会有变化，但
个中差距必将缩小。

中高级车市场

纵观2011年中高级车市，从2010年
两头小、中间大的“纺锤形”，又变成了

上下两层泾渭分明的两极分化：排名
前位的天籁、雅阁、帕萨特、凯美瑞、索
纳塔八代、迈腾、君威、君越、马自达6

等车型中，一种是大幅优惠、打法激
进的，以日系三强、索纳塔八、马自达6

等代为代表，另一种是优惠很少、饥
饿销售，以德系双雄、美系双君为代
表。所列车型，基本月销量都保持在
万辆以上或者接近万辆。第二层，包
括C5、508、K5、昊锐、致胜等，则在5000

辆左右甚至更低的成绩上徘徊。

中级车市场

2011年1-11月，中级轿车市场累计
销量为458 . 6万辆，实现同比增长
10 .4%，高于狭义乘用车市场7 .0%的中
国增速，也高于行业整体2 .6%的增速，
占狭义乘用车市场份额为41 .2%。中级
车一直保持着国内车市中坚力量的
角色，而9万至18万的中级车市向来是
各大厂家“刺刀见红”的主战场。

2011年，凯越、朗逸、科鲁兹欧系
三巨头稳坐销量排行前三甲，欧系车

型在中级车市大获全胜；新宝来、捷
达、卡罗拉、悦动等车型位居排行榜
第二阵营后劲十足。2012年的中级车
市，产能、价格、换代将成为关键词，在
数十款主力车型的贴身肉搏的混战
中，大众、通用两大门派之战将直接
升级为王者之战，欧系在中级车市夺
冠犹如探囊取物没有太大的悬念。

经济型轿车市场

现实中的经济型车市同样勾心
斗角，只为俘获消费者的心，宠冠
车市。虽然受经济大环境的影响，
经济型车市场份额出现下滑，但其
绝对销量仍是巨大的，POLO、新阳
光、瑞纳、K2、新赛欧、夏利……
多款车型销量超万辆。

随着合资车企的不断下压，技
术革新也直接波及经济型车市，以
往“性价比为王”的优势不再一统
天下，集合了性价比、技术、网络及
产能等综合优势的高品质经济型
车将成为未来的发展趋势。业内专

家认为，经济的不景气可能会使经
济型车消费者更加理性，大企业受
自身产品线的影响，估计不会在这
一市场投入太多精力，自主品牌受
合资品牌下压的影响，可能将重心
转向其它市场，预计2012年中国经
济型车市不会猛烈增长，但竞争会
更加激烈，且对手之间胶着、混战
将成为常态。

微车市场

在失去消费政策的刺激后，再
加上前两年爆发性的透支消费，
2011年的微车市场负增长已成定
局。据全国乘用车联合会的数据显
示，2011年我国微客市场的总销量
为215万辆，同比去年下滑了11%。
其中上汽通用五菱全年的微客销
量为112万辆，同比增长6 . 4%，继续
稳坐微客头把交椅。长安汽车的微
客销量却下滑了29%，销量为51万
辆。2009年和2010年的爆发式增长
导致2011年的微车必然进入调整
期，回归理性的微车将在2012年稳
步前行。虽然2012年并无强有力的
政策刺激，但国家对农村市场的扶
持，导致消费需求迸发，今年增幅
将约高于乘用车增幅。

22001111年年，，连连续续数数年年高高速速增增长长的的中中国国车车市市终终于于刹刹了了车车，，约约33%%的的增增长长幅幅度度，，宣宣告告中中国国

车车市市进进入入了了““理理性性、、缓缓慢慢增增长长””的的新新阶阶段段。。
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