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文娱

《咬文嚼字》公布新一期名家博客“围观报告”

韩寒“还需补一补语文课”
新华社上海2月28日专电(记

者 孙丽萍) 被誉为“语林啄木
鸟”的语文期刊《咬文嚼字》28日
公布了对“80后”作家韩寒博客的

“围观报告”。语言文字专家称，作
为传统教育的反叛者，韩寒的思
维十分敏锐和活跃，但语文基础
并不厚实。专家建议，韩寒“还需
补一补语文课”。

据悉，2012年《咬文嚼字》杂志
发动广大读者“围观名家博客”，继

郭敬明之后被围观的博主是韩寒。
众多语言文字专家发现，韩寒的博
文风格犀利、睿智，对于很多社会
现象和社会事件都能“一刀见血”，
论述得痛快酣畅，但其中的错字病
句和常识性差错也不少，行文中

“经常可以看到没有经过严格和系
统化语文训练留下的后遗症”。

据介绍，与此前被批评为“文
章遍地荆棘”的另一位“80后”作
家郭敬明相比，韩寒的博文中堪

称低级差错的笔误也是“抬头不见
低头见”。例如，把“主动出击”写成

“出动出击”，“见人不救”写成“见人
不久”、“负责任”写成“负责人”等。

在一篇博文中，身为著名赛
车手的韩寒先后七次使用赛车术
语“勘路”，意思是“察看路况”，但
都误写成了“堪路”。专家指出，韩
寒连错七次，显非偶然笔误，而是
对于“堪”“勘”二字没有认真辨析。

此外，不够严谨的文风，也让

他笔下出现了一些常识性差错。
在《三峡是个好大坝》一文中，韩
寒以“反弹琵琶”手法写道：建议
在鄱阳湖的湖口筑坝填湖造地，

“这样，江西政府将瞬间多出几万
平方公里的土地可供买卖”。根据
权威工具书《辞海》记载，鄱阳湖
面积为2933平方公里，水位最高
时面积可达3283 . 4平方公里，距
离“几万平方公里”还早着呢。

“韩寒学到了在传统教育中

学不到的东西，但他也放弃了在
传统教育中应该学到的东西。”

《咬文嚼字》总编辑郝铭鉴评析韩
寒博文之弊病，语重心长。他指
出，一方面，“我们的语文该怎么
教，韩寒具有标本性的意义”，韩
寒博文折射出的批判精神、独立
思考恰恰在传统语文教育中缺
失；另一方面，传统的语文教育毕
竟蕴含不少养分，聪明的韩寒“还
需补一补语文课”。

众主演为李琦

骂人事件“辩护”

媒体冷漠惹怒

“敬业老爷子”

本报讯 (记者 任磊
磊) 2月26日，电视剧《林
师傅在首尔》在深圳卫视
播出。该剧由曾经主演韩
国冠军电视剧《人鱼小姐》
的张瑞希和林永健共同演
绎一段跨国恋曲。由于力
邀林永健、张瑞希、宋丹
丹、吴秀波、李琦等众多中
韩两国电视剧明星加盟，
因此开播之前引来了广泛
关注。日前，更有剧中喜
剧、小品大腕李琦因不满
媒体采访期间被忽视，而
对记者大飙脏话的事件。

事情过后剧中几位主
演表达了自己的看法。林
永健说，剧中著名喜剧演
员李琦饰演大反派，扮演
一个阴险狡诈的大厨兼老
板。由于剧情需要，剧中很
多主演都要亲自下厨一展
厨艺。而李琦毫无疑问是
所有演员中，真正能吃会
做的一位。许多场景不用
替身，亲自下厨，一展厨
艺。对于李琦在该部电视
剧里的卖力演出，深圳卫
视还从剧中一位重要“替
身”，成都一位著名川菜大
厨处获悉 (他在剧中担任
多道成都大菜的实际制
作，是多位演员下厨时的
做菜替身)，李琦是剧组里
唯一一位不用替身，亲自
下厨的敬业演员。

据透露，李琦本人还
拥 有 3 级 厨 师 的 专 业 证
书。因此，当《林师傅在首
尔》宣传期间，记者很冷
漠，对李琦“只字不采”，
老爷子才会拂袖开骂。

本报讯 北京时间的2
月27日第84届奥斯卡金像奖
颁奖典礼落下帷幕。北美媒
体报道称今年奥斯卡广告单
价最高为每30秒175万美元
(约1150万人民币)，有中国
媒体将奥斯卡广告与《新闻
联播》7600万(7 . 5秒标版)广
告费用做对比，发现奥斯卡
广告实在便宜，相当于每秒还
不到《新闻联播》广告的4%。
为此有人指出《新闻联播》标
版广告7600万是两个月的价
格，而奥斯卡只有30秒。

奥斯卡颁奖仪式已经是
全球娱乐圈最受关注的事件
之一。今年奥斯卡颁奖礼，负
责直播的美国广播公司开出
了每30秒175万美元(约合

1150万人民币)的报价。有细
心的中国媒体计算了一下，
奥斯卡的这个广告价格仅仅
与央视春晚的广告报价持
平。近年来央视春晚前后的
广告套装起价大致为每5秒
159万元—233万元、每15秒
298万元—438万元。但相比
央视春晚零点报时“10秒半
个亿”的巨额广告费用，奥斯
卡还是“价廉物美”的。有媒
体指出2010年“春晚”零点报
时的5201万元，而《新闻联
播》后广告(7 . 5秒标版)价格
为7600万，奥斯卡的广告费
用总额还不到《新闻联播》广
告的4%。

28日有业内人士称奥
斯卡的广告费用总额还不

到《新闻联播》广告的4%是
以讹传讹，“不要以讹传讹。
央视春晚零点报时的5201
万元，是一个套装广告，春
晚前后都要播出，相当于播
出几分钟广告。《新闻联播》
标版广告7600万是两个月
的价格。而奥斯卡广告就一
次30秒。” （综禾）

电视剧《山楂树之恋》即将开播，导演李路拒绝植入广告

打造“最干净的电视剧”
本报讯(记者 任磊磊) 由

著名导演李路执导，王珞丹、李
光洁担纲主演的电视剧《山楂树
之恋》即将于3月12日在江苏卫
视全国独家首播。该剧由号称

“史上最干净的爱情”的小说《山
楂树之恋》改编，而据导演李路
说，这部戏可以称为“史上最干
净的电视剧”。

28日，记者致电了《山楂树
之恋》的导演李路，李导向记者
透露说，从筹备开始就有不少产
品联络植入事宜，但都被他婉言

谢绝，这样保证戏不会被以任何
形式植入广告。“我是彻彻底底
地搞了一次艺术，怎么好就怎么
拍，首先保证质量，资金压力由
我个人协调想办法，所以这部戏
不仅故事干净、视听感觉上也一
样干净、纯美。”李路说。当然，这
样“搞艺术”必然不便宜，据悉，
该剧拍摄超期一个月，总投入比
预算超支了近1000万。先不说4
年多的时间花了多少心血，整个
剧组设备及人员吃住行样样都
要钱，棚景后期制作精益求精，

更斥巨资邀请欧洲团队进行电
影式“点对点配乐”，超支是必然
的。对此，李导意味深长地说：

“搞艺术不能怕麻烦，而艺术是
无价的。”

李导还在电话里盛赞了李
光 洁 和 王 珞 丹 的 上 佳 表 现 ，

“这两个年轻人都有相当
丰富的表演经验，对于
人 物 的 把 握 非 常
到 位 ，敬 业 精
神 也 让 我
刮目相

看，现在已经很少有年轻演员在
开机前静下心来跟编剧认真探
讨人物了！”

春晚广告价格远超奥斯卡

业内人士称这是以讹传讹

李李光光洁洁 李李路路 王王珞珞丹丹
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