
立足核心品牌助力鲁酒腾飞
山东省轻工业协会副会长宋鸿林在2012最具收藏价值名酒评选颁奖典礼仪式上的致辞

各位领导，各位来宾：
由山东省轻工业协会

和《齐鲁晚报》联合主办，山
东省白酒工业协会与中国
媒 体 第 一 联 盟 协 办 的

《 2 0 1 2最具收藏价值名酒
评选颁奖典礼》今天在这
里隆重举行，我谨代表山
东省轻工业协会对各位领
导，各位新闻界同仁、各位
来宾的到来表示热烈欢迎，
对获奖的企业表示热烈的
祝贺，对大力支持这项工作
的有关单位和部门表示衷
心的感谢！

2011年是十二五开局
之年，回首过去，我们欣喜
的看到白酒产业的蓬勃发
展，尤其是鲁酒在山东省省
委、省政府的正确引导下，
振兴的脚步坚定有力。各鲁
酒 企 业 活 动 更 是 精 彩 纷
呈，封藏大典彰显了我们
的储酒能力；新产品的亮
相 展 示 了 我 们 的 创 新 精
神；如火如荼的各种公益
活动更彰显了鲁酒企业的
社会责任感。去年鲁酒企
业在质量、产能、单品价格
等方面均有提高，取得了
很好的成绩。特别是低度
浓香型白酒和全国独创的
芝麻香型白酒，工艺成熟，
产品风格稳定。两个产品
已发展成为鲁酒的优势酒
种，“芝麻香·中国香”、“淡
雅浓香·中国风尚”两个创
意，得到了全国同行和消费
者的认可，在全国享有较高
的声誉。2011年全省完成白
酒产量99 . 17万千升，增长
17 . 3%，实现销售收入299 . 81

亿元，增长 2 7 . 1 8 % ，利税
51 . 24亿元，增长27 . 18%，利
润19 . 37亿元，增长32 . 41%，
效益增速均在 2 0 % 以上。
2011年全省白酒规模以上
企业156家，过亿元的就有
7 3家，过 5亿元的有 1 2家，
其中：山东扳倒井集团、山
东 景 芝 酒 业 股 份 有 限 公
司、山东古贝春有限公司、
泰山酒业等企业销售收入
突破10亿元大关。

2012年是“十二五”规
划承上启下的关键之年，
鲁 酒 今 后 要 实 现 再 次 腾
飞，必须更加注重建设有
竞争力的核心品牌，注重

对酒文化理念的深度开发
和消费理念的重建，把握
市场发展脉搏，找准消费
者的认可点。

鲁酒里面有好酒已被
越来越多的消费者认可。然
而，我们也看到鲁酒作为中
国白酒最重要的一个板块，
其发展受到了品牌、历史等
因素的制约，这在当今激
烈的白酒竞争环境中是致
命的。如何让物美价廉的
鲁酒受到更多人的认可；
如何让优质鲁酒得到消费
者价值上的认可；如何挖掘
各鲁酒企业中的顶级好酒，
让这些好酒走出闺阁，也是

我们媒体与鲁酒企业一直
在探寻的问题。

山东作为消费大省，历
来都是白酒企业必争之地。
在民间，昔日的饮酒热渐渐
衍生出了酒收藏热。特别是
最近民间炒房、炒金等热潮
减退之后，游资对白酒的热
衷初露端倪。热情好客的山
东人爱酒、懂酒更使得这股
白酒收藏投资热潮迅速席
卷开来。为弘扬酒文化、提
升品牌价值、正确引导消费
者对优质白酒进行收藏，春
节期间山东省轻工业协会
联合《齐鲁晚报》及各大知
名白酒企业推出此次“2012

最具收藏价值名酒评选”活
动。活动通过厂家推荐、消
费者投票、专家团评审三个
环节，最终评选出了二十家

“2012最具收藏价值名酒”。
活动受到了社会大众及白
酒企业的广泛关注，取得了
很好的社会效应。我们希望
获奖的鲁酒企业要珍惜荣
誉，以此为契机促进鲁酒宣
传、进一步推动鲁酒市场开
拓。团结一致、加强合作、共
同实现鲁酒全面振兴与发
展的目标！

最后，恭祝各位领导
和各位嘉宾身体健康，工
作顺利！
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收藏价值名酒

□本报记者 李克新 王丛

酒酒版版，，舶来品的中国特色

酒版，又称酒样、“迷你”瓶酒，
它是一些酒厂为促销做的广告宣
传，或供购买者品尝、收藏而特意
生产的微型瓶装酒。

酒版的历史最早可以追溯到16

世纪末的欧洲。当时，一些法国酒
商为了推销葡萄酒，用陶制的小瓶
盛酒让路过的行人品尝，这些小陶
瓶便是酒版的雏形。谁能料想，数
百年后，由这些小陶瓶嬗变而来的
酒版竟然成为世界各地成千上万收
集迷追逐的目标。各种酒具和酒瓶，
也是众多收藏者苦苦追寻的目标，同
样也是一种独特的室内装饰品。不管
是瓷制的白酒酒具，还是玻璃的洋酒
酒具，都能成为家庭酒吧和客厅中
一道独特的“风景线”。

起源于欧洲，却在中国发扬光
大。与洋酒版相比，国产酒版最大
特色极少公开销售。除“茅台”、“五
粮液”、“水井坊”等少数品牌的酒
版作为酒品销售外，其他绝大部分
国产酒版外包装标有“非卖品”、

“赠品”、“试饮品”、“鉴定品”、“品
尝酒”等字样，一般是随原装酒赠
送或供经销商促销时使用。因为数

量少，收藏难度自然很大，国产酒
版的收藏乐趣也在于此。

另外，作为中国特有的蒸馏
酒，国产酒版的盛酒度数高，有些
度数高达70度以上，可以无限期收
藏，也成为酒版收藏的最佳期限。
国产酒版还因为十一种香型不同，
酒版的收藏添加了新的难度和乐
趣。当然，最难得的是，中国历史文
化悠久，地域广阔，酒标、酒具等均
是一部文化史册的现实记载，这也
是国产酒版的“中国特色”。

酒酒版版，，中国俗称“小酒”

在中国最为流行的三款酒，白
(白酒)、红(葡萄酒)、黄(啤酒)。三款
最大众化的酒，盛酒的瓶子容量，
大多在500毫升(大约500克)左右，也
就是大家口语中所说的“斤酒”。

“斤酒”的出现，是中国的计量方式
在改变着世界酒界盛酒方式。在欧
洲，葡萄酒最好被装在橡木桶里，
上市后，最多也就是把大橡木桶改

分成小橡木桶，然后在市场上销
售；欧洲人喝啤酒，最好的时候，也
是用类似于葡萄酒的桶装，就像我
们现在喝扎啤那样。但中国白酒的出
现，开始用500毫升左右的器皿(有陶
器，后来出现了玻璃瓶)，携带方便，打
开瓶子差不多都能喝完,减少浪费。于
是，全世界开始模仿中国的“斤酒”，
也就是现在的瓶装酒模式。

与大瓶原装酒相比，酒版具有
以下几个特点：其一，酒瓶小巧玲
珑。酒版的外观、商标、材质，酒液

的原料、质量与原装酒完全一样，
只是酒瓶仅为原装酒的1/10～1/4；
其二，酒液净含量少。原装酒的净
含量一般在500ml左右，而酒版的酒
液仅在30ml～150ml之间。在民间，
酒版被俗称为“小酒”。

酒酒版版，，藏家遍布全球

酒版在我国的产生很特别。20

世纪80年代初，洋酒以铺天盖地之
势进入我国，但终因其价格昂贵，
而至购者寥寥。精明的洋酒经销商
审时度势，改大为小，向中国酒市
推出洋酒版——— 袖珍酒，微缩的瓶
酒价格也降了下来，受到了老百姓
的欢迎。

据资料记载，世界上酒版收藏
最多的是一位名叫河田的日本人，
他已收藏到35个国家的7000多个品
种。北京有一位藏友收藏到300多个
酒版，但其中国产的酒版较少。现
在藏家手里能见到的主要有两款
酒版：一是1993年我国某酒厂曾根
据1988年全国第五届评酒会上评出
的17种国家名酒，制作出一套微型
名酒荟萃，每一种名酒装进容量为
50ml的小瓶中，酒版式样独具匠心、
各具特色；二是四川某酒厂设计制
作的“红楼十二金钗”，是按照古典
名著《红楼梦》中十二美女不同的
人物性格特征，酿制勾兑出12种酒
度不同、风味各异的酒，以酒版的
形式推出，配饰以精美的标贴，在
中国酒版中可谓独具一格，受到众
多收藏家的喜爱。

酒版收藏开始热起来。全球酒
版收藏爱好者遍布全球各地，在
欧洲、美国等均有大型的酒版收
藏协会。在我国广东、福建等地，
也有类似的民间组织出现，大家
聚在线上交流心得，交换藏品，沟
通信息等。

酒版收藏，“小酒”里存着大空间
一款起源于欧洲葡萄酒市

场的促销品(试用品)，因为中国
博大文化底蕴和特有的蒸馏白
酒工艺，酒版这一被收藏界誉
为液体黄金的收藏新宠，暗潮
涌动，被越来越多的藏家所钟
爱。同时，以其进入门槛低，收
藏面广，而逐渐成为大众收藏
的挚爱。
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