
记者：这次四君子酒入选了“2012

最具收藏价值名酒”，您觉得四君子具

有的优势是什么？

李新民：山东四君子集团的前身是

国营单县酒厂，创建于1949年，1998年

改制为股份制企业，2004年组建山东四

君子集团，拥有63年的历史。单县有着

悠久的历史和灿烂的文化，唐代大诗人

李白、杜甫、高适、陶沔曾多次游历单

县，登临单县古迹半月台，饮酒赋诗，被

后人誉为“半月台四君子”，四君子酒由

此而得名。这些年，集团公司在品牌建

设上，大做“君子”文章，多次邀请地方

知名人士召开四君子酒文化研讨会，深

入挖掘“君子”文化内涵。“君子”文化，

在中国数千年的文化里，占据着重要地

位，大家对“君子”历来存有景仰之情，

这也是四君子酒一种无形的品牌优势。

记者：四君子酒在未来的发展上，

有何打算？

李新民：首先要大力实施品牌文化

战略，增强品牌的社会感召力。近几年

来,集团公司针对白酒市场发展的趋势

和消费观念的转变,注重实施品牌文化

战略,着力提升四君子酒的文化品位,彰

显其深厚的文化底蕴。把君子文化融入

企业化建设之中,使人品与酒品相得益

彰。集团公司在企业员工中大力倡导

“崇尚君子品质,弘扬君子美德”,结合新

形势提出了“君子十大品质”,如“君子

立于诚信 ,一诺千金”、“君子忧国忧民 ,

志存高远”等 ,引导职工树立正确的人

生观和价值观,要求每个员工先做人,再

做酒,以好的人品酿出好的酒品,以好的

酒品映衬四君子人好的人品。坚持从原

料采购进厂到生产的全过程直至产品

出厂,每个员工都以强烈的责任心和事

业心,严格按规章制度去做,为生产高质

量的产品打下坚实的基础。

其次要大力推进经营创新技术创

新，不断提高产品质量，打造产品特色，

增强品牌的创效能力。积极探索经营管

理模式 ,不断提高服务质量，树立品牌

良好的社会形象。

再是发挥品牌文化的支撑作用。近

年来,集团公司通过加强品牌文化建设,

凝聚了职工队伍,增强了企业的核心竞

争力,扩大了产品的社会影响力,提升了

市场覆盖率,有力地推动了企业的快速

健康发展,企业销售收入年增长率保持

在30%以上。

记者：对于鲁酒未来的发展，您有

什么好的建议？

李新民：还是要注重品牌建设，提

升核心竞争力，拧成一股绳，在新产品推

介和品牌宣传方面，加大投入力度，形成

合力，让鲁酒真正从品牌上走向全国、

走向世界，从经济效益上，大幅度提升。

鲁酒品牌文化内涵深厚，是立足山

东、走向全国的根本。从这个意义上讲，

立足自身的文化品牌建设，也是鲁酒走

出去的关键之所在。 （本报记者）

“目前民间出现的收藏酒热，2012最

具收藏价值名酒品牌评选活动，具有相

当积极的作用，首先是给广大收藏爱好

者提供了一个可以选择的平台，通过评

选，也给广大收藏爱好者指明了收藏方

向。”当选2012最具收藏价值名酒品牌

后，洛北春董事长赵海山如此凭借这次

活动。

赵海山向记者介绍，在白酒产品中，

高中低档白酒的产量和利润分别呈“金

字塔”和“倒金字塔”形，高档酒的比例较

小，约为20%，但所创造的利润却最大，

约占50%多；中档白酒的比例和利润均

约为35%；低档酒的比例最大，但是利润

却是最小，企业主要是靠低档酒占领市

场，创造品牌影响。

“所以，对于企业来说，借此股热潮，

我们积极投入新品牌开发，推出新的高

档酒，以积极调整市场战略和提高品牌

形象，来达到激活老品牌的目的。”赵海

山说，通过提高品牌价值，建立品牌个性

化特征，使洛北春成为跟消费者的生活

方式、情感相协调一致的白酒品牌，可以

用洛北春来装点生活，沟通人与人之间

的情感，建立并提升消费者的品位。

赵海山介绍，“为了提升品牌质量和

形象，我们重视基础设施建设，提高产品

质量，保障食品安全。”为从根本上提高

产品质量，洛北春和四川酿酒研究所合

作，在邛崃建立了酿酒基地，同时在公司

内的酿酒过程中，全面推广双轮底发酵

工艺，延长了每个窖池的发酵时间。

在硬件设施上，去年洛北春投资新

建了现代化灌装车间，以保障产品质量

的提高，同时为了便于收藏酒的存放，投

资建设了地下原酒储藏库，并且投资建设

了新型的质检中心并配备了精密质量检

测仪器，使公司从原料进厂到成品出厂

整个过程的检测能力实现全覆盖。为实

现成品合格率100%奠定了坚实的基础。

投资2000万元建设了洛北春酒文化

博物馆，该馆对内是职工学习、娱乐的阵

地，对外起到宣传企业形象的作用。

多年来，企业积极参加社会公益事

业建设，通过多种形式公益活动，不仅提

高了企业的社会公益形象，同时增强了

全体员工的社会责任感。

谈酒兴起，赵海山从洛北春又谈到

了鲁酒振兴，“山东省内的白酒销售主要

呈现区域市场各自为王，这是鲁酒始终

没有做大的重要因素。”目前，不只是鲁

酒，我国的白酒市场均出现了区域品牌

与全国品牌、区域品牌与区域品牌之间的

“占位竞争”；亦可以是“全国品牌"与“全国

品牌"之间的“核心区域占位竞争”。

“此种形势日趋严峻，鲁酒需要拿

出力度来应对这一现象。”赵海山说，

根据高端白酒的价格走势，向市场传递

了一个明确的信号，那就是做大文化、

大品牌和大市场已成为山东白酒的前进

方向。

（本报记者）
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借白酒收藏热潮潮提提升升品品牌牌
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