
在2012年1月全国汽车销
量下降 2 6 % 的车市大环境
中，长安马自达取得了逆势
上扬的优异表现：市场销量
同比增长 1 5 % ，达 7 ， 6 8 3

辆，再度刷新历年同期的销
量纪录，为龙年新局创下
“开门红”。

目前，迈入成立五周年
的长安马自达“内外格局”都
已悄然升级：首先，在顺利迁
至旗下产品生产地南京后，
长安马自达与南京工厂的
“产销联动”优势不言而
喻；其次，伴随着Mazda3星
骋系列车型的热销，2月份
长安马自达全国用户保有量
即将突破30万大关，优异用
户口碑的传播效应再度放
大；此外，伴随着马自达“创

驰 蓝 天 ”技
术先锋车型
Mazda CX-
5 的 强 势 登
场 ，其 产 品
线一举升级
为 由 5 款 国
产 车 型 和 1

款进口SUV

车型组成的“5+1”阵容。
由于马自达中国已宣布

计划从CX-5开始将投放到
中国的新车型上均使用“创
驰蓝天”技术，2012年可谓是

“创驰蓝天”技术在中国市场
的“创驰元年”。对于长安马
自达而言，突破30万大关的
全国用户保有量和优异用户
口碑，势必将进一步助力其
加速驶入“创驰元年”。

从2008年1月正式投入运
营开始，长安马自达已走过

“布局”、“起势”、“突
破”、“跨越”四段征程，
全国用户保有量也即将在今
年2月突破30万大关。在此
背景下，2012年长安马自达
将以Mazda CX-5上市为契
机，努力实现“创驰元年”
品牌形象、服务质量和营销
创新的“三线突破”。 (叶维)

2月16日上午，北汽威旺
携手CCTV-7农业频道战略
合作暨2012春耕行动新闻发
布会在北京中国农业电影电
视中心圆满落幕。北汽威旺
与CCTV-7农业频道正式签
订战略合作伙伴协议，这是
国内微车企业首次与央视级
的传播平台签订战略合作伙
伴协议。不仅是微车行业差
异化营销的一次里程碑式的
跨界尝试，更对助燃民生火

焰、推动三农事业的良性发
展有着开创性意义。在“十二
五规划”开局之年，北汽威旺
实现了长足的发展，在主流
的长轴宽体细分市场中，北
汽威旺目前已经跻身细分市
场前三，完成了覆盖全国25

个省份的90家经销商的签约
及开业工作，并相继获得株
洲市政府的100辆改装车采
购大单，先后荣膺 “年度民
生车”大奖、“年度最佳微客”

等多项媒体大奖。据北京汽
车股份有限公司销售本部微
车业务部部长张朝翔透露，
随着与CCTV-7农业频道战
略合作协议的达成，北汽威
旺今年将实施以推广农业商
用微客、增进农村商业发展
为目的的一系列发展政策，
已有业内人士将2012称为北
汽威旺“三农”事业年。

(曹颖)

当前，以80后、90后为代
表的未来消费者主力军正在
迅速崛起。近期，尼尔森针对
汽车行业进行了线上线下的
消费者调研数据显示，性能
和外观成为消费者在考虑购
车时最关注的热点，远高于
排名第三、第四位的内饰和
价格。作为小型车标杆的雅

力士，因其拥有同比中级车
的动力性能以及自由畅快的
操控性，日益受到当前消费
者的关注。雅力士正是清楚
的找准了自己的定位，外观
动感时尚，紧跟潮流趋势，动
力操控又可窥一斑，让受众
能充分感受到其城市驾驶乐
趣，做到了真正符合消费者

的需要。与此同时，在2月份
情人节来临之际，雅力士还
举办“全城热恋 一‘试’定
情”体验活动，在2月1 -29

日期间，消费者到店试驾任
意一款雅力士车型，都可获
赠两张电影票。广大消费者
可以抓住这个时机，尽情体
验这部安全小车。 (晓岩)

好消息！山东世中英伦
汽车4S店为所有正在成为社
会中坚力量的年轻才俊们，
提供一种轻松拥有爱车、享
受自由驾乘生活的购车方
案。“0首付、0月供”，新车即
可开回家，减去您每月还款
的困扰，轻松圆您购车梦。同
时，缤纷三月，英伦金刚金鹰
CROSS钜惠来袭，最高让利
13000元！如果您想提前一年
享受有车的幸福生活，如果
您想享受更多优惠，一定要
HOLD住哦！

英伦金刚，

1 . 5L静音节油王！

1 . 5L静音节油王英伦金

刚当然非等闲之辈，对于4万区
间的精英家轿，英伦金刚给初
入社会的都市男女交出完美
答卷，实惠耐用，经济省油，百
公里经济油耗仅为4 . 6L。同时，
最高让利13000元，更有首年每
月200元油补等更多大礼相
送，机会相当难得。

金鹰CROSS，

时尚跨界迷你SUV！

英伦金鹰CROSS拥有轿
车的舒适，又有运动车的气
质，更是有一种迷你SUV的
感觉，其跨界、混搭的汽车潮
流设计新理念，更显跨界生
活潮流范儿。2502mm超长轴
距，宽敞空间，可折叠后排座

椅，储物空间多变，运动化底
盘足以应付各种复杂路况，
丰富的配置、高性价比，又能

“一车多用”，金鹰CROSS是
年轻家庭的无可拒绝之选。

促销车型：

金刚/金鹰CROSS

促销活动：
★全系购车均赠首年每

月200元油补；同时享受以下
活动：

★金刚尊贵版6 . 38万元
(现价5 . 08万)。

★金刚无敌版：4 . 98万元
(现价4 . 68万元)。

★金刚内供版：6 . 48万元
(现价5 . 18万元)+豪华大礼包。

★金刚二代标准型：5 . 38

万元(现价5 . 08万元)+豪华大
礼包。

★金刚二代豪华型：6 . 58

万元(现价5 . 38万元)+豪华大
礼包。

★金鹰CROSS标准型：
5 . 58万元(现价5 . 28万元)+豪
华大礼包+折叠自行车。

★金鹰CROSS豪华型：
5 . 98万元(现价5 . 68万元)+豪
华大礼包+折叠自行车。
山东世中实业英伦汽车4S店
地址：济南市工业北路148号
销售热线：88674567

经十西路店：87292222

匡山GEELY汽车超市：
85609288

济阳GEELY汽车超市：
83143999

平阴GEELY汽车超市：
87883333

长清GEELY汽车超市：
87205199

商河GEELY汽车超市：
86655707

保险客服热线：87292206

二手车置换热线：
18615171069

网址：www.stauto.net

全新格局，全力出击

长安马自达驶入“创驰元年”

北汽威旺联手CCTV-7助力“三农”事业

雅力士领跑时尚性能小车

0首付0月供 英伦金刚幸福开回家
——— 金刚/金鹰CROSS最高让利13000元

□宇轩

汉兰达掀起

大中型SUV消费潮流

在SUV市场高速发展的
趋势下，各品牌的SUV产品
层出不穷，这些产品或是针
对越野能力有所加强，或是
在舒适性、空间等方面具有
优势，可谓各有所长，但是
消费者在选购时往往不能从
一款车上得到自己想要的所
有。动力、操控、舒适性、
越野能力、空间、实用性，
这些看似简单的特性若想全
部拥有并非易事，市场上具
备这种综合能力的车型更是
少之又少。而汉兰达的出现
弥补了市场空白，凭借一车
抵多车的高品质优势，掀起
了大中型全能SUV的消费热
潮。

据了解，在上市前的进

口阶段，汉兰达在国内市场
就已取得非常优异的市场表
现，月销量达到千余辆，成
为“品质”和“高端”的代
名词。2009年6月，汉兰达正
式国产上市，仅一个月时
间，汉兰达便以33 . 40%的占
有率位居大中型SUV市场上
牌量冠军，由此也开启了汉
兰达的冠军之路。供不应求
的状态促使广汽丰田立刻将
其产量提升至3 . 5万辆。此举
不负重望，随后，汉兰达销
量一路攀升， 2 0 1 0 年 1 0 月
底，第10万辆汉兰达完成下
线，再次刷新细分市场生产
纪录。同时，汉兰达所掀起
的大中型SUV消费风潮也全
面覆盖市场，使其销售数字
从2009年的9万辆上升到2010

年底的16万辆，由此带动众
多厂家纷纷针对SUV市场投
放新车。

在市场竞争看似愈发激
烈的状态下，汉兰达凭借过
硬的产品力、优异的服务水

平以及超高的品牌忠诚度，
依旧在市场上持续发力，势
不可挡。去年下半年，汉兰
达不断创造销量新高，7月
销量达到 8 8 1 3 辆， 8 、 9 、
1 0 、 1 1 四月月均销量超过
9000辆，12月更凭借12303辆
的 销 量 一 举 破 万 。 今 年 1

月，汉兰达再度发力，以
7000余辆的销量成为“20万
辆俱乐部”成员。业内人士
评价，短短2年半的时间，
汉兰达使大中型SUV市场形
成近30万辆的规模，照此发
展，该细分市场未来有望跻

身主流市场。

消费迈入“多元时代”

全能汉兰达王者驾临

细究如今的市场需求，
不得不感叹消费者的品味越
来越高，一技之长走天下的
时代早已远去，与之对应的
是对产品的多元化需求逐渐
高涨，通过一辆车满足多种
需求成为现如今的消费新趋
势。在这一变化面前，很多
产品的光芒暗淡下来，而汉

兰达却凭借全能实力轻松赢
得市场青睐。

在如今多元的社会里，
消费者既要面对各种各样的
场合，更追求丰富多彩的汽
车生活。他们可能是一位在
职场叱咤风云的精英，而在
业余时间里，便成为一个渴
望回归自然、寻找自我的城
市行走者；在家庭面前，可
能是一个孝顺的儿子、顾家
的丈夫、和蔼的父亲；在朋
友面前，他又可能是一位充
满童心的“老男孩”。而汉
兰达定位“无界限”，融合

豪华轿车的尊贵大气、SUV

的强劲动力和优异操控性
能、MPV的舒适空间等于一
体，全方位契合了当下的
“多元时代”需求。

据了解，很多消费者选
择汉兰达，就是看中了汉兰
达的全能实力。比如与客户
洽谈商务合作时，需要一辆
够气派的车型，能为他们带
来尊贵感；但另一方面，在
外出差或是旅行的途中，又
希望享受到汉兰达所带来的
强劲动力和操控快感；而生
活中，还希望足够大的空间
能够容纳一家老小，携大包
小包的行李远足踏青。在这
样“严苛”的要求下，汉兰
达却是应对自如，汉兰达
3 . 5L配备了全球十佳发动机
丰田2GR-FE V6发动机，最
大功率达到201Kw，在五挡
手自一体变速箱的调动下，
从0加速到100Km/h的加速时
间仅为9秒；大气尊贵的外
观设计可以满足任何场合的
需求，庄重而得体；超大的
空间和七座设计，不仅令商
务出行更加舒适，还能够轻
松满足载人载物的多元化需
求。“宜商宜娱”的汉兰
达，带来的是“无界限”的
全新生活理念。汉兰达不仅
帮助车主在事业上不断攀登
高峰，还致力于为其家庭铺
设通向幸福生活的道路，更
深刻满足消费者的情感诉
求，获得20万车主的信赖理
所应当。

有车如此，夫复何求？
——— “无界限”汉兰达多元化优势赢得20万车主信赖

SUV近几年的火爆可谓给市场打下了强心剂，其
中，大中型SUV市场中汉兰达的表现更是博得市场的
一片喝彩。2012年伊始，汉兰达捷报频传。继去年12
月销量破万之后，汉兰达1月份表现不俗，共销售了
7005辆，更以20万辆的总销量成绩，创造了大中型
SUV新的销量纪录。“无界限”的汉兰达凭借多元化
优势，集SUV的强悍越野能力、豪华轿车的舒适体
验、MPV的空间优势于一身，成为市场追捧的焦点，
充分满足了消费者对于一车多能的迫切需求。不禁让
人感叹：有车如此，夫复何求？
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