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为留好名不敢说“No”

在职场中，我们会发现一些

不敢对老板和同事说“NO”的

人。这样虽然避免了争论，却使

自己看起来毫无主见，阻碍了职

业发展。

在实际工作中，无论是谁都

会遇到一些别人提出来的、自己

想推掉却又难以启齿的要求，

“好，没问题”却成为“应声

虫”们统一而标准的回答方式。

然而，在很多时候，事情往往没

有因“迎合”而结束，他们不仅

没有获得想像中的好人缘，还可

能由于能力有限而给他人或上司

留下坏印象。

员工：“好人”不易做

去年大学毕业的晓菲，接近

年底时在广告公司找了份文案的

工作，可三个月的实习期一满，

就被“请”回家了。论能力，晓

菲属于中等，但认真谨慎，不会

出大错；论性格，她为人厚道好

说话，进公司后很快就和老员工

打成一片。

然而这位同事们眼中的“好

人”，最后却没有得到领导的认

同。“可能是我太和气了，不习

惯拒绝别人，才会给自己找麻

烦。”晓菲无奈地说道。

一般来说，老板最喜欢的员

工，是不拒绝改变、能够持续成

长的，他们可能有自己的想法，

但也能遵守现有规则，在被授权

的范围内可以创造性地完成工

作，但超越授权范围的决定，一

定会事先征得老板同意。

老板：宁愿你说“No”

“凡事都说‘Y e s’不是

错，只要你有能力做到。”阿洋

说。他是一家小型私企的老板，

留学归来后和太太一起创办了一

间咨询公司。阿洋曾聘用过一个

员工，他看似执行力强，凡事都

爱“拍胸口”，结果却总不尽如

人意，没有把握就接下任务，结

果把生意跑丢了。“你做不到，

可以直说，然后选择自己擅长的

事情去做，只要对公司有益，我

们愿意见证员工的成长。我更看

重的是结果，事情没做好，再

‘听话’都没用。”他说。

任务导向型的老板，会比较

喜欢凡事说“Yes”的员工，但

这样的老板，风格更多偏向于

“管理”而非“领导”。而关注

员工成长和发展的老板，则更喜

欢有想法的员工，并视下属的成

功和成长为自己成功的一部分。

别让猴子跳到你背上

不少职场人认为，“唯唯诺

诺”即使谈不上进取，也不失为

一种明哲保身的方法。其实，唯

唯诺诺与明哲保身差别很大。

在职场中有个很有名的案

例，就是“别让猴子跳到你背

上”，用来比喻责任和事务在管

理者和下属之间的转移。无原则

的妥协和顺从，不仅会让很多

“猴子”(工作任务)上身，搞到

自己疲于应对，还会让时间管理

出问题，被迫改变自己的时间表

和任务项，拖延和“最后冲刺”

成为常态，搞得自己心情低落，

最后会感觉答应的工作只是为了

完成而完成，很难体会到成就

感。更重要的是，这样的工作即

使顺利完成，也通常为“合格

品”，不太可能是“卓越”的。

本刊 综合

在越来越强调“团队合作精神”的今天，对一些职场中人而言，“拒绝”的确不是一件简单的

事，他们凡事完全放弃自己的看法，“Yes”是他们的口头禅，渐渐地便成为他人眼中明哲保身、没

有主见的“应声虫”。他们的日子看似风平浪静，其实却暗礁重重，烦恼无穷。

2012年越来越多的朋友开始重视
家中的环保问题，而今年3月大家倡
导公益的主题就是——— 关注绿色 一
起行动。

对中国家居业而言，在全球化的
绿色潮流下，如何满足消费者绿色消
费需求，打造自身的绿色竞争力也成
为了一个重大挑战。作为中国家居业
唯一被授牌“中国绿色生态家居示范
商场”的红星美凯龙，一直以打造绿色
环保家居商场为目标，为消费者健康、
环保的生活提供了更多的保障。早在
2009年起，红星美凯龙就聘请了大小S
作为“绿色健康大使“，同时联合众知
名家居品牌向全行业发出绿色环保倡
议，由此在略显平静的中国家居业掀
起了一股强劲的绿色时尚潮流。后续，
红星美凯龙对消费者的“三大承诺”之
一：“致力倡导绿色环保”，彰显了其更
加专注从细节倡导“绿色环保”家居消
费理念。对凡是符合国家有关环保标
准的家居产品，全都贴上了醒目的家
居环保标签，让购买产品的消费者理
智消费，不仅深入普及了家居环保理

念，也保证了消费者的切身利益。
不仅如此，红星美凯龙还早在其

第七代商场外墙设计上，就采用了
“树”的形象来包装。并且，商场内
还布置有“爱家森林”等绿化美化的
景象，让消费者在购物的同时也能感
受到更加“绿色”的环境和氛围。可
见，红星美凯龙从内而外都秉承了绿
色环保的责任和使命，关注并致力于
绿色公益事业。

作为中国家居流通行业领航者，
红星美凯龙早已不满足于单纯向消费
者提供“卖家居”的服务，而是要通过
具有非凡创意和构思的现代家居商
场，向消费者传递居家生活的艺术理
念，真正的改善家居，改变生活。25周
年之际，红星美凯龙提出了“创享家居
之美”的品牌口号，意在与公众共同创
造和分享“家居之美”，进而体会生活
之美。从根本上改善和提升人们的生
活品质，与公众一起创享生活之美。
至此2012年3月，济宁红星美凯龙全球
家居生活广场将与消费者一起见证

“家居改变生活”。(孙超)

2012年3月关注绿色公益 一起行动

灶资 讯
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