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汽车

东风本田泰安鸿泰 4S

店“ CIVIC 暖春之旅”活动
正在火热进行中！到店试
驾九代思域既有精美礼品
相送；周末夜间试驾让您
亲身体验九代思域全息座
舱的炫酷感；3 月 1 1 日光
彩市场巡展期待您到场赏
车、试驾。

说到城市 SUV ，相信
CR-V 一定会在第一时间
进入人们的脑海，因为 CR
-V 在近年来经历了太多
的辉煌与赞誉，无论是新
车关注度，还是不断的销
量奇迹，都让 CR-V 在成

为 SUV 市场上关注度最
高的车型。自 CR-V 进入
中国以来，城市 SUV 市场
的兴起和发展就与这款车
息息相关了。无论是 2 0 0 4

年的第二代 CR-V ，还是
2 0 0 7 年的新世代 CR-V ，
都代表着城市 SUV 发展
的最新趋向。由 CR-V 创
领的城市 SUV 市场也不
断取得壮大，并成就了 CR
-V 超过 60 万的用户群体。

自 2 月 22 日全新 CR-
V 上市后，其表现完全不
出 乎 意 料 ：笔 者 从 东 风
Honda 官方获悉，上市不到

半个月，全新 CR-V 订单
已经突破 2 万份。全新 CR
-V 上市即热销的市场基
础在于 CR-V 长期以来无
懈可击的消费者口碑和强
大的品牌力。

全新 CR-V 全面提升

的产品力和竞争力成为其
热销的主因。业内人士分
析，不断引领是东风 Honda

赋予 CR-V 的品牌特性，
全新 CR-V 在外观 /内饰
设计、舒适性、经济性、安
全性等诸多方面无愧为市

场引领者。
全新 CR-V 上市热销

的强势劲头，使得竞争对
手纷纷采用各种优惠及促
销手段。一些竞争对手在
全新 CR-V 上市之前就预
先 做 了 准 备 ，提 前 发 布
2 0 1 2 款车型，通过增配等
手段提高竞争力，而部分
SUV 品牌则直接以终端促
销活动、降价等方式应对
市场冲击。竞争对手的应
对措施并没能真正阻挠领
先者的登临，更为懂车的
SUV 消费者以订单为新王
者投票。

不过，也有分析人士
指出，众多 SUV 品牌的骚
动或许多余，因为 CR -V

从 来 就 不 是 市 场 的 破 坏
者，而是扮演者建设者的
角色， CR-V 在销量不断
提升的同时，也带动了整
个 市 场 的 发 展 ，从 而 为
SUV 提供了更大的生存空
间。从市场形势来看，在 2 、
3 月车市传统淡季中，因为
全新 CR-V 的强力拉动作
用，SUV 市场提前回暖的
可能性大大增加，全新 CR
-V 再次展现自己的王者
胸襟。 （赵滨）

销量一直是车市消费趋势的风向
标。自去年春季起，销量就一路走高的
风行景逸品牌，在严寒的岁末年初大
大的“火了一把”，在 2011 年末以 74218

台的不俗业绩，高居全年细分市场销
量榜首。今年 1 月又以 6008 台的销量，
再次问鼎细分市场销量冠军。景逸销
量的持续升高，暗示由风行景逸开创
的全能大两厢，已成为中国家用车市
场的消费热点。

业内人士指出，风行景逸自上市
以来，就凭借全能大两厢的实用性，征
服了理性务实的二三线市场，而继景
逸 1 . 5XL 等深入细分市场的车型推出
后，景逸车型的市场潜力又获得了进
一步的释放。景逸车型不仅因其舒适
性和油耗经济性，适合于日常家用；其
大气舒适的后排空间，也可用于接待
宾客；另外，景逸宽绰的后备箱的装载
能力也不可小视。景逸车的不断升温，
显示了这一全能大两厢车型设计的成
功。

出色的空间表现，无疑是风行景
逸的核心竞争资本之一。以当家车型

景 逸 1 . 5 X L 为 例 ，其 轴 距 长 达
2 6 8 5 m m ，车身尺寸为 4 3 2 0 m m ×
1804mm×1620mm，长宽高均比同级车
型超出 10-30 厘米。

另据了解，除了空间表现的优
势，景逸车型也具有德系整车安全设
计、操控轻松和低碳省油等特色，因
此无论是新手、女性还是关注低碳生
活的 80 后消费者，都对景逸赞赏有
佳。

另据了解，风行汽车在本月推出
了主题为“冠军荣誉共分享 景逸新
春齐品鉴”的感恩回馈活动。在该活动
中风行汽车推出了一系列主题活动和
优惠政策：包括“景逸产品新春品鉴
会”和“景逸冬季出行关爱课堂”这两
大消费者主题活动；各风行 4S 店的经
销商也将向景逸新老客户奉献 5 重大
礼，包括传达传统家庭气氛和年味的
多重好礼、购车者可获得 3000 元购车
优惠和 3000 元“龙年购车礼包”、老客
户介绍新客户后，可双双共享 500 元免
费保养等。

（赵滨）

全新CR-V订单激增 引爆SUV市场

风行景逸月销多连冠 一车多能是亮点王治郅签约代言奇瑞东方之子

近日，著名
篮 球 明 星 王 治
郅 正 式 与 奇 瑞
签约，担任奇瑞
东 方 之 子 品 牌
代言人。奇瑞表
示，与王治郅的
合 作 不 仅 是 基
于 相 互 的 高 度
尊重与信任，更
重 要 的 是 王 治
郅 与 奇 瑞 东 方
之 子 品 牌 多 年
来 全 心 打 造 的

“责任 公益
拼搏”的品牌内
涵不谋而合。
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