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文娱

近日，《杨贵妃》摄制组发表
公开声明，正式宣布郭在容将不
再担任电影《杨贵妃》的导演。有
媒体报道，郭在容的离开是因为
无法忍受主演范冰冰耍大牌，擅
自加戏。消息一出，众人哗然，纷
纷指责范冰冰。11日，郭在容表
示自己离开是因为无法忍受剧
本被反复改动，并向范冰冰道
歉，称不实报道对其造成伤害，
自己也很遗憾。

照理说，事情到了这个地步
已经结束，郭在容致歉了，范冰
冰也正式接受其道歉了，算是皆
大欢喜。但是网上的舆论却出现
了奇怪的变化，一天前众人还在
指责范冰冰，现在连郭在容一块
指责。大家都认定这又是剧组或

者制片方为了炒作而放出的烟
幕弹，不管是道歉方还是被道歉
方都在做戏，继续玩弄着公众的
感情，把《杨贵妃》炒得众人皆
知。

如果郭在容和范冰冰确实
说的是真话，看到这样的结果该
有多悲哀。曾几何时，媒体开始
频繁使用“炒作”一词。当一位明
星感到自己快被观众淡忘的时
候，就会制造一些吸引观众眼球
的东西，来进一步加深观众对明
星的印象，保持一种热度，这些
炒作的内容和方法简直令人叹
为观止。

如今，娱乐圈以越来越快的
速度玩着“狼来了”的游戏，圈中
人今天造个谣，明天再辟谣，出
我之口、入你之耳，真真假假虚
实难辨。今天你被劫持了，炒作！
明天你是名人男友参赛了，炒
作！后天你又无缘无故被打了或
者罢演了，又是炒作！在部分媒
体推波助澜的疯狂游戏中，大家

每天打开电脑看的就是今天的
新“星闻”和昨天的旧“星闻”被
证实是炒作……

在这些恋爱、情感、绯闻、色
情等的狂轰滥炸中，大众的神经
逐渐麻木。于是对待娱乐圈里的
新闻，首先产生的第一反应就
是：他们是不是又在炒作。就像
每个小朋友都听过的一个故事

《狼来了》。每隔一段时间，媒体
上就会出现“狼来了”，广大观众
就循着媒体所指方向喜怒哀乐，
却发现被欺骗感情，

也许郭在容和范冰冰还在
为自己叫屈，其实等到有一天，
娱乐圈的弱势群体不管遭遇了
什么样的委屈、受到了什么样的
不公，公众不再有一点怜悯之
心，没有人再出来主持正义的
时候，那才叫可怕。为了不让
这一天真的到来，那些圈内
的红男绿女们，请以后多
说点真话，少做点假戏
吧！

娱乐圈流行“狼来了”

谢耳朵爱上中国牛奶

中国品牌
植入美剧成风

本报讯 10日，由山东省委宣
传部、省社科联、山东大学、齐鲁晚
报主办，山东国际孙子兵法研究交
流中心与山东孙子研究会承办的

“齐鲁大讲坛·孙子兵学文化分坛”
开坛仪式在山东龙达工程造价咨
询有限公司多功能会议厅举行。山
东孙子研究会会长、山东国际孙子
兵法研究交流中心主任赵承凤将
军作了题为“中华龙文化与《太公
兵法·龙韬》的谋略智慧”的孙子兵
学文化讲座。

讲座从华夏龙图腾的起源到
中华龙文化的精神内涵及本质特
征谈起，进而讲到龙文化在兵家学
说中的体现应用，特别是对《太公
兵法·龙韬》作了详细的解读，使听
众领略到了中华龙文化与孙子兵
学文化的博大精深、无穷奥妙。

山东国际孙子兵法研究交流中
心与山东孙子研究会报经省社科联
批准，承办“齐鲁大讲坛·孙子兵学文
化分坛”，采取课堂宣讲与文化沙龙
相结合的形式，每月组织一次，今明
两年计划安排十二讲。 （本记）

10日，以成龙的名字命名的白
酒品牌在京举行慈善启动仪式。谈
到喝酒这个话题，东北姑娘李冰冰
的豪爽在圈内是出了名的，成龙爆
料道，在拍摄《辛亥革命》的时候，
为了克服拍戏的心理障碍，李冰冰
曾在一分半钟喝下了一瓶50度白
酒，让人大为惊叹。 （晓新）

齐鲁大讲坛

开设孙子兵学文化分坛

成龙爆李冰冰好酒量

一分半钟喝下一瓶白酒

《五湖四海》今晚播出

上演军旅剧大变脸

本报讯（记者 邱祎）年代军
旅情感剧《五湖四海》12日晚登陆
北京卫视。《五湖四海》用三个男人
间的半生友谊，给军旅剧来了一次
大变脸。

《五湖四海》故事发生在解放
战争期间，国民党军医郑达志在一
次手术过程中被性格淳朴直率的
共产党员傅子刚“生擒”。本应水火
不相容的两人却在一系列的接触
中有了类似英雄惜英雄的特殊感
情。战争结束后，这对冤家兄弟再
次于工作中相遇，没有了党派之
争，又同是怀有赤诚爱国之心的两
人成了肝胆相照的好兄弟、好同
事。这分友谊也在历经了抗美援
朝、唐山大地震等洗礼后历久弥
坚，同时延续到了子女身上。两代
人在嬉笑怒骂中谱写了一曲感人
肺腑的友谊之歌。

邱祎

□美剧里

植入中国牛奶品牌

《生活大爆炸》于2007年9月24
日由哥伦比亚广播公司(CBS)推
出。该剧刚进入第三年就一跃成为
美国收视率最高的美剧之一———
每星期有超过1500万观众收看该
剧。在中国各类美剧论坛上，《生活
大爆炸》也集结了一批疯狂拥趸。2
月22日，《生活大爆炸》第五季第17
集中出现的舒化奶让不少中国观
众大跌眼镜，很多人在网上对谢耳
朵爱上中国牛奶这件神奇的事情
进行了广泛的讨论和猜测。

在此之前，《生活大爆炸》有过
不少经典植入的产品。比如随着谢
耳朵的走红，他的穿着打扮也成为
粉丝们追捧的对象，美国有一个专
门的网站，名字就叫做“谢耳朵的
T恤”，在那上面几乎可以找到所
有谢耳朵穿过的同款T恤，但这次

牛奶的植入，算是该剧中出现的第
一家中国品牌。据知情人透露，该
牛奶品牌与《生活大爆炸》的合作
还将持续半年时间。

其实，中国品牌在美国电影
中的广告植入已有先例，2009
年，《变形金刚2》使得美特斯邦
威成为中国首家植入好莱坞大
片的中国企业，2011年，《变形金
刚3》中出现的伊利、联想等中国
品牌又再度让影迷闪了下腰。

□对比中

广告植入美剧成本低

从今年开始，中国本土品
牌大规模植入热门美剧成了一
大趋势。记者经过调查，发现影
工场(北京)文化咨询有限公司
是促成大量中国品牌和美国影
视剧结缘的幕后推手。在其公
司网站上，记者看到 20多家中
国企业都是其客户。《变形金刚

2》和《变形金刚 3》均由影工场
代理中国品牌植入。

影工场总裁刘思汝在接受
华西都市报记者电话采访时直
言不讳地说：“中国企业进军国
外影视剧是整个植入广告市场
的新机会。随着国内的视频网
购买美剧版权的高频度，美剧
收视正在国内合法化，它们的
植入成本也比大片更低。”

她还介绍，目前公司瞄准
的目标有《特种部队2》《敢死队
2》《钢铁侠5》等16部海外大片
及热门美剧。她还透露，一家中
国本土的服装品牌已经植入到
最新一季《绯闻女孩》中。

此外，目前有意向在美剧
中投放植入广告的中国企业已
经接近10家。从今年开始，中国
将在原本每年引进20部美国电
影的基础上增加14部IMAX或
3D电影，刘思汝认为，这对中国
产品在国外影视剧的广告植入
提供了更多机会。

□风险低

可播出后再付款

对于一家中国品牌在美剧
中植入广告要花多少钱？刘思汝
表示，这是商业机密，但她透露
了一个细节，该舒化奶品牌这次
在《生活大爆炸》投放广告是确
定了播出后再由企业付账，这也
为企业降低了风险。

究竟什么样的中国品牌才
能出现在美剧中？刘思汝说：“美
国片商对广告植入有很严格的
要求。他们不会接受有明显商业
广告气息，或者植入感太强的广
告内容。”此外还需要产品和剧
情的无缝对接，“因为《生活大爆
炸》中的Leonard患有乳糖不耐
症，喝普通牛奶会拉肚子。而舒
化奶就是去除了乳糖的牛奶，这
样的植入合情合理。”

（华西）

全球热播美剧《生活大爆炸》播出到第五季第17集时，让中国

剧迷大跌眼镜的是，从该剧第6分钟开始，地道的中国产品——— 某

品牌舒化奶竟然出现在谢耳朵家中的桌子上，这个镜头立刻在微

博上引发热议。随即不少眼尖的剧迷还发现了其他美剧也出现了

这样或那样的中国产品植入广告，比如军事题材的《反击》第4集

中，在美军的大本营中还出现了联想电脑。据了解，随着国内各大

视频网站纷纷引进热播美剧，美剧在中国的受众面越来越广，中国

企业已经不再把眼光放在国内，而是把大笔的广告费砸在了美国

片商身上。

《玩命追踪》将上映

本报讯（记者 倪自放）嗓音沙
哑低沉，动作迅猛，招招致命，硬派动
作明星杰森·斯坦森像打不死的小
强，将于3月16日挤进中国内地各大
影院。他在新片《玩命追踪》里继续肉
搏，玩猫和老鼠的警匪游戏。

杰森·斯坦森曾经是英国国家
跳水队的专业运动员，因出演《两杆
大烟枪》成名，著名大导演吕克·贝
松为他量身定制过《非常人贩》系
列，这些作品让杰森·斯坦森成为国
际动作片红人。目前杰森·斯坦森刚
刚拍摄完《敢死队2》《速度与激情6》，
这位英式硬汉已经自成风格，确立
起新一代动作英雄的形象。

《敢死队2》和《特种部队2》均将植入中国品牌广告。 上图红框内就是植入的中国某品牌牛奶。
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