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车饰店老板为赚钱暗设赌窝
民警接举报突袭窝点抓获6名赌徒

本报3月12日讯 (记者
顾松 通讯员 许加元) 车
饰店经常有陌生人进进出出，
奇怪的是，进出的人中，很多
不是购买车饰配件，而是直奔
三楼。3月11日，滨海警方接到
群众举报后，迅速组织警力铲
除了一个藏匿在一家车饰店
三楼的赌博窝点。

据办案民警介绍，3月初，
滨海公安局治安支队、基地分
局治安大队相继接到群众举

报称，在北二路某小区对面写
有车饰店的屋内有人聚众赌
博。接到举报后，民警迅速展
开调查，民警发现该车饰店的
展厅在一楼，而且进进出出的
人不像是来买东西的，他们行
色匆匆，进了房间后总是直奔
楼上。

民警在实地观察完地形
后，发现该车饰店后面还有一
个后门，车饰店的门头上方较
隐蔽的地方装有两个监控探

头，如果采取强攻可能会导致
赌徒一溜烟从后门逃跑。在对
地形了如指掌后，3月11日下
午2时30分，滨海公安局治安
支队、基地分局治安大队20余
名民警，兵分两路分别从车饰
店前后门冲进了赌窝，当场抓
获6名参与赌博的人员和店主
马某，收缴赌资3000余元，缴
获赌博游戏机39台。

经审讯，店主马某交代，
由于车饰店生意不是很好，于

是想起了靠赌博游戏机挣钱
的想法，随后他购买了10台赌
博游戏机放置在三楼，一开始
还是偷偷摸摸的经营，后来看
到利润如此庞大，便放开了手
脚大胆的干了起来，并又购买
了29台赌博游戏机准备大干
一场，结果却遭到群众举报被
警方抓获。

目前，涉案的6名赌徒和
店主马某都已被滨海警方行
政拘留。

为讨女友欢心偷电脑

男子被判十个月徒刑

本报3月12日讯 (记者
王超 通讯员 张延翠)

一心想讨女朋友欢心的
男子王某，由于无钱给女友
买东西，就打起了歪心思。
日前，王某因盗窃一台笔记
本电脑被法院依法判刑。

被告人王某与其女友
相恋一年，女友经常说想要
一台笔记本电脑，但王某囊
中羞涩，无法满足女友。

2011年7月25日，被告
人王某到广饶某公司找同
学曹某。当天下午曹某去上
班后，王某独自待在曹某宿

舍，突然想到该公司很多女
职工都有笔记本电脑，于是
王某窜至该公司女职工公
寓盗走一台笔记本电脑。

王某带着偷来的电脑
找到女友，满以为女友会高
兴，不料得知真相的女友不
仅不要电脑，还提出分手。
王某被公安部门抓获归案。

经鉴定，王某所盗窃电
脑价值2280元。2011年12月
23日，王某被检察机关依法
提起公诉。日前，广饶法院
一审判处被告人王某有期
徒刑十个月，缓刑一年。

一男子喝完朋友的酒

还偷走朋友老婆的钱

本报3月12日讯 (记者
郑美芹 通讯员 姜敏)

由于一时的贪念，年仅26

岁的黄某将手伸向了朋友
妻子的钱包。多亏朋友求
情，黄某才获得了轻罚。

张某和黄某是多年的
朋友，1月29日晚，张某将黄
某带到饭店喝酒。饭后，二
人碰到了张某的妻子，由于
琐事，张某和妻子发生争
吵，张某妻子一气之下将包
扔在了地上走了。张某忙着
追妻子，就让黄某捡包。黄
某发现包里有几百元现金，
一时贪念的驱使，把现金据

为己有，包丢在了路旁。
当晚，张某向黄某索要

该包，黄某称当时喝醉了，
不记得钱的事情，张某就向
民警求助。民警通过调取监
控录像很快查清了黄某的
违法行为。

3月9日，河口区义和派
出所将黄某抓获，黄某对自
己的行为供认不讳，并赔偿
了张某损失。张某认为黄某
是一时糊涂，表示不追究责
任，鉴于黄某认错行为良
好，并且张某持有不追求责
任的态度，民警对黄某进行
批评教育之后将其释放。

3月12日，胶州路一站牌处，十几名自称是“蓝海水滴”的志
愿者正在忙着清理站牌上的垃圾广告。据一位负责人称，此次志
愿活动主要对站牌上的垃圾广告以及站牌附近垃圾箱上的灰尘进
行统一清理，保证市民在等车时有一个良好的公共环境。

本报记者 郑美芹 摄影报道

清理垃圾广告

东风日产引领日系“反击战”
用“一波三折”形容日系车企2011年的困境

似乎再恰当不过了。对于日系车企而言，过去
的一年是有得有失的一年。受日本大地震、泰
国洪水、日元升值等客观因素影响，日系车在
中国市场整体份额下滑成了2011年车市的一个
烙印。

日系车在华的颓势，究竟是一个短期的低
潮，还是长期的衰退？几乎所有在华的日系车
企都在蓄势，准备在2012年奋起反击，打一个翻
身仗，那么究竟谁最有这个实力，在这个关键
时刻引领日系车在中国市场走出低谷？
大浪淘沙：东风日产22 .3%年增长一枝独秀

2011年，在多种不利因素影响下，大多数日
系车的销量整体呈下降趋势，市场份额也出现
了持续下滑。在2011年11月日本汽车制造公司
发表的2011年财年(2011年4月-2012年3月)的半
年报中显示，10家日本汽车厂商中，有6家深陷
减收困局。

而在中国市场上，日系车企的整体状况也

不乐观。据中国汽车工业协会于2012年1月发布
的统计数据显示，2011年，汽车产销增幅明显回
落，其中德系、美系仍保持了两位数增长，韩
系、法系回落至8%，日系仅增长1 . 33%；从市场
份额看，德系份额同比提高1 . 91个百分点，日系
同比降低1 . 13个百分点。纵观整个日系车企，也
只有东风日产以22 . 3%的年增长一枝独秀。

数据显示，2011年3月的日本地震使日系主
流车企4-5月库存平均下降40%-50%，库存消化
量远超供给量，每月给经销商的配货量只相当
于平时销量的三分之一，部分日系进口车供应
几近断货。这也成为众多日系车企销售下降的
主要原因。

但即使在日本地震、日元升值、车市整体
下滑等重大不利条件下，东风日产在2011年仍
然实现了808588辆的销售业绩，成功实现淡市
超车，跻身国内合资车企销量排名第四。

蓄势反击：东风日产百万目标领军起航
“无论是日本大地震抑或日元升值等，都

是一个短期的不利因素。”知名汽车评论员贾
新光表示，实际上，自2011年7、8月份开始，日系
车就陆续步入震后的恢复期，同时也在着手

“反扑”，丰田、本田、马自达都纷纷表示将在产
品、技术等方面发起反击。

而作为日系“老大”的东风日产，有着相比
其他日系车企“恢复性增长”更大的野心。“我
们已经习惯了高速增长，但依旧要以从零开始
的态度再次出击。”东风日产副总经理任勇表
示。实际上，早在2008年全球金融危机期间，东
风日产就以逾35万辆的销量超额完成全年销
量目标，在整体车市平均同比增长8%的大势
下，同比增长55%，成为销量排行前十位乘用车
企业中唯一没有调整产销目标而完成任务的
企业。

从此，就开始了让行业震惊的“东风日产
速度”：2009年，东风日产销量为51 . 9万辆，在国
内单一汽车企业销量排名中位列第5位；2010

年，东风日产销量为66万辆，排名第5位；在2011

年销量超80万辆的基础上，它的下一步目标是
2012年实现100万销量，达到将近25%的年增长，
并在2015年之前，进入行业前三。

毫无疑问，在日系车企阵营中，东风日产
已经率先举起了“反击”大旗，也是最有希望引
领日系“反击”的领军者。

日产出击：三维管理体系创新破局
为了顺利达成100万辆的销量目标，自2011

年底以来，东风日产就展开了一系列动作，而
在这个过程中，一个强大的东风日产竞争力体
系也日益成熟。

“2012年我们进行的营销系统变革不仅仅
是对地区营销系统进行改革。基于未来发展的
需要，我们规划出的是‘三维管理体系’，分为
三条主轴进行变革：地区轴、职能轴、品牌轴。”
东风日产市场营销总部副总部长杨嵩表示。过
去，东风日产只有NISSAN品牌的国产车型，
2012年则会推出启辰的量产车和NISSAN进口
车，因此东风日产在品牌轴的改革上成立了启
辰事业部和进口车室；成立了四大地区营销
部，这是地区轴的改革；而在职能轴的改革上，
成立了全新的职能部门——— 数字营销部，以应
对互联网精准营销发展的需要。

而对外界广泛关注的“大区制”改良，杨嵩
的描述更为细致，“我们下放给地区的资源和

权限主要分为7大类，我们内部称之为‘北斗七
星’(目标的制定权、商务政策的制定权、资源和
审核权的下放、奖惩权、会议权、人员的管理)，
对地区权限范围的七大方面都做了明确划分。
从总部来说，我们尽可能做好规划，并有一套
规章制度，我们为此准备了大半年。”

当然，在任勇看来，东风日产能成为日系
车企“排头兵”，更多还是得益于东风日产的稳
健而创新的管理体系。“东风日产不是个别人
怎么做我们就怎么做的企业。早在风神时期，
我们就在做很多别人不敢做的事情，从产品、
资本运作、公司架构到日产生产方式，都做出
了很多创新，不断改善，形成了高效、标准的东
风日产之路。”任勇表示，另外，东风日产在管
理文化、培育创新、拒绝官僚主义、拒绝国企的
毛病等方面都做得不错。

至少在眼下看来，无论从公司业绩抑或管
理体系变革上，东风日产已经吹响了日系车在
国内市场“反攻”最嘹亮的号角。如果2012年东
风日产顺利达成销量目标，将毫无疑问地扮演
引领日系车企“反击战”的主角，成为中国汽车
市场不可忽视的领军力量。
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