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都市车界

安全升级

防护有加

去年9月，精英格调新
典范K5以50 . 7的超高分，
荣获中国新车评价规程(C-
NCAP ) “ 5 星 + ”最高安
全 评 价 ， 而 此 次 K 5
N u，则在K5基础上对车
辆安全性能进行了针对性
升级。原本只适用于豪华
版 的V D C 车 身 稳 定 性 控
制系统，现普及到GLS及
以上车型，其扩大使用将
为 更 多 车 主 带 去 安 全 保
障。在企业“关爱有家”
的全新服务口号以及“信
赖、关怀、责任”的服务
理 念 指 导 下 ，K 5 N u 将
以更加完备的安全性能，
让车主享受舒适如家的品
质行车生活。

绿意“Nu”放

全“芯”环保

K 5 N u将N u发动机
之名作为车型名称的“专

属名片”，直观体现动力
及环保性能的提升，其排
放标准完全按照国五标准
设计。Nu2 . 0发动机最大
功 率 1 6 2 P s ， 最 大 扭 矩
1 9 4 N ·m ， 动 力 输 出 领
先同侪，激发车主的驾驶
乐趣；而重量则比老款锐
减 9 % ，仅 1 1 7 . 4 K g，为
车身减去不少负担，节油
性能得到了提升；再搭配
6挡自动变速箱，让操控
更加流畅，同时也进一步
减少燃油损耗，节约养车
成 本 。 节 油 方 面 ， K 5
N u 还 拥 有 另 一 大 利
器 — —— E c o 节 能 驾 驶 系
统，它能帮助车主形成良
好 的 驾 驶 习 惯 ， 主 动 出
击，节约燃油消耗。数据
显示，K5 Nu百公里综合
工况油耗仅约7 . 5L，同比
下降3%，在提供强劲动力
的同时并不以高油耗为代
价。2 . 4L车型则继续沿用
备受消费者好评的西塔Ⅱ
发 动 机 ， 最 大 功 率
1 7 9 P s 、 最 大 扭 矩 2 3 1
N·m，提供了领先同级

的充沛动力，充分满足了
驾驭需求。

配置升级

尊逸精享

除Nu发动机外，东风
悦达起亚还为K5 Nu打造
了更加完善的配置搭配，
但部分车型价格却有所下
调 ， 在K 5 上 市 一 周 年 之
际，以更高的性价比和更
具品质魅力的产品真情回
馈消费者。在外观设计方
面 ， 细 节 之 处 的 精 心 设
计，让K5 Nu尽显精英魅
力：车尾全新设计“N u
CVVT”专用标识，凸显
尊贵感受； 2 . 0GLS车型
轮胎由205/65 R16样式升
级至 2 1 5 / 5 5 R 1 7，并在
2 . 0GLS以上车型配备镀

铬 双 排 气 管 。 而 2 . 0
Premium以上车型都装载7
英寸大型DVD导航系统，
彰显中高级车的奢华与大
气。

自海外上市以来，K5
连续获得了包括2011年 iF
设计大奖、德国红点大奖
“车中之最”、美国公路
安 全 保 险 协 会 ( I I H S )
“2011顶级安全车”等大
奖，2011年K5北美市场的
销量达到105，000台，深
受海外权威机关和消费者
的认可，为应对迅猛增长
的北美市场，北美工厂已
24小时不间断工作。而引
入国内后，依托出色的外
观 设 计 、 优 秀 的 产 品 品
质 ，K 5 一 年 来 受 到 了 精
英格调群体的热情追捧。
全 新 推 出 的K 5 N u ， 月

销 量 有 望 达 到 6 ， 0 0 0
台，实现年销量7 0，0 0 0
台的目标，不仅将为企业
销量做出重大贡献，更会
继续肩负起提升企业品牌
形象的重任。

“精英格调新典范”
K5，作为东风悦达起亚K
系列首款旗舰车型，在上
市前期，就通过迪拜媒体
试 驾 会 、 三 亚 媒 体 试 驾
会 、 纵 横 中 国K 5 大 型 路
演等丰富多彩的活动，将
高端化、精品化形象深入
人心；去年3月10日K5新
车发布会上，由 1 2 0人组
成的交响乐队奉上了一场
经典的音乐盛宴，更让其
尊逸格调完美彰显；去年
9月，K5经典电影交响音
乐会，更拉开K-Art文化
营销的序幕；而在“城市

悦行派”K2上市后，K系
列“兄弟”K5与K2共同
携 手 ， 展 开 全 国 巡 展 活
动，旨在打造经典KIA，
让起亚传承品牌经典的无
限 期 望 传 递 至 消 费 者 心
中。

近年来，在“DESIGN
K I A ”品 牌 革 新 的 推 动
下，福瑞迪、S OUL秀尔、
智跑、K2等一批具有强劲
的虎啸式前脸、激情活力
的运动血统的车型，带给
市场连番惊喜。东风悦达
起亚年轻、激情、活力的品
牌形象亦为越来越多的中
国消费者所喜爱和信赖。
历经“品牌年”、“品质年”
战略，2 0 1 1 年，企业顺利
突破 4 3万辆的销售目标，
历史性的跻身行业前八，
成功跃为中国主流汽车厂
商 。 此 时 K 5 N u 的 推
出，不仅彰显了东风悦达
起亚创新理念、品质战略
等方面的不懈追求，更将
肩负企业提升中高级车市
品牌话语权的重任。

2 0 1 2 年“ 顾 客 满 意
年”，东风悦达起亚剑指年
终48万整车销量。值此K5
上市一周年之际，K5 Nu
的顺势而出，将凭借其高
品质的性能，成为企业冲
刺年终销售目标的重要利
器。而其高端化、精品化形
象，更将引领企业顾客满意
度的提升，从而助力“顾客满
意年”战略的全面收获！

(宇轩)

实力用“芯”说话
——— 东风悦达起亚K5 Nu升级上市

3月10日正值K5上市一周年，东风悦达起亚
中高端车型K5 Nu，携起亚全球领先科技Nu发
动机全“芯”上市。作为K系家族首款车型，
K5自投放中国市场以来，广受消费者青睐。K5
Nu的推出，正是希望以其更强劲节能环保的动
力和更稳定安全的操控性能，满足细分市场精
品化、高端化的需求。
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