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都市车界

春节过后，车市例行进
入传统的淡季，同时受消费
者节前提前购车、成品油价
格上调等因素的影响，2月的
车市仍处于低调蛰伏期。尽
管车市大环境略显平淡，上
海大众VW品牌始终保持了
强劲的增长势头，2月销量达
到72，856辆，同比增长实现
27 . 4%，其中VW品牌旗下全
新帕萨特、Polo家族、途观、朗
逸与新途安等各车型在细分
市场也有傲人表现。

逆势上扬

Polo家族领跑市场

Polo家族作为大众汽车集
团旗下最为畅销与经典的车
型之一，在中国上市后便一直

领跑国内A0级市场。针对不同
消费人群，Polo家族各车型精
确定位，形成了对A0级市场
的全面覆盖，成功缔造了国
内A0级精品小车的传奇。进
入2012年的Polo家族旺销势
头不减，不仅家族车型2月零售
突破12，000辆，全新Polo更是以
10，050辆的佳绩逆市上扬，带
领整个Polo家族为春寒料峭的
2月车市增添了一抹亮色。

强者恒强

全新帕萨特稳扎稳打

2012年的B级车市延续
了上一年激烈的竞争，作为
上海大众在该细分市场中推
出的战略级车型，全新帕萨
特稳扎稳打，在2月以13，250

辆的斐然业绩，助力Passat品
牌实现销售15，150辆，同比增
长超过90%，夯实了在B级车
市中的领军位置。在赢得市
场的同时，全新帕萨特以其
高端品质获得了业内的高度
肯定，2011年揽获诸多权威媒
体授予的荣誉大奖，2012年伊
始，全新帕萨特获新浪评选
的“ 2 0 1 2年度车大奖”，在
CCTV的年度车评选中，全新
帕萨特V6荣膺“年度最受市
场欢迎车型”。

全线出击

热销车型凯歌高奏

上海大众VW品牌旗下
其他各主力车型同样在2月
车市中表现不俗。

在高速增长的中国SUV

市场上，面对日益白热化的
竞争，上海大众Tiguan途观
一直是最受热捧并持续畅销
的重量级车型。2月，途观突
破节后淡市影响，全系车型
热卖12，103辆，在高端都市
SUV市场中的强大统治力再
次得以印证。

此外，Lavida朗逸与新途
安在2月车市中的表现依旧
强劲。其中Lavida朗逸月度销
量达到17，022辆，稳健领航A

级家轿市场；新途安同比增
长68%，助推家用MPV市场的
平稳增长。

在开年车市阴晴不定的
情况下，上海大众VW品牌旗

下各车型不仅经受住了考
验，并且在龙年2月继续以傲
人销量夯实了各自在细分市
场中的领军地位。随着产能
的进一步释放，以及新款重
量级车型的陆续推出，上海
大众VW品牌无疑将会继续
其强势表现，并引领中国汽
车市场走向新的辉煌。(琦琦)

一汽-大众全新速腾上市
3月7日，一汽-大众全新速腾于三亚宣布正式上市，推出1 . 6L、1 . 4T、1 . 8T三个排量共十款车

型，售价13 . 18万-18 . 58万元。全新速腾是一汽-大众速腾品牌的全新换代产品，采用德国大众
最先进工艺、最高质量标准，生产制造的大空间A+级轿车。全新速腾有着现代、动感完美结合
的外形特质，整体造型浑然天成，焕发着包豪斯艺术的气息，不仅传承了德国大众汽车的精髓，
更为满足中国消费者的需求而进行了创新升华，无论是对创新科技的采用还是舒适程度，都将
达到细分市场同车型前所未有的高度。 (翔宇)

MG5上海全球首秀
3月9日，上海汽车MG品牌首款A级战略车型MG5在上海全球首秀。“跨级英式轿跑”MG5以

原汁原味的英伦设计“伦敦眼”、“英国眸”、“蜂潮栅”、“英伦弧”四大创意融合了伦敦奥运的四
大元素，以无比精彩的设计语言呈现着一个浓缩的英伦。MG5是一款专为泛80后人群打造的纯
正英式轿跑，除了领先突破了汽车传统设计规则，还采用了“话时代”的尖端信息科技应用设
计。MG5全系标配iVoka语音云驾驶，以引领信息前沿的跨级科技成为A级车市中独树一帜的
时尚科技车型，全面彰显了MG5潮流内在的全能实力。 (本记)

稳中求胜 再展王者本色
——— 上海大众VW品牌同比增长27 . 4%笑傲2月车市
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