
解读全新速腾包豪斯设计理念
去年年底的广州车展，一汽-大

众全新一代速腾正式亮相。全新一代
速腾焕然一新的设计风格引发了媒
体和参观者的热议，随着全新一代速
腾上市的接近，笔者从一汽-大众率
先获悉了全新一代速腾官方图和设
计背景，逐步描绘出全新一代速腾设
计理念与制造理念的完整轮廓。

第一代速腾的成功，加快了一汽
-大众对全新一代速腾的研发工作。
在第一代速腾成功的基础上，德国大
众、一汽-大众的中德工程师们，更加
深入地了解了中国消费者的需求，这
就是：中国速腾的车主们，不仅追求
速腾与生俱来的超高品质，更期望速
腾能在保持动感驾驭的同时，更具时
尚感和舒适感。而，中国速腾车主们
的这一需求，恰恰让大众设计师们找

到 了 第 二 代 速 腾 的 设 计 灵 感 之
源——— 包豪斯艺术理念。

包豪斯艺术风格，源自于上世
纪初的德国魏玛时代。包豪斯风格
的创始人格罗皮乌斯在其青年时代
就致力于德意志制造同盟。他区别
于同代人的是，以极其认真的态度
致力于美术和工业化社会之间的调
和。格罗皮乌斯力图探索艺术与技
术的新统一，并要求设计师“向死的
机械产品注入灵魂”。他认为，只有
最卓越的想法才能证明工业的倍增
是正当的。换句话说，包豪斯风格所
追求的恰恰是：技术与实用、艺术欣
赏与舒适享受的完美结合。包豪斯
艺术理念，在其100多年的历史上，
对德国乃至欧洲的工业发展，起到
了无可估量的推进作用。一个源起

于艺术，落脚于工业的设计理念，不
仅仅给人们带来了绘画、音乐、摄
影……等等艺术的享受，更为人们
创造了无数建筑、汽车、日用品、电
器产品……实用、舒适的享受。至
今，世界最著名的“包豪斯乐队”还
长期保持着与德国大众集团的合
作，其为德国大众集团广告所创作
的音乐，屡获国际大奖。

全新一代速腾，整体造型浑然
一体犹如天成，完美传承了包豪斯
艺术理念，堪称大师级经典之作。外
形尺寸上，全新一代速腾车身长
4 6 4 4 mm，比上一代速腾增加了
100mm；车宽1778mm，比上一代增
加了18mm；车高1482mm，比上一代
增加了21mm；轴距2651mm，比上一
代增加73mm。内部有效空间，全新

速腾增加了61mm，达到1797mm，加
长的轴距得到充分利用。在保证前
排乘员内部空间的基础上，为了让
后排乘员有更舒适的乘坐感受，设
计师毫不吝啬的将这61mm几乎全
部增加给了后排腿部空间。这一设
计使全新速腾无论前排还是后排都
能为车上每一位乘员提供异常舒适
的腿部空间，降低长时间行车为乘
员带来的疲劳感，大大增加了驾乘
的舒适感。

全新一代速腾大师级的设计，
亦是由领先的制造工艺所体现出
来的。全新一代速腾诞生于国际领
先的一汽-大众第三工厂，该工厂
技术实力、生产设备已全面与德国
大众接轨。拥有国内汽车生产厂商
中技术最领先的冲压设备。每条压

机生产线均由6台米勒?万家顿机
械压力机组成，并带有上下气垫结
构。大吨位压机提供了更好成形性
及更高外表面质量的汽车表面覆
盖件。而全球领先的激光焊接技
术、冷焊铆接技术、水溶性表面漆
的使用、大量超高强度的热成型钢
板的采用，均让全新一代速腾真正
实现了超越品质的同时，全面提升
了时尚、舒适感。

2006年速腾品牌的推出，树立
了中国汽车市场A+级的标杆。而全
新一代速腾势必以超越级别的品
质，超出想象的时尚与舒适，以“向
死的机械产品注入灵魂”的包豪斯
精神，和全新的质感生活体验，再次
重塑A+级轿车的新标杆。

(顾克忠)
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