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文娱

本报讯(记者 邱祎)

为服从国家广电总局对“宫
斗戏”的播出限制，天津卫
视主动放弃原定在3月26日
晚间黄金档播出的《甄嬛
传》，改播《我叫王土地》、

《樱桃》、《暖春》组成的“幸
福三部曲”。打响“幸福三部
曲”头炮的就是由林永健主
演的《我叫王土地》。

《我叫王土地》反映的
是近代塞外河套地区最有
影响力的地商兼水利专家
王土地传奇的一生，剧中主
人公王土地是一位治水抗
日的“草根英雄”，展现了
崇高的个人品格和民族气
节。该剧为现代题材，具
有很强的教育意义。近期
国家广电总局颁布了《省
级卫视电视剧播出管理意
见》，明确提出从2 0 1 2年1

月1日开始，禁止宫斗戏、
涉案剧、穿越剧在上星频
道黄金档播出，并要求逐
步增加现代剧在电视中特
别是黄金档的播出比例。天
津卫视高度服从总局规定，
在已经预购了《甄嬛传》并
确定播出日期的情况下，主
动把《甄嬛传》撤出黄金档，
改播符合主流价值观的《我
叫王土地》、《樱桃》、《暖春》

“幸福三部曲”。

本报讯(记者 邱祎)

近日，由实力派演员张子
健、梁冠华领衔主演的谍战
剧《飞虎神鹰》在黑龙江卫
视每晚三集连播。实力派演
员张子健饰演的英雄人物

“燕双鹰”再现荧屏。
张子健饰演的“燕双

鹰”给观众留下了深刻印
象 ，他 在《 英 雄 》、《 猎 鹰
1949》中不仅与敌人斗智斗
勇，感情路也十分曲折，《飞
虎神鹰》依旧不例外。剧中
由曲栅栅扮演的“桔子”和
苑冉扮演的“小锦娣”都爱
慕着燕双鹰，三人有着说不
清理还乱的情感纠葛。桔子
虽是舞女，但敢爱敢恨，最
初被燕双鹰利用；而与桔子
性格迥然不同的“假小子”
小锦娣一开始对燕双鹰是
出于对大哥哥的崇拜，后来
才发现自己深深地爱上了
燕双鹰。剧中，桔子和小锦
娣争风吃醋、勾心斗角，最
后为了深爱的人都献出了
自己的生命，为这部原本冷
酷的孤胆英雄戏添加了不
少笑料与感人至深的温情
戏份。

与婚恋节目一样，求职类节目
也正在朝“伪秀场”慢慢发展，虽然
打着服务的旗号，但本质仍是一场
娱乐观众而精心策划的“秀”。业内
人士称，职场节目过度娱乐作秀会
对求职人形成误导，产生消极影响。

事业加娱乐吸眼球

求职节目数量飙升

其实，国内电视的求职节目由
来已久，央视的《赢在中国》、宁夏卫
视与第一财经合办的《职场好榜样》
已成品牌栏目。“这些早期的求职节
目中规中矩，也很少出现话题人物。
目的就是为了帮助有需要的观众提
高求职素质，给予求职上的指导。”
业内人士说，这些早期节目只能划
分到生活服务类，和综艺节目几乎
没有任何交集。

进入2012年，张绍刚在《非你
莫属》里和海归女互掐引发的热潮
还未退去，《脱颖而出》里应聘女保
镖的美女们在三亚海滩的比基尼
魔鬼特训又挑起话题。2月底，东南
卫视推出《步步为赢》，加入大型职
场招聘类节目的混战，此外，江苏、
浙江等多个卫视或推新的求职节
目，或者把老节目进行改版，求职
类节目数量几乎呈现爆炸性增长。

求职类节目为何突然火爆？东
南卫视《步步为赢》制片人李季表
示，限娱令是一个原因，但更多的还
是因为有需求。“综艺节目主要受众
是年轻人，年轻人现在最关心什么，
无非是事业和爱情。如果能关注年轻
人的事业发展，再加上比较活泼的方
式，让不同个性的人同台展示自己，
这样的节目想不火都难。”

多情绪少理性

求职节目依然是“真人秀”

不久前，天津卫视《非你莫属》
中的“海归女”刘俐俐因与主持人
张绍刚的“舌战”一夜成名，走红模
式颇似当年《非诚勿扰》中的“宝马
女”。江苏卫视的职场节目《脱颖而

出》为保持优势，与同类型节目拉
开差距而定位“冷门职业招聘”，近
期推出美女保镖、美女大厨、女模
特等职位，参选美女性感火辣，争
夺过程明枪暗箭，很吸引眼球。

东南卫视的职场节目《步步为
赢》，大手笔挖来了江苏卫视另一
档职场节目《职来职往》的团队，尽
管其打出“精英和高端招聘”的旗
号，然而仅播出四期，应聘选手就
出现了“黄秋生师妹”、“公益哥”等
等，已经很难让人相信这还是为年
轻人服务的求职类节目。

对于求职节目和当年的相亲节
目一样，这么快就沦为“秀场”，多位
求职节目制作人予以否认。李季说，
节目的核心还是服务，对大学生求
职给予必要的帮助，至于其他的都
是辅助手段，不会本末倒置。《脱颖
而出》制片人唐嘉也表示，节目事先
不会要求选手有多少表现欲，只会
为选手安排心理辅导、职业评估，至
于呈现出现在的局面，是观众的需
要，也是竞争中无奈的选择。

对求职帮助有限

过度包装可能误导观众

对于求职类节目，山师大文学
院大三学生张颖和同学们每周几
乎都会看一两个。“因为秋天马上
就面临找工作了，所以我们现在对
这类节目还是比较关注的。”但是
谈到对找工作是否有帮助时，小张
笑着说，现在她们都把求职节目当
综艺节目看了。“太邪乎了，那些求
职人的经历，以及和评委的对话，
和实际面试差距太大。”

“电视媒体要有一种担当意
识。”智联招聘一名王姓职业生涯
顾问对于目前求职节目越来越娱
乐化的倾向非常担心。“不能为了眼
球效应，以一种娱乐的心态来办职
场秀节目。现在年轻人的择业观发
生了偏差，职场秀节目需要给予校
正和引导，使他们找到一条正确的
成才的路径。但现在是南辕北辙，对
他们的误导越来越大。”

娱乐有余服务不足

荧屏职场变身“伪秀场”
本报记者 邱祎

本报讯(记者 倪自放 实习
生 李颖) 由本报和新世纪电影
城联合举办的经典影片珍藏海报展
活动，17日在新世纪电影城济南五家
影城同时启动，《泰坦尼克号》《狮子
王》《廊桥遗梦》等近百部中外影片的
经典珍藏海报与观众见面。

从17日开始，新世纪电影城济
南五家影城分别布置了以经典海

报为内容的海报墙，新世纪电影城
的段磊介绍，五家影城的近百张经
典珍藏电影海报全部来自省电影
公司仓库，大部分是十多年前在影
院公映的经典影片的海报，有的目
前存量已经非常少，如《泰坦尼克
号》海报，省电影公司目前也只有
六张，非常珍贵。

海报墙吸引了许多观众驻足

观看，合影留念。对于许多80后、90
后观众而言，海报上的电影大部分
他们都没有看过，对于许多老观众
来说，海报墙唤醒了他们对上世纪
90年代的电影记忆，比如陈逸飞执
导的第一部电影《人约黄昏》，比如
山东出品的《孔繁森》，比如《桃姐》
导演许鞍华的作品《半生缘》等。

在新世纪电影城泉城路店展

出的15年前的《泰坦尼克号》的海
报最为引人注目。记者获悉，3D版

《泰坦尼克号》将于4月10日前后在
中国上映，中国已经确定不引进该
片的IMAX格式。此次经典影片珍
藏海报展将持续至25日，海报展期
间，每天将有100位新世纪电影城
幸运观众获赠精美海报(每家影城
每天20位)。

经典影片珍藏海报展开展

15年，《泰坦尼克号》又回来了

《飞虎神鹰》

上演曲折“三角恋”

天津卫视

弃播“宫斗戏”

改播“幸福三部曲”

如同两年前《非诚勿扰》一夜间带火了荧屏相亲类节

目，随着《非你莫属》、《脱颖而出》、《步步为赢》等职场节目

的相继开播，在一年一度的春季招聘季，荧屏职场招聘类节

目也如雨后春笋般冒出。“海归女”、“公益哥”、“黄秋生师

妹”等头衔取代了“宝马女”、“拜金女”，2012年的卫视荧屏

上，突如其来的“职场秀”成为新热门。
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