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近日，中汽协公布1月统
计数据，单一车型销量排名
较2011年有所更迭。作为雪
佛兰品牌历来的重点销售大
省，2011年新赛欧在山东省
内全年销售2 . 7万辆，小车市
场冠军地位稳固。在城市及
城镇居民选购家庭第一辆车
时，新赛欧的品质、空间、安
全和燃油经济均领先同级，
形成影响购买决策的综合优
势。

有调研显示，以济南购
车者为代表的山东小车车
主，消费习惯颇具孔孟遗风，
相对务实，重视实用性和口
碑；购车时对安全和油耗因
素最为重视。新赛欧采用
1 . 4L S-TEC III和1 . 2L S-
TEC II发动机，综合油耗低

至 1 . 2车型 5 . 7 L、1 . 4车型
5 . 9L，多款车型屡次入围国
家节能惠民名单。购车者不
仅继续享受3 0 0 0元购车补
贴，更重要的是节约长期用
车成本。在安全方面，新赛欧
在同级车型中同样表现突
出。全系按C-NCAP四星级
安全标准设计，并全系标配
后 排 儿 童 安 全 锁 和 后 排
ISOFIX儿童安全座椅固定
装置，让家庭每一位成员都
能得到全方位保护。

2010年1月，新赛欧以国
内首款进入6万元区间的合
资品牌车型的低调姿态入
市，首开合资品牌价格下探
先河，但完全不带“低质低
价”的印记。新赛欧95%的零
部件来自通用汽车全球体

系，生产流程严格遵循上海
通用的制造工艺和质量管理
体系，凭借整车品质在同级
别市场赢得出色口碑。在JD.
Power公布的2011中国汽车
魅力指数报告中，新赛欧荣
膺细分市场魅力指数冠军车
型。

除了在国内市场扎实布
营，新赛欧还出口远销海外
市场。在南美、非洲等多国，
至今已有近4w个家庭得以
体验这款来自中国的“幸福
小车”。其中，在智利和秘鲁
市场，新赛欧的占有率位于
小车市场前两位，中国研发
与中国制造的实力和品质得
以印证。

（谭立想）

山东小车销量新赛欧夺冠 领跑细分市场

为庆祝市场销量9连冠，
哈弗特推出2 . 5TCI柴油冠军
版，目前有H3、H5两款车型提
供，售价分别为9 . 98万、10 . 18

万。在当今油价趋高不下的大
背景下，10万左右哈弗SUV柴
油冠军版的上市，解决了柴油
车价格高，油耗高的问题，势
必会加速柴油SUV的普及。

哈弗柴油冠军版，搭载
2 . 5TCI柴油发动机。这款动力
是由长城汽车与德国博世联
合开发，采用电控高压共轨技
术和涡轮增压中冷系统，为驾
乘者带来节能环保、可靠稳
定、低噪平顺等柴油动力的全
新体验。与同排量传统型柴油
发动机相比，长城2 . 5TCI发动

机扭矩增加了33%，达到300N?
m，功率提升近20%，而油耗却
降低了10%，百公里综合油耗
7 L，排放达到欧Ⅲ标准。集
2 . 5LSUV的动力和1 . 5L家轿
的低油耗于一身是这款动力
的最大亮点。

2011年哈弗SUV累计销
售164379辆，成为年度SUV销
量冠军，并取得了销量九连冠
的傲人成绩。今年以来，哈弗
SUV以高于30%的速度继续
保持快速发展，今年1-2月累
计销售达到27986辆。尤其在
柴油车市场，哈弗SUV也一
直处于主导地位，占据了国内
柴油SUV市场80%的份额，为
目前国内销量和品质最好的

柴油乘用车，其中 2 . 5TCI系
列是哈弗柴油车的主力车型。
2011年，哈弗SUV联合CCTV
-5、中国汽车运动联合会举办
的“半箱油到俄罗斯”挑战赛，
百公里油耗3升，2 . 5TCI发动
机的出色表现震惊业界。

从官方公布的冠军版车
型价格、配置来看，冠军版更
加超值，给10万元以下购买柴
油SUV的消费者提供了一个
更好的选择。“冠军、柴油、10

万”这些关键词，出现在大众
消费者脑海时，必将激发市场
上新一轮的哈弗 SUV热卖
潮。

(马东方)

中国SUV领导者再掀柴油普及风暴

9 . 98万哈弗冠军版上市
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