
2011年软饮料行业延续
高增长 产业链进一步完善

《报告》显示，2011年我
国软饮料行业延续了高增长
态势，生产技术逐渐提高，产
业链进一步完善，规模以上软
饮料工业企业实现了主营业
务收入和利润总额双增长。

中投顾问发布的《2012-
2016年中国饮料行业投资分
析及前景预测报告》显示，
2011年1-12月，我国软饮料
产量11762 . 32万吨，同比增
长了22%，其中，碳酸饮料累
计产量1606 . 61万吨，同比增
长26 . 46%；包装饮用水累计

产量4788 . 99万吨，同比增长
2 5 . 6 7%；果蔬汁累计产量
1 9 2 0 . 2 4 万 吨 ，同 比 增 长
8 . 66%。

中国饮料工业协会前不
久发布了《中国饮料行业「十
二五」发展规划建议》，预计
未来5年，中国饮料总产量将
保持12%至15%的年均增速
发展。

随着消费者收入水平的
提高和健康意识的增强，我
国饮料市场产品日益丰富，
更趋多元化。从具体品种看，

一些茶饮料、蛋白饮料、包装
饮用水及果蔬汁呈现可持续
的稳定发展态势。碳酸饮料
虽因有损身体健康而备受争
议，但未来发展仍然可期。

专家指出，中国饮料市
场具有非常大的发展空间。

城市乳制品销量占总销
量90% 农村市场有待挖掘

据中国乳制品工业协会
介绍，目前乳制品的生产和
消费已经基本得到恢复，与
上年相比总体经济效益向
好。2011年，我国乳品加工业

实现利润总额148 . 93亿元，
同比增长34 . 70%。

截至去年底，全国规模
以上乳制品企业为643家，工
业总产值2361 . 3亿元。乳制
品行业技术装备水平、管理
水平大幅提升，产品质量稳
定可靠，消费者信心、市场销
售情况进一步好转。

国家发展和改革委员
会、工业和信息化部近期发
布《食品工业“十二五”发展
规划》提出，“十二五”期间，
我国要加快乳制品工业结构

调整，调整优化产品结构，逐
步改变以液体乳为主的单一
产品类型局面，鼓励发展适
合不同消费者需求的特色、
高品质、功能性乳制品，改变
重复建设严重局面。

目前，我国城市乳制品
销量占到全国乳制品总销量
的90%，广大农村乳品市场潜
力巨大，有待挖掘。随着农村
乳制品消费量的逐步增长，
我国乳制品行业将会迎来更
加广阔的发展空间。

(姜方)

2011我国软饮料行业延续高增长
农村乳品市场待挖掘

记者近日从广州光明乳品
有限公司获悉，从3月中旬起，广
州光明将对旗下畅优系列酸奶
进行配方升级，添加新菌种植物
乳杆菌，价格也将平均提升3%。

价格战转向“菌种战”

据了解，2011年全国的酸奶
市场已形成了上海光明、蒙牛、
达能三品鼎立的市场格局。乳业
专家王丁棉认为，酸奶市场的最
大缺点或缺陷就是产品同质化
程度高，因为多数厂家都是使用
一些常见常用的二、三个种菌来

生产发酵酸奶，特异化风味难见
高低。

“因此，近几年的低温酸奶
市场已经逐渐地转到了一个‘菌
种战’的发展阶段，给中国的酸
牛奶市场带来了很大的市场生
机，使酸奶市场成为中国乳业市
场发展得最为活跃的一个。”

酸奶市场竞争白热化

“在市场竞争方面，酸奶市
场竞争的激烈程度并不亚于洋
奶粉或其它液态奶产品的竞争
程度，甚至已经达到了白热化的

程度。”乳业专家王丁棉表示，去
年底法国达能对外宣布要关停
开设在上海的酸奶生产加工厂，
继后不久又再宣布全面退出杭
州市场。

与此同时，去年年底，伊利
通过融资原本打算安排其新募
资金50亿元当中，用14亿元来投
资酸奶项目。但到了后来却发生
了突变，仅计划安排4亿元用在
酸奶项目的投入。“这些重大决
策，其决策背景与酸奶市场竞争
时势及环境和市场空间、容量等
这些因素不无相关。” (杨晚)

价格战转向“菌种战”

酸奶市场竞争白热化

鸡蛋羹味道鲜美，老少
皆宜。蒸鸡蛋羹时，注意一
些细节，可使鸡蛋羹更鲜
嫩。

将鸡蛋打到碗中，用筷
子轻打至蛋液上出现1厘米
高的气泡即可。如果猛搅，
蒸熟后水和鸡蛋羹容易分
离。

打蛋时，要一边搅拌一
边缓缓加入温开水。因为凉
水蒸出的蛋羹比较硬，而开
水会导致营养受损。

一般蛋和水的比例在
1：2或1：3为宜，喜欢吃嫩的
就多放点水，爱吃老的就少
加水。

要等蒸锅里水开后再
放入蒸碗。蒸蛋羹时最好用
中火或文火，一般开锅后8
分钟左右为宜。

蒸蛋羹时给碗加个盖，
能使蛋液自上而下受热均匀。

酱油、盐、葱花等调料
应在蒸熟后再放，蒸出的蛋
羹更鲜嫩。

想要鸡蛋羹更有营养，
打蛋时还可用牛奶、鸡汤等
替换温水。加一些配菜也是
不错的选择，如炒好的肉
末，海米、青菜末、香菇和蟹
棒等。需要提醒的是，吃鸡
蛋羹最好搭配淀粉类食物，
这样更有利蛋白质的吸收。

温水打蛋

鸡蛋羹更嫩更好吃
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权威发布

不理性、不市场、常人无法
理解的东西，多数是跟“公款消
费”“礼品经济”挂钩的。

3月21日，黄金市价每500克
为16 . 8万元，但是西湖龙井头茶
的预售价已达每500克18万元。
即便如此，想买好茶的人还是络
绎不绝，需提前预约。(3月22日
中国之声)

从天价烟、天价菜，到疯狂
的大闸蟹、飞涨的茅台酒……如
果真的是老百姓腰包鼓了，那自
然令人欢欣鼓舞，可茶商表示，
送礼消费是高档茶叶的主力军，
预定“明前”茶的主要是高等院
校、部队机关和部分企业。

这倒也是不难想象的。放眼
看去，所有不理性、不市场、常人
无法理解的东西，多数是跟“公

款消费”“礼品经济”挂钩的。这
种局面的根源，自然在于不受约
束的公款消费和走了味道的“礼
尚往来”。凡有某种商品成为天
价奢侈品时，相关机关、职能部
门等必定会占一席。“黄金茶”不
常见，可这些病灶不是太寻常可
见吗？买的不消费，消费的不用
买——— 昔日天价茅台，走的不就
是这么个“准奢侈路线”吗？

中国官员的送礼市场，正在
不断蚕食各个领域。而江湖怪现
状，终究要到庙堂里去求解。要
解决动辄出现“天价货”的“经济
怪现状”，最终需从约束财政钱
袋子入手，从规范“三公消费”入
手。通过相应的公开与制约机
制，让买买送送、吃吃喝喝的费
用都成为一本清楚的账。这个问

题不解决，“黄金茶”、“钻石茶”
就一定会出现。它们不仅助长了
一种腐化，更蚕食着公众的信
任。 (普沙岭)

从“黄金茶”看“天价经济”

近日，从北京市
食品办获悉，全国驰
名商标百味林的一款
果丹皮被检出苯甲酸
超 标 ， 现 已 全 市 下
架。

被下架的百味林
果丹皮规格为250g/
袋，产自上海百味林
实业有限公司嘉定分
公司。苯甲酸是一种
防腐剂，能够抑制微

生物繁殖，延长食品
保质期限，但是长期
过量摄入容易对肝脏
造成负担。据悉，这
也不是百味林第一次
登上黑榜，早在2006
年、2010年，该品牌
话梅就被曝不合格。

此次共有包括百
味林果丹皮在内的8
种食品，因含不合格
项目全市下架。

北京曝8种不合格食品
百味林再上黑榜 果丹皮下架

记者近日从宁波
检验检疫局获悉，该
局于近日查获一批共
60箱、重达191 . 5公
斤 的 含 罂 粟 进 口 饼
干，并于当天把这批
进口饼干进行了无害
化销毁处理。

今年2月，浙江
某贸易公司在德国市
场采购了一批饼干，
产 品 原 产 地 包 括 法
国、西班牙、意大利、
奥 地 利 、波 兰 、比 利
时 、希 腊 、德 国 等 国

家。3月初，宁波检验
检疫局在对这批进口
饼干检验后发现该批
货物17个饼干品种中
有4个品种存在不同
原因的卫生指标不合
格。其中贡兹混合味
脆饼干和贡兹点心盒
两 种 含 有 我 国 公 安
部、卫生部明令禁止
添加的罂粟成分；贡
兹巧克力豆曲奇饼的
外包装标识主要成分
与产品实际成分不一
致。

宁波查获含罂粟进口饼干
被查饼干现已销毁

营养

厨房

近日，第 8 6届糖酒会组委会首次发布了
《2011-2012中国糖酒食品业市场年度报告》。
《报告》显示，2011年我国软饮料行业延续高增
长态势，农村乳品市场有待挖掘。

雅培“心美力”1段奶粉
被香港第三方调查公司CER
Research指为“最差洋奶粉”，
雅培公司近日再次发表声明
称，5位在报告中被援引言论
的专家一致否认参与该项调
查，强烈要求报告撤回。
调查报告遭多位专家否认

近日，雅培公司声明称：
雅培在中国内地销售的每批
婴幼儿配方奶粉均符合食品
安全国家标准。针对报告中
提及的6位专家，雅培称已取
得联络，5位中美专家一致否
认曾参与该报告，并要求撤
回该报告。其中的3位中国专
家表示，CER从未就报告中
的数据结果与他们联络，他
们从未对CER报告发表任何
观点。

除了广东中山大学公共
卫生学院教授陈裕明23日晚
间率先在微博声明称，自己

“是在咨询幌子下被恶意利
用的所谓专家之一，这家调
查公司不管其结论如何，手
段过于卑劣！”另外两名中国

专家中山大学公共卫生学院
副教授冯翔和北京营养源研
究所刘静也声明：“在未经本
人同意的情况下，该报告引
用了本人不针对任何产品或
特定事件所发表的学术观
点；被引用的本人学术观点
与任何产品和任何公司没有
任何特指关系。”

威斯康星大学麦迪逊分
校食品科学部门主任Sco t t
A. Rankin也表示：“根据我
的记录，我不具有任何数据
来证明这个标题的结论，也
从未被邀请对这份报告进行
审核或评价；同时，我不支持
这个报告的发布。”

上述专家认为，这份报告
和它的结论不具有效性，在发
布之前也未经过任何科学层
面的核查。因此，专家们已要
求撤回该报告，或者把他们的
名字及用他们名字发表的相
关言论从报告中删除。

对此，CER负责人对媒
体解释说，(引用专家言论)
仅仅是对报告的数字和结果

进行解释，并没有让专家针
对雅培发表任何意见，“检测
报告很复杂，请专家帮忙解
读有利于对报告的理解。”

对于雅培方面的其他质
疑指责，CER的回答是该报
告是CER自发调研的，没有
接受任何第三方的委托，报
告中有大量关于检测方法的
信息，并非找不到检测方法。
科学松鼠会称报告“不靠谱”

此次雅培事件还引起了
科学传播公益团体“科学松
鼠会”的关注。这一非营利机
构致力于在大众文化层面传
播科学。该网站发表文章说，
不管是国际食品法典委员会
还是欧盟发布的标准，都没
有对婴儿配方奶粉中乳清蛋
白和酪蛋白的比例进行规
定，报道中提到奶粉是从香
港购买，而香港采取的是国
际食品法典委员会标准，因
此该奶粉在香港出售是符合
当地规定的。

另外，通常的配方奶粉
都是额外添加乳清粉，从牛奶

到乳清粉的生产过程中，必然
经历了多次热处理。因而检测
婴儿配方奶粉中的β-乳球蛋
白的变性程度，对奶粉质量的
衡量其实并无意义。

科学松鼠会同时指出，
这份研究报告的标题用了非
常带有倾向性的字眼：“雅培
喜康宝1段，迈向营养不良的
第一步”，并且报告中也没有
展示其他5种奶粉的品牌名
称以及检测结果，“不像是一
份市场分析报告应有的客观
态度。”

CER公司背后是谁
据相关方面调查，香港

CER公司2012年刚注册成
立，与上海一家广告公司隶
属于同一家机构，其官网的
上海电话和上海某广告公司
的电话完全相同。

因此有公众质疑，这样
一家与广告公司有着千丝万
缕联系的香港公司，能否具
备公正的“第三方机构”的称
谓与资格，另外今年刚成立
的新公司，又何谈其权威性，

甚是蹊跷。
据了解，CER的调查目

前包括了中国市场的所有行
业，特别以上市公司为主，其
客户大部分是国外的投资银
行和基金公司。CER官网显
示，开元汽车、双金生物、河
南众品等上市公司都曾在
CER报告发布后发生了股价
下跌的情况。

无论谁是谁非，相关各
方背后用意何在，对于消费
者来说，还是最担心关乎切
身利益的产品的质量问题。
据媒体早先报道，上海市和
广东省的质监局目前正在进
一步调查此事。
消费者希望权威部门说明

对于雅培奶粉的争论焦
点在于乳清蛋白和酪蛋白的
比例。乳业专家王丁棉公开
表示，国际上对于婴儿奶粉
中乳清蛋白和酪蛋白比例推
荐标准为6比4到7比3，我国
的标准是取了“下线”；而
CER报告提出，“心美力”1段
奶粉该项指标的检测结果为

4 . 1比5 . 9，远低于中国国标
要求的6比4；距离国际推荐
标准的上线7比3更为遥远。
但也有不同观点认为，CER

“酪蛋白过高导致婴儿肠道
出血”的措辞比较极端，酪蛋
白本身也含有婴儿发育必需
的氨基酸。

对于普通消费者来说，
雅培的回应措辞无关大局，
但现在迫切希望获知该款奶
粉的安全性和营养性到底如
何。有很多从香港为宝宝代
购“心美力”奶粉的父母呼
吁，希望雅培能将同批次产
品送往第三方权威机构检
测；而食用内地版“喜康宝”
的宝宝家长，更希望国内相
关部门出面，对奶粉的成分
和营养性进行权威解读。

而更多营养学家对此事
件表示，任何国际品牌奶粉
也都远没有母乳可靠：母乳
中没有致敏蛋白质，且活性
因子完全保留；母乳成分最
适合婴儿的消化能力和需
求。 (据《北京晚报》)

雅培“质量门”追踪报道

涉及专家“全盘”否认参与调研
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