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2011 年，谁才是名副其实的暴
利产业？答案肯定会出乎你的意料。

据证券时报数据中心统计，截
至 2012 年 3 月 22 日，在已经公布
了 2011 年年报的 697 家上市公司
中 ，餐 饮 旅 游 业 毛 利 率 高 达
48 . 8%，高居“暴利”行业之首，第二
位才是房地产业，毛利率 41 . 93% 。
至于此前被指“富到冒油”的众多
银 行 所 属 的 金 融 服 务 业 ， 仅 以
28 . 2% 的毛利率排名第五。

餐饮旅游毛利率近五成

在证券时报数据中心发布的这
张 A 股行业毛利率榜单上，餐饮
旅游和房地产行业的毛利率最高，
超过 40% ，其中，餐饮旅游业 10
家上市公司的平均毛利率更达到

48 . 8% ，房地产业居第二位，为
41 . 93% 。

而银行所属的金融服务业毛利
率水平仅排第五位，为 28 . 20% 。

毛利率最低的为黑色金属和有
色金属行业，在 10% 以下，其次
为商业贸易和公用事业，毛利率在
10%-15% 之间。

对于餐饮旅游业毛利率的如此
高企，权威专家认为，餐饮旅游业
的快速发展得益于国民经济收入的
提高，是受大势推动所致。

研究报告中提出，人均年收入
超过 3000 美元是国际公认的由必
须消费向享受性消费转折的重要拐
点；我国 2009 年实现了人均收入
突破 3000 美元，未来在外就餐等
需求将大幅增长。随着经济发展和
城镇化率提高、生产生活方式发生

巨大转变，更多的人需要外出就餐
将促进各级各类的餐饮需求，也必
将带动各类餐饮蓬勃发展。

美食旅游是旅游的一种类型，

是以“美食”作为吸引物的享

受过程。

饮食文化旅游可看作狭义的美
食旅游。饮食文化旅游重在“文
化”，指饮食文化与旅游活动相结
合，以了解饮食文化和品尝美食为
主要内容，这是一种较高层次的旅
游活动。由于人们对“美”的理解和
认识是千差万别，则“食”在内容和
形式上都呈现出缤纷的色彩。丰富
而浓厚的饮食文化内容是开展美食
旅游的必备条件，美食旅游则是饮
食文化旅游发展的必然趋势和结

果。
美食作为向旅游者传送旅游地

的文化生活的重要途径，已潜移默
化的成为旅行途中不可缺少的一项
重要内容。美食是一种万用的润滑
剂，不仅仅再局限于期友会亲、报
上励下、安邦睦邻等社会功能，特
别是联络感情，洽谈生意，日常交
往等社会功能将更为出色。

由于美食旅游属于发展、享受
层次的旅游形式，则其研究将更重
视生态学、经济学方面的效益。运
用生态学的原理来指导美食旅游开
发，从可持续发展的角度来看待美
食旅游的发展，即繁荣旅游业和餐
饮 业 同 时 又 不 会 引 起 “ 吃 的 危
机”。美食作为现代生活人们追求
向往和需求，其带来的丰厚回报，
也激发美食旅游开发的火爆热情，

这些都预示着美食旅游有着巨大的
发展前景。

龙堤打造旅游文化商业街

聊城龙堤是由山东江北水城集
团投资开发建设，集游、吃、住、
娱、商于一体的大型仿古景观式商
业区。周边旅游资源丰富，滨临京
杭古运河、光岳楼、宋代铁塔、海
源阁、山陕会馆等名胜古迹。以水
面辽阔、风景秀丽的东昌湖为依
托，是风景秀美的“湖中岛、城外
关”。集中体现了聊城“水、古、
文”的特色，营造出“一城一湖一
龙堤”的独特风貌。建成后的龙堤
恰似一幅天然图画呈现在眼前：
“堤”外千倾湖水，烟波浩淼，清
如许、明如镜；万束荷花，白如
雪、粉似玉，环抱古城。“堤”内
古筝声声，聆听曼妙乐音，心随曲
移、遐想悠悠。撩人心扉的乐曲，
犹如美妙的异乡风景，和亲朋好友
把 酒 言 欢 ， 或 歌 或 舞 、 或 情 或
景……她清新宜人的自然环境和朴
厚古老的建筑风格、丰富的文化内
涵一定让中外游客流连忘返。

年前，国内餐饮巨头俏江南、
正院大宅门已经正式签约入驻龙
堤，随后在春季启动的济南招商活
动中，省内多家知名餐饮品牌对龙
堤也纷纷表示出浓厚的兴趣。同时，
龙堤与国内、省内众多知名商家建
立了品牌合作机制，以龙堤为平台
提供商家、品牌、创业者的资源链
接，聊城有意向投资餐饮、休闲、文
化娱乐行业的可以借助龙堤商家资
源平台加盟国内一流品牌。

A 股年报揭秘，餐饮旅游最暴利
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