
管道玩“穿越”路面起“大包”
西城改造指挥部表示，即将确定对淄博路路段的维修方案

本报 3月 2 7日热线消息 (记者
嵇磊 吕增霞 顾松 ) 26日上

午，市民向本报记者反映，淄博路
的柏油马路上，鼓起了一个高约20

厘米的“大包”，影响了市民、车辆
的通行。据西城改造指挥部的工
作人员介绍，经过初步判定，怀疑
是由于胜利油田油气集输总厂在
附近地下铺设天然气管道造成路
面凸起，并表示将确定维修方案，
对路面实施维修。

26日上午，有市民向本报记者
反映，在淄博路翠苑新区门口的
路面上鼓起了一个高约20厘米，直
径约为4米的“大包”，影响了附近
居民和车辆的过往。当天下午2时
许，记者来到了淄博路翠苑新区

门口附近，看到地面上凸起的“大
包”。附近不少居民正在讨论“大
包”鼓起的原因。

翠 苑 新 区 保 安 人 员 韩 先 生
说：“今天上午七八点的时候，发
现这里鼓起来一个‘大包’，昨天
这里还好好的。”

市民杨先生猜测，最近集输
总 厂 在 附 近 施 工 铺 设 天 燃 气 管
道，可能是今天施工人员在“穿
越”地下天然气管道的时候，地下
压 力 过 大 致 使 地 面 隆 起 了 这 个

“大包”。记者沿鼓起“大包”的地
方向西走，发现路面的部分绿化
带有泥浆的痕迹，几百米处，有工
人正在施工。一名施工人员告诉
记者，他们正在铺设天然气地下

管道，将一直延伸到西二路上，可
能有1000多米。

26日下午，记者就此事向市政
部门进行了咨询。一名工作人员
介绍，他们已经接到了关于此事
的投诉，也已将此事转给了西城
改造指挥部。

西城改造指挥部的工作人员
顾先生介绍，接到市民投诉后，指
挥部的工作人员立即到凸起的路
段进行了检查。经过现场调查，发
现胜利油田油气集输总厂正在附
近施工。“初步判定，是油气集输
总厂在铺设地下管道时造成了的
凸起。”同时，顾先生提醒广大市
民在经过此路段时要降速行驶，
注意安全。

广饶法院成功调解

三万元借贷纠纷案

本报 3月 2 7日热线消
息 (记者 王超 通讯员

李美芹 ) 27日，记者从
广饶法院了解到，在法官
的悉心调解下，一起涉案
金额三万元的民间借贷
纠纷案件，不到一个小时
便成功结了案。

据 介 绍 ，2 0 1 0 年 1 0

月，景某与原告签订借款
合 同 ，向 其 借 款 人 民 币
3 0 0 0 0元，由蒋某作担保
人。由于景某未按期归还
欠款，原告在寻找景某无
果后直接将担保人蒋某
告上了法庭。

案件受理后，承办法
官发现原告只把借条上
的担保人蒋某告上法庭，
却未向借款人景某主张
权利。虽然原告只起诉担
保人也符合法律规定，但
为了更好地了解案情，便
于下一步开展工作，承办
法官向原告详细地询问
了其中原委。原来，原告
在起诉前也多次到借款
人景某住处寻找被告，无

奈均未找到其人。为了维
护自己的权益，原告选择
了只起诉担保人蒋某。

担保人蒋某收到应
诉通知书后情绪异常激
动。蒋某表示自己能够找
到借款人景某并可以带
他到法院协调处理此事。
在得知这个消息后，承办
法官迅速联系原告，并向
其释明可以依法将借款
人景某追加为被告。原告
在了解相应法律程序后，
迅速写好追加被告的书
面申请，并来到法院参与
调解。

调解过程中，借款人
景某表示自己没有按期
还钱是因为前段时间生
意经营不善，亏损严重造
成的。景某表示此事与担
保人蒋某无关，并承诺与
原告约定一个期限按期
归还欠款。

通过广饶法院承办
法官的努力，这起借贷纠
纷案件在一个小时内得
以成功调解。

热线
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淄博路施
工队正在路面
凸起的附近铺
设 天 然 气 管
道。

本报记者
嵇磊 吕增

霞 摄

近日，海尔集团在日本推出新品
牌AQUA系列产品及将在日本成立
海尔亚洲总部和研发中心的事件引
起各界广泛关注。继去年收购日本三
洋电机在日本及东南亚四国部分白
电业务后，海尔在日本的这一战略布
局再次使其成为全球瞩目的焦点，充
分彰显出其全球化品牌的实力和影
响力。

事实上，海尔在日本的战略布局
只是其全球化品牌建设及成就的一
个缩影。目前，海尔已在全球建立了
10个研发中心、21个工业园、24个海外
制造基地和61个营销中心，并构建起
研发、生产和销售“三位一体”的本土
化运营模式。在这一模式下，海尔能
够融入当地市场及文化及时准确的
获取用户需求及潜在需求，并依托全
球领先的技术、产品研发优势及整合
全球优势资源的能力来满足用户需
求。这使海尔成为全球各地消费者都
认可的全球化品牌。

世界权威市场研究机构欧睿国
际公布的最新市场调查结果显示：海
尔大型白色家用电器2011年品牌零
售量占到全球市场的7 . 8%，第三次蝉
联全球第一。同时，海尔还包揽了冰
箱、洗衣机、冷柜、酒柜等领域的七项
全球第一，稳居全球白电市场主导者
地位。这一数据既是对海尔全球化品
牌形象及实力的最好体现，同时也是
海尔品牌获得全球消费者认可的最
有力证明。

海尔的全球化品牌形象及成就
也得到了世界主流媒体及权威人士
的高度认可。去年德国柏林消费类电
子展览会(IFA)期间，欧洲最大电视台
RTL、德国《柏林日报》、意大利《新闻
报》、德新社、美通社等集体聚焦海
尔，海尔成为历届展会上首个被当地
主流媒体集中报道的海外家电品牌。

近日，海尔更是相继登上英国最
大广播电台BBC、美国华尔街日报、
意大利《24小时太阳报》、《曼谷邮报》

等世界知名媒体的重要版面，全球化
品牌地位凸显无疑。欧盟前主席普罗
迪甚至盛赞道：“海尔的发展速度太
快了，以至于领先欧洲的家电企业。”
毫无疑问，海尔已经成为中国企业全
球化品牌建设的典范。

北大纵横管理咨询集团高级合伙
人、战略管理咨询专家孙连才对这一
观点表示赞同。他指出，“海尔的品牌
营销因其融入当地的文化而取得成
功。海尔的实践证明，在全球市场一体
化的今天，中国企业必须将自身的价
值链扩张到海外，进行全球范围的营

销并打造出自己的全球化品牌才能生
存，这也是中国企业的唯一出路”。

任何品牌的成长都源自于消费
者的信赖。从根本上而言，消费者的
信赖则是由满足其需求的领先产品
所带来的。海尔能够受到全球消费者
的信赖，原因就在于其始终以消费需
求为导向，不断生产出超出消费者期
望并能最大化满足其需求的高品质
领先产品。

以泰国市场为例，海尔根据当地
特色及需求推出的最节能冰箱、零结
霜冰箱、“零水压”洗衣机等差异化领
先产品，极大地满足了当地市场的需
求，改变了一直以来当地消费者对

“中国制造”低质、低价的印象。海尔
凭借这些自主品牌的产品获得了当
地消费者的信赖，品牌知名度和美誉
度大幅提升。此外，海尔空调创新推
出的“三年保修”服务改变了当地空
调行业的服务格局，引领了当地行业
标准。海尔的这一举措实质上也是对

其产品高品质的自信。
事实上，真正的全球化品牌不仅

在产品、品质、企业规模和市场表现
上达到全球领先，行业标准的制定更
能体现其领先的全球品牌形象。在这
方面，海尔也走在了全球前列。据媒
体信息显示，在国际电工委员会(简
称IEC)第74届大会上，海尔提报的17

项议案全部通过大会审定，成为提案
数量最多的企业。截至目前，海尔共
参与起草了77项国际标准，其中27项
国际标准已发布实施。这也从根本上
保证了海尔产品的品质及领先性，确
保海尔全球领先地位的稳固与不断
提升。

此前公布的家电业十二五规划
指出，未来五年内我国家电业要在全
球范围内打造3-5个具备竞争力的自
主品牌，从目前产业发展态势看，海
尔在全球化布局支撑下打造全球化
品牌的路径为中国家电业的转型升
级之路提供了借鉴。

战略管理咨询专家：海尔全球化品牌营销很成功

齐鲁车展即将登陆石油大学体育场

本报“汽车团购”集结号再次吹响
去年秋季，历时3个月的本报汽车团

购活动取得巨大成功，700多名读者参与团

购活动，最后有420多位读者通过本报汽车

团购活动，称心如意地购买到自己的爱

车。

本报春季汽车团购活动再次拉开序

幕，车展团购集结号再次吹响。

今年春季，本报组织的汽车团购活动

将有多家各类进口、合资、自主品牌车型

参加。经过一个多月的征集活动，将在4月

份集中落地，让更多的读者享受到更大的

优惠。

“说的天花乱坠，不如实在优惠。说一

千道一万，优惠是硬道理。”

自即日起，本报接受读者团购报名。

免费报名，本报不收取任何费用。
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