
见习记者 陈卓然

3月21日，著名经济学
家郎咸平参加“中国国井·
2012华夏论坛”时提出，中
国将进入前所未有的M型
消费时代，也就是高档和
低档的产品将成为消费主
流，而中档产品将持续萎
缩。

浮华的背后

郎咸平指出，由于近几
年人民币升值加速、信贷利
率不断推升加之原材料上
涨过快及人口红利消失等
多重因素使营商环境不断
恶化，大量的民营企业不堪

重负。资本的逐利性使产业
资本必将寻求新的出路，白
酒行业便被看作最好的标
的物之一。

营商环境的持续恶化
加大了企业家的风险冲动，
大量资金放弃实体行业转
型从而涌入白酒行业，这便
是近几年来高端白酒能够
持续不断提价的原因。“以
茅台为例，2011年出厂价能
够从980涨到1980，上涨高
达1000元，这么高的增幅你
觉得合理吗？”郎咸平言谈
中透露出自己的担忧。

2011年众多行业增速
下滑。例如作为支柱产业的
汽车行业，去年销售增长仅
为2 . 45%，创13年来新低，与

之对应的是白酒行业41%

的高增长。“如此惊人的增
长本身就是一个危机，你不
觉得不安吗？”郎咸平不无
感慨道。

产能过剩藏隐忧

行业的持续高增长必
将引起更高的资本投入，不
差钱的酒企纷纷扩建产能。
据不完全统计，到2015年规
模以上酒企释放出的白酒
产能将相当于目前规模的
五倍。

如此惊人的产能必将
会引起新一轮产能过剩，行
业发展也会进入挤压式增
长。如何消化产能过剩便成

了摆在每家酒厂的难题。郎
咸平担忧的表示：“按平均
来算，白酒行业至少将有
30%的产能过剩，也就是说
每年产能下降1%将需要30

年才能消化目前盲目扩张
带来的后果，产能过剩将是
未来一段时间不可回避的
难题。

M型消费需重视

由于通胀，百姓手中的
钱会不断贬值，购买力也随
之下降。很多民众会倾向节
衣缩食，降低生活成本便成
为首要的选择。因此，大量
中产的消失会导致中高档
产品市场萎缩，超高端及低

端用品会重新走俏，白酒市
场将进入M型消费时代。

在白酒行业进入跨域
式增长，各种非理性行为充
斥市场时，郎咸平却显得格
外清醒，在演讲中他反复强
调：“当你看到了泡沫，一定
是个更大危机的
前兆。”或许居安
思危正是当前白
酒行业发展所最
需要的财富。

郎咸平在“中
国 国 井 2 0 1 2

华夏论坛”上激
情演讲
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届全国糖酒商品交易会于
成都世纪城新国际会展中
心盛装开幕。嘉宾云集、精
品荟萃的行业盛会中，中
国高端白酒市场新秀文君
酒展区内，格外引人关注
的是一张标示着品牌发展
的广阔地图——— 这也是文
君酒首次向公众揭开市场
蓝图，展示其始自2010年
的国际化战略布局进展。

2007年以来，文君酒
秉持“做到好 才是好”，
致力于现代尊华品牌的打
造，五年发展，从上游生产
设施升级重建到品牌文化
的塑造，已积累了强势突
破的实力。文君酒总裁叶
伟才先生表示，文君酒将
在立足国内，精耕细作区
域市场的前提下，继续有
序推进海外市场的拓展步
伐。“厚积薄发，不争朝
夕。”

本次参展2012年春季
糖酒会，文君酒展区位于
四川馆核心区域，整体设
计简约大方，尊华大气。展
区中央，文君酒代言人、中

国著名导演姜文豪迈举杯
的巨幅海报依旧引人注
目，展区内陈列的文君酒
所获各项主要荣誉，则印
证着文君酒五年以来扎实
迈出的每一步。

叶伟才先生为品牌地
图做了解读，文君酒的发
展方向仍然是坚定不移地
坚持立足国内，贯彻区域
专注策略，精耕细作区域
市场。

但在有计划地推进国
内市场战略落地的同时，
文君酒将利用资源优势，
在详细调研的基础上推进
国际化战略布局。叶伟才
先生介绍，迄今，文君酒已
在亚太地区的多个主要市
场正式发布，包括我国香
港及澳门地区、新加坡、韩
国、日本、菲律宾及澳大利
亚，下一步将向欧洲主要
国家及地区拓展。

“我们对于品质的打
造向来精益求精，也希望
将文君酒带给每一个愿意
去欣赏和品味我们的这份
用心的消费者。”叶伟才先
生如此说道。

高端白酒推崇历史，讲究
沧桑、讲究背景。山东是孔孟
之乡文化大省，历史文化底蕴
深厚，鲁酒企业应该充分利用
齐鲁文化、挖掘齐鲁酒文化，
让文化软实力成为市场竞争
中的核心竞争力，并借力文化
传播的势能带动终端消费。百
脉泉酒业历来重视企业文化
建设和产品文化内涵的提升，
像我们的“清照“系列产品就
是基于此点倾力打造，并受到

市场的认可。
白酒界的一位泰斗曾经

说过：“统治白酒的是文化。”
我们鲁酒不但有悠久的酿酒
历史同时一度是中国的主流
文化，鲁酒企业可以借鉴的酒
文化无穷无尽，这些都是鲁酒
发展的宝贵财富，其他省份的
酒企面对山东这份灿烂的文
化历史只能望尘莫及。

在运用软实力参与市场
竞争方面，鲁酒企业应拥有品

牌战略眼光，放眼长远，借助
于媒介把价值观传播出去，酒
香不怕巷子深已经不适宜现
代营销。深挖历史价值，诉求
传统酿造工艺，以历史文化为
突破口，让全国消费者了解到
鲁酒出好酒，改变消费者对白
酒产区的主观定位是目前鲁
酒企业最需解决的。

高端白酒作为享受型消
费品，先入为主的第一印象
很重要，作为历史名酒，山东

鲁酒企业最大的卖点就是历
史，就是品牌文化内涵，这是
竞争中最为有效的核心竞争
力。

有了这么强大的文化历
史作为铺垫，我们百脉泉酒业
集团近期重点打造生态原浆
系列，以区域市场为中心，迅
速向周边地区扩张，成为这些
市场的第一品牌，讲究历史文
化的软实力已经成为我们克
敌制胜的不二法宝。

文化鲁酒发展核心竞争力
百脉泉酒业副总经理 马业准

专注品质成尊华

蕴含众香飘国际
——— 文君酒尊华再现2012春季糖酒会
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郎咸平：中国白酒将现M型消费

从全国范围来看，白酒行
业今后几年的时间里可能会
出现产能过剩的问题。但是我
觉得具体到每一个地区、每一
个企业来讲，不能一概而论。
拿山东地区来说，鲁酒芝麻香
型 白 酒 随 着 传 播 的 不 断 深
入，消费者的逐渐认可，其市
场需求不断放量。为此对于
鲁酒的芝麻香来说应该进一
步扩大产能，一方面满足市
场需求，同时还能遏制“伪芝
麻香”的发展，对芝麻香来说
是一种保护。

另外，产能过剩不过剩要

根据不同的企业自身的情况。
拿洋河来看，它现在不断的扩
大自己的产能，以满足全国市
场的需要，这是对的。具体到
我们扳倒井集团，自推出“国
井”系列后，作为开辟省外市
场的一件利器，我们取得了良
好的市场反应，全国亮点不断
增多，企业的快速发展需要产
能的扩张和提升。获“大世界
基尼斯之最”的扳倒井第九纯
粮固态发酵酿酒车间，为全国
市场的开拓奠定了产能基础，
标志着扳倒井在产能方面的
基础建设已经达到了全国领

先水平，表明了扳倒井集团励
志做大做强的信心。

扳倒井酿造车间入选大
世界基尼斯之最，这不仅仅是
企业规模的扩张和产能的膨
胀问题，更是扳倒井包括技
术、质量、市场、品牌在内的综
合实力在国内白酒行业登上
巅峰的一个重要标志。

产能的扩张背后是以足
够强大的科研团队作支撑，是
足够的市场认知度及容量接
纳的综合体现。按照传统经济
学理念，生产规模扩大不仅意
味着降低成本、增加价格竞争

力，同时也是优化产品结构、
提高优质酒出酒率的需要。

扳倒井集团立志于做中
国优质白酒的代表典范。因
此，在确保质量的前提下，持
续加大投入，扩大产业规模，
持续增加产能，是不断强化企
业整体竞争实力的物质基础。
随着白酒行业近年来迅猛发
展，市场有足够的空间和机
制让具有前瞻性的企业快速
扩大产能，从而在市场竞争
中掌握话语权，把扳倒井做
成中国最具代表性的高端白
酒品牌。

高端品牌呼唤高端产能提升
扳倒井集团副总经理 张辉
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