
近日，由劲牌公司联合复旦大学
中西医结合研究所共同开展的中国劲
酒补肾机理研究取得突破性进展，研
究结果显示劲酒在补肾、调节免疫力
等保健方面具有显著功效。这一研究
成果发表在最新一期的《中国免疫学
杂志》(第27卷)上。据悉，中国劲酒
补肾机理研究是保健酒药理与安全性
研究平台的主要内容，本研究首次应
用基因芯片技术，从基因层面探索中
国劲酒的补肾作用机理，证实了劲酒
补肾、免疫调节等保健功效，这在保
健酒行业中尚属首次。

基因芯片技术是20世纪90年代中
期发展起来的一项尖端技术，它的诞
生是基于人类基因组计划的成果，目
前主要应用于生物化学和分子生物化
学等领域之中。劲牌公司运用基因芯
片技术，目的在于借助现代最先进的
药理研究理论和技术手段，从中医补肾的角度去
研究劲酒产品的功能本质，探寻劲酒补肾原理、
方式和途径等。

纵观保健酒行业的发展史，技术创
新始终贯穿在整个保健酒发展轨迹中，
并一直扮演着推动行业发展中坚力量的
重要角色，可以说没有技术应用、创
新，就不会有保健酒市场今天的繁荣景
象。劲牌公司采用国际上最先进的基因
芯片技术，在基因层面探索中国劲酒的
作用机理，对于保健酒行业发展意义重
大。

作为保健酒行业的领军者，劲牌公
司在技术创新与研发上不遗余力，相继
投入大量的人力、物力资源，并于2000
年成立了专门针对保健酒和健康白酒新
产品研发、产品改进和基础应用技术研
究的核心研发部门——— 劲牌公司技术中
心，与新加坡国立大学、复旦大学、北
京大学、武汉大学，及国家(上海)新药
安全评价中心、国家成都中药安全评价
中心等多家国内外高校及国家权威机构

保持密切联系与合作。拥有一支由院士、教授、
国药大师等组成的雄厚专家团队，并建有院士专
家工作站。

劲牌公司首次引入基因芯片技术
研究劲酒保健功效

4月1至3日，备受瞩目的2012博鳌亚洲论坛
将在博鳌召开。今年的年会主题“变革世界中的
亚洲：迈向健康与可持续发展”，来自全球各国
的政要、商业领袖齐聚一堂，共同探讨亚洲各经
济体如何在快速和深刻变革的世界中，实现健康
和可持续发展。据悉，与会各国领导人及政要将
共同出席本次论坛，而特仑苏作为2012年博鳌
“唯一专用牛奶”，将再次进驻本届论坛，为与
会嘉宾提供专属高品质体验。

据了解，见证了博鳌亚洲论坛从区域大会蜕
变为国际盛会的特仑苏，今年已是第6度携手博
鳌。自2007年首次登陆博鳌亚洲论坛，特仑苏就
以卓越的品质，赢得各国宾朋的广泛赞誉及大加
赞赏，一致评价特仑苏是全程绿色生产的典范，
是绿色亚洲的微缩体现。

为什么博鳌论坛选择特仑苏？

特仑苏的国际品质，源自其背后汇聚的全球
科技智慧以及整个生产流程的专属品质保障。北
纬40度黄金奶源带上的特仑苏专属牧场，沐浴海
拔千米的丰沛阳光，汲取深层矿物质水源滋养，

为牧草的生长、奶牛的生活提供了绝佳条件；牧
场内全球精选优质牧草富含奶牛生长所必需的多
种营养元素；特仑苏的专属奶牛也皆出自名门，
是真正的奶牛贵族。这些来自全球“牛奶王国”
的顶级贵族奶牛，在天然纯净的牧场里无忧无虑
地生活，使特仑苏从起跑线——— 奶源开始就领先
于普通牛奶，其天然乳蛋白含量高于3 . 3克，原
生恩赋，天然天成。

坚实的品牌基础来自消费者认可

特仑苏始终在积极探索和践行博鳌亚洲论坛
所倡导的“健康与可持续发展”。组织“关注心
脑健康、平衡精英生活”企业员工健康行活动，
为精英健康加油。在特仑苏专属牧场建立沼气能
源环境工程进行沼气发电，引领行业绿色革命。
特仑苏还将可持续发展的触角延伸至文化与艺术
的推广中，携手天才钢琴家郎朗，连续三年举办
特仑苏城市音乐会，以艺术文化推动品牌可持续
发展。对中国消费者品质生活的全方位关注，得
到了消费者最直接的认可与支持——— 特仑苏始终
占据中国高端牛奶市场8成份额。

特仑苏6年携手博鳌亚洲论坛
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2012年3月25日马克华菲JEANS男装2012秋冬
时装发布会正式启程。北京展览馆秀场内雪花飘零，
给你惊喜。当天，正在热映的备受都市年轻人钟爱的
电影《志明与春娇》男一号张志
明——— 香港著名偶像派艺人余
文乐亮相T台，展现他率真、阳
光、个性的独特魅力。以大地素
色为主的费尔岛系列，上演了新
一轮的复古主义；以黑白色调为
主的电子朋克风格的斯文系列，
再加上校园风与户外风的融合
s h ow为本季设计上的一大亮
点。

回归自然，魔幻之旅
——— 2012马克华菲JEANS男装秋冬发布会

2012年3月20日至4月8日，以“我是衬衫控”
为主题的才子第一届衬衫文化节正在全国火热进行
中。为了配合衬衫文化节的落地，才子在全国也召
开了相应的主题促销活动。据了解，目前该活动已
经吸引了北京、上海、广东、福建、浙江等全国数
十家省份主流报纸的跟踪报道。

本次衬衫文化节从各方面展示了才子衬衫三十
年领绣品质。据才子男装总经理蔡燕英介绍，改革
开放初期，才子男装以中国衬衫鼻祖天坛衬衫为起
始，积累了先进的生产技术和优良的管理方法，如
今的才子衬衫凭借优良的质量深受消费者赞誉。诚
然才子男装品牌的成功也不是一蹴而就的。市场的
风云变幻驱使才子男装与时俱进，不断调整品牌战
略，更新产品设计。

品牌战略方面，才子男装以打造民族品牌，传
播中国文化作为品牌战略部署的原则。近年来，才
子大力构建品牌生态体系：着力发展中国文化，全
面提高品牌贡献率，彻底实现品牌战略创新，彻底
实现品牌手法创新，真正体现“才子”中国文化第
一品牌的价值。随着品牌战略规划的成熟，才子男
装在市场中寻找创新亮点，开创性地将刺绣及印花
图案引入设计中，经国际时尚理念设计演变，融合
东方美与时尚美，让领绣衬衫成为中国男装史上的
经典之作。

才子衬衫文化节
演绎三十年领绣品质
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