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适合才是硬道理 日产家轿各取所需

家轿之家的全优选择
随着汽车越来越多地进入寻常

百姓家，一家多车的“品牌家庭”变得
越来越普遍。在诸多主流汽车品牌
中，东风日产产品系列延伸越来越
多，旗下九大车型分为五大品类，其
中家轿品类中就有轩逸、阳光和骊威
三款车型。全家购买东风日产车型，
逐渐成为省城济南市民的首选之一。
越来越多的“东风日产家轿之家”，成
为车市一景。

王先生两年前购买了骊威劲锐
版，最近儿子又刚刚选择了阳光。而
王先生的女儿一家，购车时也选择了
轩逸。幸福的一家人，平时生活里又
把东风日产当成了自己的“新进家庭
成员”。

骊威劲锐版：

空间是第一选择

“我是 2009 年买的骊威，那会劲
锐版骊威一车难求，我等车就等了一
个多月。三年开了 5 万公里，还没出
过什么毛病。我对骊威的最高评价，
一是空间大，装大件东西毫不费劲，
二是底盘比轿车高，过个坑洼路段，
不用担心拖底。”

老爷子说起自己的座驾，从来不
掩饰自己的喜爱之情。在他的带动
下，单位同事和周围的朋友，都选择
了骊威。

骊威采用日系车经典的设计理
念，尤其是改款后的新骊威家族在外
观、内饰、配置等方面进行了全面升
级，以其宽敞舒适且灵活多变的空
间、大气硬朗且动感的外观、高效强
劲的动力组合完美呈现了骊威“全时
全能”的全优车型。并凭借超大非凡
的空间感和“全时全能”的产品力，为
车主提供了关爱家庭、感受家庭温暖

的机会。
新骊威家族劲悦版、劲锐版、劲

逸版三位家族成员共计 12 款车型，
以“全时全能”的质感给不同需求的
车主带来了更多安心保障和舒适实
惠。劲悦版以其浓厚的动感风格，吸
引着追求运动风潮的年轻一族；劲
锐版凭借由外至内温情而时尚的元
素，体现了悦人悦己的视觉效果；而
劲逸版则利用 7 座 MPV 的精髓满
足了旅游控们利用闲暇时间带上家
人畅游神州大地的愿望。

轩逸：

油耗超低果然名不虚传

“我买的是 2 . 0 轩逸，朋友都说

日产的车省油，我当时以为机械都
是一样，排量也是一样，省油能省到
哪里去。现在开了一年多终于明白
省油的好处了，我这个车现在平均
油耗 7 . 8，跟周围的朋友说，大家都
不相信。这要不是自己开，我也不相
信。”

姐夫是公务员，最开始选择轩
逸的时候，更多地是看中它的外型。

“空间大，又不张扬，感觉很内敛，和
我的性格比较相符。油耗这么低，算
是意料之外，意外收获。”

宜家宜商，是东风日产轩逸重
点打造的品牌优势，款待家人，也是
轩逸刻意树立的品牌理念。开创精
彩汽车生活已然是当今社会发展的
主流趋势，更多的消费者尤其是已

婚车主越来越渴望回归家庭、渴望
享受家庭带来的人生乐趣。生活积
极向上、家庭幸福和睦、孩子健康成
长也越来越成为他们关注的主题，
正是轩逸这种“款待家人”的品牌理
念，引领中级车市集体“回家”，掀起
了一股恋家潮。

为了能够真正的做到“款待家
人、关爱至亲”，轩逸倾情打造“四
极”标准，对家轿市场格外关注的外
观、空间、动力、油耗四方面进行了
升级和完善。在外形设计上，新轩逸
与时代潮流紧密结合，不乏时尚运动
感，在延续饱满、圆润风格的同时，外
观、内饰硬朗大气、线条流畅柔美，整
体造型趋于年轻化， 新轩逸搭载
2 . 0 升 MR 2 0 D E 引擎与新一代

XTRONIC CVT 无级变速器，两者完
美合璧，动力衔接顺畅之极，同时兼
顾燃油经济性，带来“超技术体验”；
在节能减排和油价不断上涨的背景
下，轩逸搭载的 CVT 无级变速器比
普通 AT 变速器节能 15%，同时新增
了 1 . 6 升手动挡，为消费者提供更多
的选择。

阳光：

城市白领公认首选

“我买阳光的时候，几乎查询了
所有的专业网站，很多网站论坛里，
都把阳光作为性价比最高的经济型
轿车给网友推荐。我和媳妇到店里试
驾了两圈就买了。家里人都开东风日
产，所以我也选东风日产。”

王先生的阳光刚刚跑过一万公
里，王先生对爱车的感觉也从刚开始
的爱不释手，转变为习以为常。就在
这些习以为常的用车过程中，对于阳
光的评价，王先生依然要打满分。“油
耗 5 . 9，内部空间这么大，八万块钱买
合资品牌，我给自己的阳光打满分。”

阳光是第一个将价格下探到 8

万区间的合资品牌， 将市场定位为
给消费者提供最佳价值的“新世代中
级车”，而目标消费者就是王先生这
样刚刚起步、为家人奋斗打拼、并与
家人分享成功喜悦的年轻白领。

据东风日产龙腾专营店总经理
张寿峰介绍，在省城济南，像王先生
这样的“东风日产之家”还有很多。

“东风日产丰富的产品线和完善的服
务体系，促成了越来越多的东风日产
家庭的出现，这些家庭大客户，将会
成为东风日产最尊贵的顾客和最忠
实的品牌传播者，让东风日产更快更
多地走进齐鲁百姓家。”
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