
鲁酒芝麻香再添核心成员

花冠K8馥韵芝麻香闪亮登场
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齐齐鲁鲁酒酒水水

□本报记者 李克新 王丛

厚积薄发，是中国白酒界对鲁酒芝麻香研发过
程的恰切评价。记者从鲁酒领军企业之一的花冠集
团高层处获悉，其悉心酿造的鲁酒芝麻香新成
员——— 花冠K8馥韵芝麻香，将于本周六的济南正式
揭开盖头，并将成为鲁酒芝麻香核心成员。花冠K8馥
韵芝麻香的降临，花开春满园，让鲁酒芝麻香阵营更
有风范和权威性。

以厚道著称的花冠人，
“实实在在做人，认认真真酿
酒”成为企业和每个员工日
常行为规范。人如其声，花冠
集团的花之冠、冠群芳众产

品，成为鲁酒绵柔的代表。秉
承历史，创新现实。近日，花
冠集团总经理刘念波在接受
记者采访，在谈及鲁酒发展
和鲁酒芝麻香前途时，不经

意间流露出花冠生产的芝麻
香即将上市。

刘念波轻描淡写的“花
冠K8馥韵芝麻香”，到底是一
款什么样的新产品？在鲁酒
芝麻香阵营中，它处于什么
地位？为此本报记者进行了
深入采访。

鲁酒白酒专家在品鉴白
酒的时候，在下咽的过程中
隐隐感觉出一股炒过的芝麻
味道。可酿酒过程中，是不添
加任何芝麻成分，芝麻的味
道来自哪里？为何有芝麻香？
经过苦苦探索，鲁酒人发现
了芝麻香的千年基因。“最早
的时候，由于技术不成熟，鲁

酒企业在生产过程中，说不
准哪锅出来就有芝麻香的口
感，很神秘！”山东省白酒品
牌推进委员会秘书长告诉记
者。在一代代技术人员的共
同努力下，逐渐形成了扳倒
井、景芝、趵突泉、泰山四大
芝麻香领军企业。景芝酒业
在景芝白干的基础上，乘势
深究，研发出一品景芝和低
度芝香两大系列芝麻香产
品；趵突泉坚持独有的芝麻香
工艺，开发了三款高端芝麻香
产品；扳倒井则利用独有的技
术力量，研发出了复粮芝麻香
产品，技术上领先一大步，占
位高端芝麻香。

在四大企业之后，以花
冠、兰陵为代表的鲁酒企业，
继续在芝麻香研发上投入了
大量人力和物力，并相继推
出了更有个性化的芝麻香产
品。为了探得花冠K8馥韵芝
麻香的真谛，本报记者近日赶
赴巨野，揭开了花冠K8馥韵芝
麻香的盖头(详见下期报道)。

不久前，国内最著名的
白酒专家评审团莅临花冠集
团，品鉴后，沈怡方代表专家
组为这款产品题写了评语，
花冠K8馥韵芝麻香高端新
品：芝麻香优雅、香味协调、
醇厚丰满、绵甜柔顺、韵味悠
长；内在品质具有幽雅细腻

的烘烤芝麻复合香气，独特
的风格明显，外包装高贵典
雅，庄重大气，不失为一款高
端精品。与会者专家认为，这
次K8馥韵芝麻香的隆重推
出，标志着花冠集团唱响了
向芝麻香型白酒进军的号
角，彰显出一个鲁酒骨干企
业勇挑重担，以实际行动振
兴鲁酒的决心与魄力。

本周末，花冠K8馥韵芝
麻香将在济南正式亮相。
作为鲁酒芝麻香武林大会
上重要一派，已经被专家
定性为鲁酒高端芝麻香的
代表作，其定位自然向商
务接待靠拢。

现象扎
多家红酒庄突然关门

日前，有市民反映，他在济南和
平路的贵族名酒庄办理的储值卡内，
还剩3万余元没花完，而该酒庄却已

“人去楼空”。有知情人士告诉记者，
该酒庄与位于济南二环东路的富隆
酒窖是一个老板。而富隆酒窖早在去
年12月就已关门大吉。

记者从贵族名酒庄的网站上看
到，就在今年春节期间，贵族名酒庄
推出了一系列储值卡优惠活动，现金
充值从1000元至50000元共分十档，充
值50000元可抵消费71250元，相当于
打六折。

记者3月30日来到该酒庄看到，
酒庄已经是面目全非，唯有贴在橱窗
上的酒广告依稀能看出其曾经的样
子。隔壁的小型超市老板告诉记者，
近期有不少前来问询酒庄下落的消
费者，他们大都办了储值卡，有的甚
至还未消费。

与此同时，记者从网上了解到，
除了贵族名酒庄和富隆酒窖外，位于
济南千佛山路的纳帕酒行也已人去
店空，大门紧闭。在团购网站上，记者

还看到不少尚未删除的团购贴。

调查扎
跑路原因众说纷纭

究竟是什么原因导致这些红酒
庄老板突然“跑路”？记者随即展开调
查并采访了许多业内人士。对于这些
红酒庄的关门原因也是众说纷纭。

“富隆酒窖是一个全国连锁的高
端红酒窖，但济南的这家应该是借用
其名卖一些低挡的红酒。”一业界人
士告诉记者，因为红酒种类众多并且
消费者对其缺乏辨别能力，为此存在
不少以次充好的现象。

4月3日，记者联系了位于广州的
富隆酒业总部招商部负责人沈先
生，电话中沈先生代表富隆酒业，
言辞激烈地痛斥了济南富隆酒窖的
种种欺诈行为，并表示公司也是受
害者。“济南富隆酒窖是富隆酒业
的加盟商，而并非直营店，公司早
前就发现济南富隆酒窖存在滥发储
值卡行为，并且没有执行公司的建
议售价，双方在合作中，该经销商
也经常擅自违约，甚至在酒窖中公
然销售假酒，严重损害了富隆酒业
的信誉和品牌形象。作为负责任的企

业，在与该经销商沟通多次无效后最
终终止了代理合同，并发出律师函。”
沈先生向记者表示道。

也有知情人士告诉记者，管理不
善，资金链断裂等也是导致这些酒窖
关门的主要原因。

业内扎
一颗老鼠屎坏一锅汤

记者了解到，目前济南市场上约
有20多家打着酒庄、酒窖旗号的红酒
专卖。海关数据显示，2011年济南进
口葡萄酒数量为3074321升，价值1339

万美元，同比上涨近一倍，红酒投资
可谓方兴未艾。市场的持续火爆，带
动了一大批酒庄、酒窖的兴起，各类
跨界资金蜂拥而至。

“随着济南红酒消费的逐渐成
熟，行业洗牌在所难免。这些不法商
家对行业造成了极其恶劣的影响。
本来红酒品牌之多就让消费者无从
辨别，现在又频现‘跑路’事件，
对我们这些正当经营的商家来说影
响很大，甚至是对整个红酒行业造
成负面效应。真是一颗老鼠屎坏一
锅汤。”一法国葡萄酒经销商提起
此事十分愤慨。

省城红酒庄老板频现“跑路”
消费者万元储值卡变废卡 洋红酒成了骗子们的工具

□本报记者 王丛 陈卓然

近日，济南一家为“贵族名酒庄”的酒行突然关门。消费

者手中上万元的储值卡，几乎在一夜之间成为废品。据调查，

该酒庄以销售高档红酒和名酒为主，而在济南类似这种红酒

庄老板突然“跑路”的情况，近期已经发生多次。

2012春季糖酒会，似乎参
展商们已经习惯了年年在会
展中心最显要位置的主舵者
1960凯旋门、主会场船帆造型
的德龙宝真展位、凯宾斯基酒
店门前广场的香车美女与古
董车葡萄酒。在过去一年市场
整体低迷的前提下，德龙宝真
在2012春季糖酒会格外引人
注目。

过去一年，进口葡萄酒市

场可谓乱象纷呈，行业外资本
不断进入,假酒、擦边球酒不断
冲击市场，价格越作越低，市场
越做越乱，酒商的日子都不好
过，行业权威观点认为,进口葡
萄酒市场经历了2005-2010年这
5年的快速发展,在2011年进入了
一个相对的调整期,这个调整
期预计要持续三年甚至更长，
进口葡萄酒行业要做好过冬
的准备；

行业进入调整期，其实正
是德龙宝真这样品牌运营类
企业大发展的好机会，因为
乱，消费者才很难选择，目前
对进口葡萄酒行业报道的负
面新闻很多，对消费者来说，
选择一个有品牌的产品,远比
选择低价格没有品牌保证的
产品要安全得多,因为任何一
个消费者的购买行为，都是一
个认识、认知、认同、认购的过
程，在这个过程中只有通过鲜
明的品牌印记才能让消费者了
解产品的价值，否则对消费者
来说每一次的购买行为都是一
次冒险；

这是德龙宝真参加春季
糖酒会的第四年，德龙宝真过
去几年中坚持走品牌化运营
的道路得到了回报；在本届糖
酒会上德龙宝真企业品牌、产
品品牌的认知度、美誉度明显
提升，在行业内达到了空前的
高度，即使最苛刻的经销商，

也不得不承认德龙宝真品牌
化运营的货真价实，这在目前
纷乱复杂的进口葡萄酒市场
首屈一指，德龙宝真公司已经
成为糖酒会各方无论会外展、
还是官方展会的参展的旗帜
性企业；

德龙宝真董事长潘智群
先生表示：本届春季糖酒会，
一方面德龙宝真又刷新了糖
酒会的投入纪录，显示公司坚
持走品牌运营道路的决心和
信心；另外一方面，招商效果
是历届糖酒会最佳，得到了众
多意向经销商的青睐；在行业
进入冬天的时候，只有坚持走
品牌化的道路，才是唯一出
路，从这点来说，我们已经走
到了行业之先，这是过去几年
坚持走品牌化运营道路的回
报，在别人准备过冬的时候，
我们却迎来了品牌运营的春
天。

（胡佳）

进口葡萄酒品牌运营的春天
——— 2012春季糖酒会德龙宝真再创辉煌 为更好的保护扳倒井

古城遗留的历史风貌，充
分挖掘利用国井扳倒井丰
富的历史文化资源，全面提
升国井扳倒井产业发展，经
国内权威专家充分论证，国
井扳倒井历史文化生态综
合区工程近日全面启动。

作为中国白酒产业的
发祥地，扳倒井古城地处古
之四渚之一的济水三角洲
腹地，曾是鄋瞒古国都城、
齐国古都营丘所在地。中国
酿酒鼻祖仪狄及其后人长
狄人在这里将酒做成产业。
被列入2009年中国十大考古
新发现的“陈庄西周文化遗
址”出土的大量青铜酒器，
说明早在西周早期，这里酿
酒文化就已经十分发达。齐
国国君齐太公、齐桓公、齐
景公，秦末复立齐国的义士
田横等，都为促进这里酒业
的发展做出了积极的贡献。
唐代大诗人杜甫曾生活在
这里，并在其诗作《壮游》中

对所产美酒大加赞赏。因为
是大宋开国皇帝赵匡胤扳
倒井故事的发生地和国井
的册封地，这里从宋开始获
得了扳倒井城的名字。

山东扳倒井集团高度
重视文化产业发展，在古井
窖作坊旁，投入巨资兴建了
齐鲁酒文化博物馆，扳倒井
工业旅游产业迅速形成规
模。近年来，扳倒井集团所
在地高青县委、县政府充分
利用温泉资源优势、营丘历
史文化资源优势和黄河生
态资源优势，大力发展文化
旅游产业，国井扳倒井历史
文化生态综合经济区工程，遂
提上日程。该工程设计由上
海同济大学担纲，目前，该
工程规划总体方案已经初
步敲定，全面施工阶段正在
拉开。根据规划，三年后，一
座以典型宋代建筑风格为
主，涵盖整个国井扳倒井历史
渊源的特殊经济区，将完美的
展现在世人面前。（李永训）

国井扳倒井历史文化
生态酒业综合区全面启动

■马上评

□李克新

酒类有三种，红 (葡萄酒 )白
(白酒)黄(啤酒)。

先看白酒，中国白酒市场格局
似乎已经成型。以茅台、五粮液为代
表的第一方队，有品牌、有市场，除
了假酒太多，似乎没有太多的毛病
来攻击它；以鲁酒为代表的地方军
团，则成为中国白酒最中坚力量，地
域内市场占有率最高，性价比最高，
具有一定的品牌影响力和文化底
蕴，成为老百姓喜爱的家庭用酒。

整个白酒市场，一句话概括，
就是“强龙难压地头蛇”。

再看啤酒市场，以山东为例，在
山东市场上，最强势的是青岛啤酒，
它既是山东本土企业，又是中国啤
酒市场的三甲之一，其他两位还有
雪花啤酒和燕京啤酒。但凡经常出
差的朋友会发现，全国各地的啤酒
市场，基本被三巨头所覆盖。即使有
朋友到了一个地方会喊着：来瓶地
产的啤酒尝尝！服务员会麻利地端
上一杯青啤或者雪花，告诉你，这就
是地产啤酒，很新鲜。的确，三巨头
在全国具有布局，每个大城市喝上
点地产啤酒，还是正常的。

啤酒市场，一句话概括，就是
“满天只有月亮，不见星星”。

可到了葡萄酒市场，市场格局
就变得扑朔迷离了。济南红酒庄老
板“跑路”，不仅坑苦了众多消费者，

更是这个市场“乱”的最具体表现。
从拉菲葡萄酒灌子在公海，到10洋
酒换个“马甲”卖1000元，葡萄酒市场
一夜之间被披上了“乱”字标签。

很多人“乱”中取利，浑水摸
鱼。据业内人士爆料，济南“跑路”
酒庄老板，其开庄的目的，就是为
了骗人，就是为了骗钱，而葡萄酒
则成了他行骗的工具。

同样是酒，葡萄酒市场为何
就跟白酒、啤酒不一样？为何葡萄
酒市场就被贴上了“乱”字标签？
从产品本身看，葡萄酒不像白酒、啤
酒理化指标那么清晰。白酒、啤酒理
化指标与产品质量有着极高的关联
度，从检测报告中，能看出酒质的本
质，而葡萄酒很多时候，靠品鉴。说
白了靠嘴。一方面每个人对酒品的
感觉不一样，千人千语，每人的品鉴
结果应该是不一样的；另一方面，有
了利益驱动，有些高手即使品鉴出
来了，也不一定说实话。应该说，靠
嘴是最不靠谱的事情了。

从消费习惯看，就因为没有
统一的评价标准，造就了葡萄酒
市场定价之乱，同样的一瓶酒，就
看经销商敢不敢喊价了，有人100

元卖不掉，有人1000元成批卖。这
里面就存在着人情和腐败因素
了。据说，具有公款消费能力的
人，到酒庄来开发票，来套利的比
比皆是，葡萄酒贴上个洋标签，价
格怎么说就行，套利似乎很容易。

红黄白，咋就不一样

贵贵族族名名酒酒庄庄人人去去楼楼空空
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