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都市车界·车市

买车，是件纠结的事，面
对市场上琳琅满目的各色汽
车，是否让您在选择的时候左
右为难？各种优惠信息扑面而
来，是否让您目不暇接？车辆性
能比较，是否让您一头雾水？全
球鹰汽车，给您支支招！

自由舰，

买第一辆车的最佳选择

买第一辆车，想必您是
格外用心，油耗、保养、性价
比……各项都得一一比较，
看看全球鹰自由舰，样样贴
您心。自由舰1 . 3L销量冠军，
三厢车性价比无车能及，60

万用户的共同选择！作为三
万区间的精品小车，自由舰
买的省，开的更省，全年保养
只需300元。在油价飞升的现
在，它的油耗不过6L，上班下
班，外出游玩，都不会因为油
耗问题而头疼。

远景，实惠型家轿首选

家轿，就得符合家庭用
车的需求。大空间，更省油，
远景的定位，让不少客户对
它情有独钟。作为5万元区间

唯一配置三屏家庭影院的
车，远景外观大气，空间宽敞
舒适，家用商用两相宜，真正
实现，买一台车，全照顾到。
1 . 5L DVVT发动机节能高
效，更有百公里4 . 01 L的超
低油耗，油价飞涨也毫无压
力，轻轻松松乐享生活。

全球鹰汽车0首付0月供
无压力购车行动正在进行
中。前期，您只需投入少量资
金，即可办理此项业务，免去
您一次性投入大量资金的不
便，也能让您快速享受到有
车的便利，轻轻松松把爱车
开回家。

<超值钜惠>：

★春季畅享“惠”，给力
“馨”一年：3月8日—5月18日，
老客户尊享“畅享健诊”、“养
护品9 . 5折大优惠”、“精品欢
乐送，港澳尽情游”及“油中
有礼”四项大礼！详情垂询：
87292210

★全球鹰全系车型，百元
订车即送品牌花生油一桶；

★自由舰：摩托车置换，
最低折抵5000元；

二手车置换，新车再享
1000元优惠；

老客户转介绍，赠送保
养一次；

★远景：惠民补贴3000

元+送1000元油卡
济南世通全球鹰汽车4S店
地址：济南市经十路31210号
(经十路最西)

经十西路GEELY汽车超市：
87292222

匡山GEELY汽车超市：
85609288

工业北路GEELY汽车超市：
88674567

济阳GEELY汽车超市：
83143999

平阴GEELY汽车超市：
87883333

长清GEELY汽车超市：
87205199

商河GEELY汽车超市：
86655707

章丘GEELY汽车超市：
83213172

保险客服热线：87292206

二手车置换热线：
18615171069

网址：www.stauto.net

自由舰、远景0首付0月供 还享6重礼

全球鹰汽车“双剑”合璧钜惠来袭
初识一款车，影响着我

们对这款车第一印象的往往
是它的名字。车名或许只是
一个代号，但却代表了品牌
的文化、车型的卖点以及对
市场表现的期待。细数古今
中外车名，“奔驰”显示了
对速度的追求，“富康”则
表达了对车主的祝福，而
“QQ”描绘了小巧可爱的
形象。当然，车市上还有一
部分车名是艺术系的代表，
下面就让我们来认识一下汽
车市场上三位一“名”惊人
的艺术家。

“风”之灵动———

东风日产MURANO楼兰

从17世纪初到18世纪末
MURANO玻璃制品风行欧
洲，不少作品还成为各地博
物馆的珍贵收藏品。此后
MURANO的玻璃制造业称
雄 欧 洲 几 个 世 纪 ，
MURANO一词，俨然成为
豪华、艺术、珍贵的代名
词。而在产品设计上，日产
的设计师也为MURANO楼
兰融入了更多的艺术气息。
在造型上，MURANO楼兰
采用了“风之语”的造型设
计理念，将“风”的灵动在
SUV车型上完美展现。与传
统 S U V 不 同 的 是 ，
MURANO楼兰运用了大量
犹如清风掠过的弧线元素，
将厚重并具力量感的SUV与
动感前卫的跑车完美融合。

除了外观设计之外，内
部空间同样是体现车辆艺术
设计理念的重要部分。笔者
认为，MURANO楼兰内饰

最大的特点可以用豪华舒适
来概括，从柔软的座椅，到
带有防紫外线功能的全景天
窗，每一处设计都为了让乘
员获得最舒适的乘坐感受。
而 2 8 2 5 m m的超长轴距和
1 6 1 0mm的前 /后轮距，使
MURANO楼兰无论在膝部
空间还是座椅宽度都占据明
显优势。

值 得 一 提 的 是 ，
MURANO楼兰配备了与英
菲尼迪FX、EX系列同级别
的 B O S E全 定 制 高 保 真 音
响，这套音响系统是BOSE

公司专门针对MURANO楼
兰的内部特点进行定制的。
MURANO楼兰BOSE全定制
高保真音响系统多种技术上
的突破，实现最细腻的音乐
还原和立体声均衡。

极致浪漫———

大众敞篷车EOS

如果说敞篷跑车即代表
时尚与浪漫，那么大众的硬
顶敞篷EOS则以其独有的艺
术气息将这种浪漫发挥到了
极致。大众EOS的名字源于
希腊神话中的黎明女神。作
为全球首款采用五片式CSC

电动硬顶四座敞篷轿车，大
众EOS完全颠覆了传统设计
理念。其4 . 41米长、1 . 79米
宽的车身与轮廓舒展的硬顶
敞篷完美结合，被赋予了
“黎明女神”般的婀娜身
姿，极富动感、高雅尽现，
给人以强烈的视觉冲击。五
片式CSC电动硬顶敞篷，集
固定式硬顶、天窗和敞篷车
顶等特点于一身，收放顺

畅，动作简洁，仅需轻轻一
按即可在25秒内轻松开启或
关闭。在关闭之时，敞篷会
在车尾与风档玻璃之间划出
一道华美的弧线，尽情展现
着车顶无与伦比的优雅与动
感。

好莱坞气息———

雪佛兰迈锐宝

正如迈锐宝的代言人梁
朝伟，以“真我本色，驾享
有为人生”的人生追求在银
幕上塑造了千百个艺术形象
一般，迈锐宝也是雪佛兰塑
造出来的一种艺术形象。时
至今日，迈锐宝已经走到了
第八代，但它的设计风格依
然延续了经典美式的力量之
美。高大的身材、简约大气
的大灯、弧式饱满的线条、
五幅大轮毂使迈锐宝仿佛好
莱坞硬汉一般出现在人们眼
前。

不仅仅是外观，迈锐宝
的好莱坞艺术气息体现在车
身的方方面面。经典飞翼式
双座舱设计，通过仪表盘、
灯光及不同材质的运用，充
分演绎了立体浮雕艺术的设
计概念，使迈锐宝车身内外
呼应，为消费者带来现代舒
适的驾乘感受。置身车内，
播放着老鹰乐队的怀旧歌曲
加州旅馆，开启深海静音系
统，忘却凡尘琐事，还原真
我个性，穿梭于大街小巷，
仿佛驰骋在明媚奢华的马里
布海滨公路。相信，驾上这
样一款车，即使遇上堵车，
你也能体验到梁朝伟式的自
由生活。 (若彤)

一“名”惊人———
细数车市中的艺术家

轩逸：

油耗低、质量好

“东风日产车油耗低，
质量可靠。”2009年，亓先
生经过仔细挑选，在众多车
型中选择了轩逸。“因为我
是做修车工作的，所以对汽
车还是有所了解。当时我买
的是1 . 6轩逸，主要看中的就
是这个车省油，但开过之后
才知道油耗有多低。到现在
已经开了两年多时间，平均
油耗6 . 2左右。目前已经行驶
7万公里，还没有出过一次
故障。”有了自己的用车经
历，以后再有朋友买车的时
候，亓先生就自告奋勇的当
起了参谋。在短短两年时间
内，就介绍小区内的朋友购
买了7台轩逸，3台天籁，3台
阳光，2台骊威。

宜家宜商，是东风日产
轩逸重点打造的品牌优势，
款待家人，也是轩逸刻意树
立的品牌理念。开创精彩汽
车生活已然是当今社会发展

的主流趋势，更多的消费者
尤其是已婚车主越来越渴望
回归家庭、渴望享受家庭带
来的人生乐趣。生活积极向
上、家庭幸福和睦、孩子健
康成长也越来越成为他们关
注的主题，正是轩逸这种
“款待家人”的品牌理念，
引 领 中 级 车 市 集 体 “ 回
家”，掀起了一股恋家潮。

新 轩 逸 搭 载 2 . 0 升
M R 2 0 D E 引 擎 与 新 一 代
XTRON I C CVT无级变速
器，两者完美合璧，动力衔接
顺畅之极，同时兼顾燃油经济
性，带来“超技术体验”；在
节能减排和油价不断上涨的背
景下，轩逸搭载的CVT无级变
速器比普通AT变速器节能
15%，同时新增了1 . 6升手动
挡，为消费者提供更多的选
择。

骊威：

空间大是首选

“我是看了老亓开的车
之后，才考虑买的骊威。他
是干修车的，对车也比较

懂，所以他买什么牌子我们
就跟着买呗。” 刘先生是
小区里第一位骊威车主，当
初在选车时，天天向亓先生
请教，哪个车质量好，哪个
车空间大。刘先生经营着一
家小饭馆，所以要经常装载
一些瓜果蔬菜。“无论是工
作还是家用，骊威完全可以
满足全家人的用车需求，前
后排的空间很大，并且头部
空间也绝对宽敞，骊威出色
的空间表现非常优秀。”

骊威采用日系车经典的
设计理念，尤其是改款后的
新骊威家族在外观、内饰、
配置等方面进行了全面升
级，以其宽敞舒适且灵活多

变的空间、大气硬朗且动感
的外观、高效强劲的动力组
合完美呈现了骊威“全时全
能”的全优车型。并凭借超
大非凡的空间感和“全时全
能”的产品力，为车主提供
了关爱家庭、感受家庭温暖
的机会。

新骊威家族劲悦版、劲
锐版、劲逸版三位家族成员
共计12款车型，以“全时全
能”的质感给不同需求的车
主带来了更多安心保障和舒
适实惠。劲悦版以其浓厚的
动感风格，吸引着追求运动
风潮的年轻一族；劲锐版凭
借由外至内温情而时尚的元
素，体现了悦人悦己的视觉

效果；而劲逸版则利用7座
MPV的精髓满足了旅游控们
利用闲暇时间带上家人畅游
神州大地的愿望。

阳光：

公认的超高性价比

“现在身边的朋友有人
买车就会找我推荐，根据他
们的需求、价位，我再推荐
车型。” 正是在亓先生的
推荐下，小区里的东风日产
车型才一天天的多起来。
“小区里一个朋友借我的轩
逸开了一次，回来之后不断
夸赞。去年他结婚，就也想

买轩逸，但因为资金受限，
我就推荐他买阳光。”

“由于资金有限，所以
听取亓哥的建议选择了1 . 6L

阳光。当初还有些不情愿，
但你还真别说，现在开了快
一年了，真是越开越顺手，
油耗又低、空间又大，况且
还这么便宜。”亓先生的朋
友现在说起阳光来，一点都
不后悔当初的选择。

阳光是第一个将价格下
探到8万区间的合资品牌，
将市场定位为给消费者提供
最佳价值的“新世代中级
车”，而目标消费者就是那些
刚刚起步、为家人奋斗打拼、
并与家人分享成功喜悦的年
轻白领。

阳光在外观风格上就偏
向于居家型家轿，线条过渡
流畅，更显动感；内部空间
十分宽敞，视野很开阔；搭
载的HR15DE引擎，配合燃
油双喷射系统、双C-VTC可
变气门正时智能控制系统，
加上与之匹配的5挡手动和
CVT无级变速变速箱，在动
力输出连贯性、燃油经济性
等方面都有更好的表现。

据东风日产金大友专营
店总经理董义先介绍，有近
三成顾客都是老客户转介绍
新客户。“像东风日产之
家、或者朋友之间都开东风
日产车型的团队越来越多，
这和东风日产丰富的产品线
和完善的服务体系有密切联
系。而这些团体客户都是东
风日产最尊贵的顾客和最忠
实的品牌传播者，让东风日
产更快更多地走进齐鲁百姓
家。”

山东金大友1车主带来15个新客户
在省城济南一个小区里，共有8台轩逸、3台天籁、3

台阳光、2台骊威，十几辆东风日产车型停放在一起时，
就像一场小小的东风日产展会。记者了解到，这15辆新
车全部来自东风日产山东金大友专营店。而促成这15
辆新车销售的，居然是同一个客户。如今，家家开车，一
个小区三五辆同一品牌新车倒也正常，一个小区15辆
同一品牌新车真是难得一见。为何这个小区里的人们
特别中意东风日产？带着各种疑问，记者采访了东风日
产轩逸车主亓先生及他身边的朋友，探究东风日产在
这里畅销的原因。

□韩小墨
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