
“不是所有吉普都叫
Jeep”这是一句很经典的广
告词。是的，Jeep 是一种
车型的统称，同时也是一个
品牌。这个源自战场的车
型，这个源自硝烟的品牌，
一直保持着硬派越野精神，
Jeep 不仅是个家喻户晓的
名字，更是一个超越车型与
技术的越野代名词。在超过
半个世纪的时间里，它已经
成功跨越国界抵达众多爱车
人士的内心。在中国，同样
如此。

1941年世界上第一台吉
普车作为军用汽车而生产出
来，戴姆勒克莱斯勒公司作
为吉普的鼻祖,单独拥有这一
注册商标。70年来 ,逐渐普及
于民用汽车,随着不断地打破
升级与创新,结合人们越来越
高的审美需求,通过不断的改
款,取得了巨大成功,造就了一
批批优秀车型。20世纪80年
代，Jeep 品牌带着自己独
特的文化精神登陆中国。它
是在中国实现合资生产的第
一个汽车品牌，是中国汽车
工业发展的最重要里程碑之
一。随着第一款车型——— 切
诺基的上市，很快，Jeep车
凭借时尚前卫的造型，出色
的性能，以及品牌与生俱来
的独特文化魅力，赢得了中
国车迷的认同。迄今为止，
Jeep 在中国的车友达到近70

万。同时，Jeep也是中国汽
车业内号召力最强，拥有车
友俱乐部最多的品牌。

至今，Jeep 品牌依然
在中国SUV市场占据重要地
位。其名气之大，很多消费
者甚至将“Jeep ”作为整
个SUV车型的代名词，他们
把拥有一辆Jeep 车作为自
己的终极梦想。

事实上，对于当今中国
的都市精英来说，Jeep 的
品牌魅力更胜当年。今天的
中国消费者在已经获得物质
满足之后，将探索心灵，享
受自由作为更高层次的生活
目标。这正是Jeep 品牌的
精髓。因为自由、个性以及
纯粹，已经深刻融于品牌血
液，他人无法复制。

2008年，原装进口的高
品质Jeep品牌旗下产品陆续
进入中国，Jeep牧马人系列
引领专业越野市场， J e e p

大切诺基则将Jeep 品牌系
列扩展至高端SUV市场，而
全新Jeep指南者和自由客使
Jeep 品牌进入新兴的城市
SUV细分市场。

Jeep为中国消费者提供
了最专业和丰富的四驱SUV

产品系列。Jeep所能到达的
地方必有壮丽的风景，而
Jeep品牌也将凭借其充满自
由、激情的灵魂，吸引人们
的目光并启发他们的灵感。
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