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泰城实力开发商云集体育中心房展区 看房看车只需一站

车房联展 1+1 不止等于 2
车房联展，社会各界赞多赢

作为齐鲁晚报的重点品牌展会，本
届大型春季车展突破性地与房展联手
走进市体育中心，被社会各界赞为一个
多方共赢的大手笔。对于汽车经销商来
说，买房的人往往是汽车购买的最大的
优质客户源，尤其是那些购买第二套以
上住宅的人，家里往往都有一辆或者一
辆以上的汽车，对于这类人来说，换车
是他们随时都会有的需求，所以，这类
人对于中高级轿车和豪华轿车经销商
来说，历来都是重点客户资源。“齐鲁晚
报突破性的把两个展会结合在了一起，
对于车商和房地产商来说，都会带来更
多的好处，这种效应将会把“ 1+1>2”诠
释到极致。”泰城一位汽车经销商说。

1 + 1> 2 这种效应同样会在房产
商那里得到体现。与很多车商一样，
不少房地产商认为，车主同样也是房
产商的优质客源之一。尤其是现在的
房产项目，位于市中心的越来越少，
对于这些房产项目来说，他们的客户
几乎都是有车一族；同样，有车一族
一般在经济条件上也相对较好，在目
前并不景气的楼市背景下，有车一族
更受房地产商关注。

笔者从房产家居展了解到，本次房
展，除了像恒大城、安居·幸福里、弘盛
现代城这样的泰城名盘，商业地产也成
为另一亮点，加上泰城下属县市的商业

综合体和高品质楼盘项目，还有众多高
端旅游休闲地产项目和生态大盘，这也
给那些期望投资、渴望提升生活
休闲水准的车主带来了新的选
择，也必然吸引他们更多
的关注。

“车房联展这
种跨业态的联手，
将可能是未来
地方性区域展
会的一个发
展 方 向 。毕
竟，这种地方
车展，商家更
看重的是销
售业绩，而这
种多业态跨
行业的联合
展会，对于参
会各业态的
目标客户吸
引力更大。作
为泰城第一家主
办车房联展的媒
体，齐鲁晚报在今后的
展会中肯定掌握更多
经验，更有利于整合资源，提
升展会的服务水准。”一位业
内人士分析说。

消费者：这种模式更便利
车房联展的模式不但让商家觉得有了更大的市场空间，对

于普通消费者来说，同样是一个更加便利的举措。
对于现在的不少年轻人来说，房子、车子是他

们迈入婚姻殿堂的两大要素，因此，不少人
为了淘到适合自己的车子和房子，几乎是

转遍了整个泰城，那份劳累，虽然是
幸福的，但也是相当劳神。而本届齐

鲁晚报春季车房展的联袂上
演，对于这些人来说不啻一个
福音。“现在的汽车 4S 店，离市
中心越来越远，大多分布在市
郊，对于我们这种没车的人来
说，看车越来越变成一件费
力劳神的事；房子更不用说
了，了解开发商实力，看样板
房，看开发现场，往往是一套
房子买下来，人都成为泰安
活地图了。自从有了车展和
房展就好多了，最起码不用
一家家去跑去看了，现场考
察敲定几个重点对象，像汽
车有的现场就能定下来，但

再怎么也得跑个好几趟。现在车展
和房展联手展出，对于我们这些普
通消费者来说就更方便了，体育中

心一趟转下来，汽车基本搞定，房子也心
中有数，就专心准备年底的婚礼好了。”泰城市
民小王对车房联展带给自己的便利兴奋不已。

现 代
人有关幸福的注释有很多，但

相信在很多人眼中，车、房在幸福的天平
上是分量不轻的砝码，以至于很多人把幸福的标

准归纳为“有车有房”。当有车有房成为越来越多人的
追求的时候，本届春季车展也顺势拉开了车房联展的新篇

章。本届大河春季车展与房产家居展联袂走进泰安市体育中心，
让消费者看房看车一站完成，把车和房的幸福叠加起来呈现给你。
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