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厦门、漳州、泉州和台湾金门看好潍坊旅游市场潜力

闽台四地组团来潍揽游客
本报4月11日讯(记者 孙翔

通讯员 周玉娇)11日，闽台
四地旅游部门和旅游企业组团
来潍坊召开推介会，将潍坊作
为四地山东旅游推介之行的第
三站，显示了潍坊旅游市场的
巨大潜力。

11日上午，在丽景酒店，
福建厦门、漳州、泉州和台湾
金门四地旅游管理部门带领旅
游企业来潍举办了专场旅游推

介会。潍坊市50余家旅行社近
百名代表参加，潍坊市旅游局
副局长井光国也参加了会议。

据了解，此次山东之行，
四地共选中济南、淄博、潍
坊、青岛四市作为推介对象。
相关负责人表示，这显示了四
地旅游部门和企业对潍坊市场
的重视。

工作人员介绍，厦门、漳
州、泉州和金门四地旅游资源

丰富，希望通过潍坊推介会加
强与潍坊当地旅行社的合作，
吸引更多的潍坊市民前去游
玩。

工作人员现场通过幻灯片
向潍坊旅游企业负责人介绍了
各自的旅游资源。介绍了集休
闲度假、商务会展、海峡旅游
等品牌于一身、国内外知名港
口风景城市厦门，“鱼米花果
之乡”漳州，以及海上丝绸之

路的起点泉州市。台湾金门县
交通旅游部门的的工作人员现
场讲解了当地的风土民情，引
起了与会者的极大关注。

推介会现场还设置了丰富
的奖品和地方游戏，既活跃了
现场气氛，又体现了福建特
色，将当地旅游资源和特色产
品巧妙串联起来，令人印象深
刻。

市旅游局相关负责人表

示，潍坊市借推介会之机向四
地工作人员全面宣传介绍了潍
坊旅游资源和产品，两地还就
整合资源、开发产品，共拓市
场、联合营销、宣传代理、信
息共享，提升区域合作的广度
和深度等方面进行了全方位的
业务对接洽谈，多家旅行社达
成了合作意向，加强了潍闽台
旅游界的交流合作，促进了两
地旅游业的发展。

本报4月11日讯 (通讯员
毛邦杰 记者 秦国玲)11日，记
者从潍坊市教育局获悉，今年全
市优先解决农村小学办学条件薄
弱、城乡发展不均衡问题，全市
400所农村小学基本达到《标准》
要求。其中寿光市、诸城市、高密
市、青州市等“省教育工作示范
县”、“省推进义务教育均衡发展
工作先进县”辖区内普通中小学
基本达到《标准》要求。

为全面提高中小学办学条件
水平，2012年潍坊市全面启动普
通中小学办学条件标准化建设工
作，计划用3年时间使全市普通中
小学达到《山东省普通中小学基
本办学条件标准(试行)》要求，实
现基础教育学校布局更加合理，
办学条件明显改善，师资结构更
加优化，学校管理更加规范，基础
教育均衡发展，教育教学质量全
面提升。今年优先解决农村小学
办学条件薄弱、城乡发展不均衡

问题，主要任务目标是全市400所
农村小学基本达到《标准》要求。
其中：寿光市、诸城市、高密市、青
州市等“省教育工作示范县”、“省
推进义务教育均衡发展工作先进
县”辖区内普通中小学基本达到

《标准》要求。
潍坊市委、市政府高度重视

办学条件标准化学校建设工作，
目前，完成400所农村小学办学条
件标准化建设任务已经列入市政
府工作报告，并且作为市政府今
年突出抓好密切关系民生的十件
实事之一。为此，市里已安排专项
资金，以“以奖代补”的方式，对工
程进度快、质量高的县市区进行
奖励；把中小学办学条件标准化
建设纳入对县市区科学发展综合
考核和年度教育综合督导评估范
围；市委、市政府督查室定期对工
程进展情况进行专项督查和通
报，加大督查通报力度，确保按时
完成年度任务目标。

办学条件标准化建设启动

400所农村小学要先达标

本报4月11日讯(记者
秦国玲)4月14日、15日，

“潍晚情缘”相亲会和婚
展会将在金宝乐园和谷
德广场如期举行。截止到
9日，报名活动已经全部
结束，数千名单身男女将
在相亲会上寻觅爱侣。届
时，持本人相亲卡购物，
可在活动期间享受KTV、
动漫城、珠宝、美发、商
场、红酒、冰激凌等赞助
企业的大幅折扣优惠。

由齐鲁晚报·今日潍
坊和潍坊晚报联手打造

的“潍晚情缘”两场大型
相亲和婚展会将用最有
创意的策划、最时尚的理
念、最新鲜的资讯为鸢都
未婚男女及准备步入婚
礼殿堂的新人们提供最
有用的交友或婚纱摄影、
旅游、婚礼策划等婚庆信
息 ,同时为婚恋打造全方
位细致的服务平台。

截止到9日，活动报
名人数已达数千人。为
了给这些单身男女们提
供最大的便利条件，本
报特联合各赞助企业，

针对报名者提供购物优
惠政策。凡持本人相亲
卡，均可在14日、15日
期间享受东方好莱坞房
费5折、青春飞扬动漫城
5元购30个游戏币、勐娜
珍宝 5折、芭莎造型烫
染、护理、化妆、头皮
护理7折、弥漫红酒食尚
2 6 2元双人套餐现价 9 9

元、DF冰激凌8折(蛋卷
除外)、中百大厦4F床品
家居内衣在享有折扣基
础上再打9折等折扣优惠
活动。

“潍晚情缘”相亲会14日举行
持本人相亲卡购物可享赞助企业折扣

啤酒业得山东者得
天下，说明了山东啤酒市
场的地位非同一般。几大
巨头基本上主导了中国
啤酒市场，但价格战却一
直没有消失。啤酒巨头们
不断在终端投入高额费
用，通过买店、专营的方
式排挤竞争对手，希望通
过这种方式“一劳永逸”
地解决竞争的问题。但实
际上，问题没有得到解
决。当大众把目光聚焦
于几大巨头之间的博弈
时，泰山啤酒在啤酒界
竞争中选择了走一条差
异化之路，从价格战到
价值战，这种以小博大
的生存智慧值得业界人
士聆听和思考，也受到

了消费者的好评。
在激烈的啤酒市场

垄断竞争中，啤酒巨头
的传统思维没有改变。
一些啤酒巨头通过垄断
优势，一面以低价产品
挡住对手，一面又以控
制终端排挤对手，这种
落后的营销模式在中国
很多地方尤其山东市场
屡见不鲜。这种模式带
来的后果是行业利润率
低、消费者没有得到真
正的实惠。在几大巨头
面前，消费者的话语权
是很微薄的，当以这种
方式实现品牌垄断销售
后，必将提高酒店终端
的利益，最终受害的是
消费者。

作为山东自主品牌
的泰山啤酒，实行蓝海战
略，通过价值创新来获取
竞争优势。以产品、服务
的差异化作为切入点，推
广泰山原浆啤酒和黑麦
啤酒等特色产品，规避与
其它品牌拼投入、抢终端
的红海竞争，逐步建立竞
争优势。泰山原浆啤酒正
是以其新鲜、营养的特色
形成了独特的差异点，同
时，通过不断技术改进和
体系优化，降低运营成
本，原浆啤酒以大众价格
投放市场，新推出620ml

容量原浆啤酒，真正给消
费者提供物超所值的消
费保障。

李涛

实施差异化战略 从价格战到价值战

泰山原浆重品质让利消费者

扮靓公园
迎盛会

10日，在潍坊市人民公园，工人正在对公园内的木桥进行油漆粉刷。

随着风筝会的日益临近，各项准备工作也紧锣密鼓地展开，为风筝会创造

一个亮丽的环境。

本报记者 孙国祥 摄影报道
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