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3月30日，“中国主流媒体时尚联盟”在北京举
办新闻发布会，宣告联盟成立，并召开了第一届联盟
大会。来自13个城市的14家主流媒体齐聚一堂，以新
成立的联盟作为纽带，以“时尚”为主题，共同打造
中国时尚行业全新平台。

作为由14家主流媒体携手推出的中国时尚行业
的一个全新平台，中国主流媒体时尚联盟由大河报
发起，联盟成员有齐鲁晚报、楚天都市报、新商
报、燕赵都市报、海峡导报、华商晨报、新文化
报、新安晚报、北京晨报、钱江晚报、重庆时报、
《发丝发饰》杂志等14家媒体。14家媒体以自愿结
盟的方式组成联盟。联盟成员均为其所在城市的主
流纸媒，在当地的发行量和市场影响力均居权威地
位。中国轻工工艺品进出口商会是中国主流媒体时尚
联盟的支持单位。

作为联盟成立后的首次活动，3月30日，联盟成
员单位还共同参与发制品龙头企业瑞贝卡集团的新款
发型秀表演。在联盟成立大会上，中国轻工工艺品进
出口商会展览部副主任王粉荣宣布，中国轻工工艺品
进出口商会、河南省商务厅、郑州市人民政府、许昌
市人民政府定于2012年8月31日-9月2日在中国郑州国
际会展中心联合举办第4届中国国际时尚发制品及美

发用品展览会。据悉，第4届中国国际时尚发制品及
美发用品展览会是中国轻工工艺品进出口商会重点培
育的会展之一，是国家级、国际性会展品牌，同时也
是政府和行业联合打造、中国发制品行业内的唯一盛
会。瑞贝卡等发制品企业近年来发展迅猛，在全球市
场占有重要地位。但目前也面临着从出口到内销的转
型期，希望通过中国主流媒体时尚联盟这个平台，推
动我们的民族工业快速发展、发扬光大。

在联盟成立后第一届联盟大会上，各成员单位还
对联盟的成员进出机制、合作条约、运作模式，以及
各成员单位享有的权利与义务等进行了全方位沟通和
讨论。

各联盟成员一致认为，将秉承合作共赢的原则，
共同推动联盟发展，与相关行业进行深层次的合作，
携手打造媒体、企业、读者多方共赢的市场格局。并
通过一年一度的大型活动，架起时尚行业与媒体联盟
全方位交流沟通的平台。

不少联盟成员单位表示，作为顺应市场需求而生
的一个新平台，中国主流媒体时尚联盟的成立，不仅
仅是各省市主流强势媒体的跨区域合作，更重要的是
通过这个信息资源共享的平台，为时尚行业的发展、
推广打造了一个更为广阔的宣传展示平台。

全国14家媒体联手 共推时尚业发展

中国主流媒体时尚联盟成立

一年一度的传统品牌展会-江浙沪丝绸
服装服饰大型展销会于4月20日至5月14日在
济南·省体育中心体育馆隆重举行。

本次展会组织邀请了来自江苏、浙江、上
海等长三角地区正规丝绸厂商，还有北京、天
津、广州、大连等八省市服装厂商共300家。丰
富的商品让展会倍显热闹气氛，主要参展商
品有品牌丝绸服装、真丝针织服装、春夏季男
女时装、休闲运动服装、家居睡衣系列、中老
年服装、童装、鞋帽、春夏床上用品等等。

展会上所有商品都为参展厂家直销，销
售环节的减少给顾客带来更多实惠，展会上
的商品大多低于市场价5成以上。

此外，为进一步丰富展会内容，还组织了
八省市土特产食品展团一同参展，也为展会
增添了不少热闹气氛。

美丽的丝绸、实惠的价格，2012首届江浙
沪大型丝绸服装展邀您共享精彩直销展会。

地点：省体育中心体育馆
日期：4月20日至5月14日

省体育中心江浙沪丝绸展

4月20日至5月14日举行

近期，国务院办公厅下发的《2012年食品安全重
点工作安排》中，“深化乳制品风险监测”再度被列
为重点。如何从源头抓起，确保国人饮用安全奶？笔
者走访蒙牛乳业集团发现，为全面提振消费者信心，
蒙牛正下大力气投入加强管理，对接国际标准来保障
更高品质。

原奶检测，是生产出放心牛奶的第一关。记者跟
随一辆送奶车抵达位于呼和浩特市和林格尔县的蒙牛
四期工厂。化验员告诉笔者，目前国家规定的原奶必
检指标有11项，但为确保原奶品质，蒙牛的原奶检测
目前包含理化、微生物等36项必检指标。

按照国家规定，原奶的抗生素检测只须抽检即
可，但在蒙牛，这项检测已被列为批批必检项目。仅
此一项，全年增加的检测费用就将达到几千万元。据
了解，2012年，蒙牛在原奶和成品检测上的总体资金
预算达到了3 . 5亿元，按销售额占比近0 . 9%，是国际
行业平均水平0 . 4%的两倍以上。

就在笔者走访蒙牛集团总部的当日，世界最大的
乳品企业之一——— 新西兰恒天然公司的专家小组也刚
刚结束对蒙牛为期2天的走访。双方决定将在两周之
内组织一支包含了恒天然各方面专家的国际团队进驻
蒙牛，用几个月的时间全面调研，从产业链的每一个
环节入手，比照国际标准，针对蒙牛设计一份质量安
全控制改进方案。

近几年，在全国进行奶源布局。从香港联交所公
布的年报和其他财务资料可以看到，近年来仅蒙牛自
身用于投资、参股和扶持牧场建设的资金累计已经达
到40亿元。被称为“青城第一牛人”、拥有几千头奶
牛的昭君牧场的创办者崔志刚，先后得到的蒙牛的贷
款和借款总计就达到了三千多万元。蒙牛每天收购的
牧场原奶超过8000吨，这些原奶就来自2500个崔志刚
这样的牧场和牧场化小区。

中国乳制品工业协会理事长宋昆冈认为，对这些
牧场，企业有一整套严密的技术服务和质量管控体
系，并经过多年的规范化运营，牧场原奶的品质和安
全的可控性已经有了相当的保证，目前奶源主要的风
险还是来自分散饲养的奶户。

为了保证品质受到更广泛的监督，蒙牛已经与中
国检验检疫科学研究院签订了合作协议，中国检科院
将联合全国11家具备检测资质的机构，每月对蒙牛在
各地市场上的产品进行随机采样和独立检测，并将结
果及时登载在检科院的网站上，向社会公开。

除了引入社会监督之外，在日常检测方面，蒙牛
已经将原奶和成品的检测分立为两个独立的部门，在
关键指标上交叉检验，相互监督。质量管理中心负责
人叶峰表示：“让质量监控透明公开，确保企业的质
量安全居于绝对优先的战略地位，是保障产品品质、
防范风险的重要保障。”

不忽视任何一个风险监测——— 蒙牛乳业生产链见闻

4月、5月是婚庆季，银座商城针对高端顾
客策划了“首届珠宝·名品鉴赏宴”，预计于4月
20日盛大开幕，热潮一直持续至5月6日，邀您共
享，体验奢华。这里是珠宝的海洋、投资者的天
堂；这里有霓裳艳影，潮来潮往；这里有新人对
表，恒久恩爱；这里有时尚达人，精彩纷呈。银
座商城首届珠宝·名品鉴赏宴，为您全方位打
造精致生活的平台。活动期间，奢侈名品齐上
阵。银座商城携手周大福、周生生、金至尊、六
福、老庙、谢瑞麟，推出经典美钻一口价，其他
镶嵌饰品惊喜折扣，黄金饰品工费优惠，更有
纪念版金条展销会。同时，众品类齐发力，服饰
类名品鉴赏会；化妆品类部分品牌300减60；购
名表享优惠，新人对表折上折。不同于传统打
折促销，此次珠宝·名品鉴赏宴更加侧重于文
化的渲染，价值观的诉求。

银座商城珠宝名品鉴赏宴
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