
济南市区的朋友，乘
坐39、48、64、66、85、110、
152、K100、公交车至“会
展中心”站下车，路东即
是。

外地的朋友，假如您
坐火车来济南，在济南火
车站搭乘K51路公交车到

“省中医”站下车，换乘66、
85、K100路公交车至“会

展中心”站下车，路东即
是；若是坐长途汽车到济
南，您可以从长途汽车站
乘坐K50、5、72路公交车
到“泉城广场”站下车，换
乘66、K54、K100路公交车
到“会展中心”站下车即
可。

免费乘坐大巴 东西
两大展馆之间设有免费大
巴，流水发车，观众可凭门
票乘车前往另一展馆。展
馆现场设立观展大巴指示
牌，观众可依照指示，有序
排队候车。

乘坐10路、47路、99
路、122路、150路、311
路、318路、319路、321
路至舜华路北口(国际会

展中心)；119路、123路
至高新区管委会(国际会
展中心)，下车即是。

乘坐长途汽车来济南

的外地朋友，在长途汽车
站 下 车 之 后 可 以 乘 坐
K50、K53、K95至甸柳
庄，换乘10路、47路、99
路，至舜华路北口下车，
对面即是。

乘坐火车来济南的外
地朋友，下车之后有两条
线路可以选择：先乘坐
K51到泉城广场，然后在
泉城广场换乘123路，至
高新区管委会(国际会展
中心)下车；先乘坐3路车
到解放桥北，然后换乘47
路、99路至舜华路北口
(国际会展中心)下车。

高新区济南国际会展中心路线图 舜耕国际会展中心路线图
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江淮同悦CROSS齐鲁车展震撼登场
4月12日，2012齐鲁春季

汽车交易展示会在济南国际
会展中心拉开帷幕，江淮同
悦CROSS车型炫丽登场，与
和悦、悦悦、瑞鹰、瑞风等车
型一起，为广大受众呈现一
场高品质的车展秀。

江淮同悦CROSS作为江
淮乘用车旗下最新“跨界”力
作相比同悦其它车型的沉稳
大气，同悦CROSS更加时尚，
运动感十足。除了外观方面
的改进，同悦CROSS在整体
工艺方面也有所提高，针对
质量、安全、工艺、服务等6大
项目，多达78项细节进行了
全面的越级提升。

在外观上，同悦CROSS

沿袭了意大利宾尼法尼亚的
欧风设计，同时引入了更为
个性的创新风格，采用楔型
车身设计，并于车身增加黑
色包围，大气沉稳而不失动
感。同时，该车还增加了高强
度多功能运动行李架、动感
时尚大包围底盘、15寸全新
动感双五幅铝合金大轮辋等
运动型装置，内部也配备了
红黑经典搭配的人机工程学
航空座椅、运动型同轴分层
组合仪表、闪亮防滑刹车垫
等运动型装饰配备，搭配环
绕式立体高保真八声道音
响、USB无限扩展多媒体娱
乐影音系统等娱乐设施，完
美的诠释了同悦CROSS集乘

坐舒适性、越野通过性、休闲
玩乐于一身的跨界风格，整
车灵动、时尚，更加符合当代
年轻车主的胃口。

众所周知巴西是全球第
四大汽车市场，长期被欧美
汽车品牌垄断，市场需求复

杂，准入门槛严，消费层次
高，是对主机厂研发、品质、
渠道、营销等综合实力的全
新考验。据统计2011年江淮同
悦累计出口已达到37300台，
稳居2011年自主品牌紧凑车
型出口销量第一，预计全年

出口将突破四万辆大关。表
明了其“世界品质A级车”行
业地位已经得到世界范围内
消费者的普遍认可，成为加
速中国汽车品牌的国际化进
程的标杆车型。这既代表对
同悦质量品质的肯定，同时
也代表了中国自主品牌在质
量上具有与国际品牌一较高
下的能力。

作为坚持走“品质路线”
的自主品牌，江淮乘用车一
直以来凭借“高品质”获得市
场与消费者的高度认可。同
悦自上市以来即深受广大消
费者欢迎，目前在所处细分
市场，销量排名前五，成为敢
于和合资品牌叫板的自主车

型之一，现在同悦CROSS以
“跨界”风格的全新姿态闪耀
登场，必将再度牵系用户心
弦，创造自主品牌的新辉煌。
金天易匡山4S店
济南市西二环路匡山汽车大
世界东区21号
电话：0531-58880777

金天易经十东路店
济南市经十东路3691号
电话：0531-87568282

金天易工业北路店
济南市工业北路100-12号(幸
福柳广场对面)

电话：0531-88885559

金天易经十西路店
济南市经十西路腊山路交岔口
电话：0531-87515420

数十款新车首发 近6万车迷观展

2012齐鲁春季车展于昨日隆重开幕。虽然春雨连绵，却挡不住齐鲁车迷
观展的热情，济南舜耕会展中心与高新会展中心两大展馆全部爆棚。据不
完全统计，车展首日共接纳观众近6万人，两大展馆开馆即被人海“淹
没”。各大汽车品牌厂商亲自出击、重磅打造，再加上车展现场力度空前
的优惠政策，此次车展可谓空前给力。此起彼伏的新车上市活动成为车展
一景，参展商精心策划的活动不断“博人眼球”，再加上豪车、名模的倾
情演绎，共同奏响了一曲劲爆的“车展交响乐”。

人头攒动

车展首日展场爆棚

昨日9：30，随着车展开幕式的
举行，两大展馆吸引了四面八方的
车迷如期而至。“看到优惠这么多，
就冒雨过来看看能不能今天把中
意的爱车提走。”市民赵先生告诉
记者，自己此前已选好车型，车展
上的优惠价格让他心痒难耐，便冒
雨赶来。尽管“天公不作美”，但淅
沥的小雨未能浇熄消费者的购车
热情，反而更加助长现场火爆气
氛。相比前几届车展，火爆程度有
过之而无不及。据记者观察，展馆
内不少观众都是全家出动观展。

室外展台上同样人山人海，各
家推出的优惠活动成功吸引购车
者的目光，讨价还价声不绝于耳。
在帝豪抽奖专区、雷克萨斯抽奖展
台前围满了观众，纷纷咨询抽奖相
关事项。

精彩纷呈

展台活动亮点频现

“太精彩了，果然不虚此行。”
记者在车展现场偶遇从长清远道
赶来的大学生小柏一行，他们告诉
记者，这是第一次看齐鲁车展。“不
仅有众多豪车与车模，各家展台上
的活动都特别精彩。”

在吉利全球鹰展台上，展商
“大胆出位”玩起裸体彩绘，吸引全
场镁光灯聚焦。东风雪铁龙展台上
的钢管舞表演性感十足，而一旁真
实版“愤怒的小鸟”则吸引了大批
客户驻足，一起PK赢取购车大礼。
亚特兰大老鹰队NBA啦啦队在东
风风神展台上大跳动感热舞，使观
众可以近距离感受到来自NBA赛
场上的活力四射舞蹈。奔驰全新M
级越野车上市发布会上，饱含非洲

浓郁气息的手鼓表演，十分契合奔
驰M级越野车的狂野风格。除此舞
之外，各家模特走秀表演、劲歌热
在展馆内掀起一波波的观展高潮。

各大展台上不仅有博人眼球
的活动，一些参展品牌还带来了一
些压轴车型。舜耕展馆室外东风日
产展台上，有着40年车龄的公爵王
重磅亮相，车主与工作人员一道向
观众介绍东风日产精湛造车工艺
和绝佳质量。上汽荣威展台上，前
日上市的新车荣威950突然造访，
被改装成剪刀门的荣威550吸引众
多热衷改装的年轻人围观。车身贴
满水钻的英朗XT闪耀别克展台，
赢得众多女性观众青睐，据了解，
这台“钻石车”由5人费时7天完成，
光车身贴的水钻就价值2万余元。

源源不断

海量订单纷至沓来

各大展台精彩纷呈的活动吸
引众多观众的围观，展台上的工作
人员却个个化身为“拼命三郎”。在
别克展台客户接待室内，七八张桌
子坐满意向客户，一个工作人员往
往要接待好几拨。另外在展台上仍
有不少工作人员与客户坐在车内
近洽谈，再加上众多看车者，以至
车模都无奈被挤出展车之外。截止
到下午三点发稿时，上汽通用别克
共成交42台，并且数据不断被刷
新。另悉，上海大众在开幕式结束
后仅一个小时就接收订单近40个，
同样人气爆棚的东风日产展台车
展首日上午实现销量近60辆。于此
同时，舜耕展馆内豪华品牌同样实
现人气销量双丰收。凯迪拉克仅上
午时间就销售5台、捷豹/路虎上午
共接受6张订单；截止到下午15：
00，进口大众成交车辆10台，雷克
萨斯接受订单13张，全线飘红的业
绩大大超出参展商的意料。

兰博基尼Gallardo登陆车展

宾利欧陆GT火线加盟

亚特兰大老鹰队NBA啦啦
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