
甲醇汽油成本低，使用费用高

东营甲醇汽车起步早难题多

甲醇汽油：甲醇俗称“木醇”或“木精”，用甲醇代替石油燃料在国外已经应用
多年，甲醇汽车控制系统技术都已经很成熟，近年来由于石油资源紧张，汽车
能源多元化趋向加剧，甲醇汽车又提上议事日程。

工信部发文表示，2012年
工业节能与综合利用工作要
点之一便是组织开展甲醇汽
车试点：印发开展甲醇汽车试
点工作的通知，召开试点工作
启动会，部署启动全国甲醇汽
车试点工作，指导和推进山西
省、上海市、陕西省编制试点
实施方案，加强基础性工作，
积极稳妥推进甲醇汽车试点
工作的开展。

工信部相关负责人表示，
要经过2-3年试点工作，完成
对高比例甲醇汽车适用性、可
靠性、经济性、安全性、环保性
评价；明确甲醇汽车产品相关
技术规范，制定主要标准，建
立甲醇汽车相关标准体系；提
出高比例甲醇汽车替代燃料
相关配套基础设施改造、建设
和管理规范；研究提出甲醇汽
车产业政策建议。
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本报4月12日讯(首席记者 聂
金刚) 工信部拟启动全国甲醇汽
车试点，重点推广新能源运用。12

日，记者调查了解到，此前全国多
个省市已先后启动了低比例甲醇
汽油的试点，但均为省级层面。东
营的甲醇汽车一直发展缓慢，虽然
起步较早但发展中遇到了瓶颈。

1 2日，记者从质监部门了解
到，东营市甲醇汽油很早就已经
起步，并且有专门的厂家参与过
试点研究，不过最终却因为遇到
的难题太多而中途“夭折”。出租
车师傅李志伟告诉记者，甲醇汽
油成本低，不过由于没有大范围
推广，仅改装一项的费用就已经
很大，真正上路所需的费用更大。

李师傅说，现在油价不断上
涨，他也曾考虑过使用甲醇汽油，
不过跟使用天然气相比，还是天
然气更加便宜，而且天然气的充
装更加方便，配套设施也较完善，
所以现在大多数出租车都选择

“油改气”。“甲醇汽油还是新鲜事
物，敢于尝试的人很少。”

李师傅告诉记者，由于甲醇
没有统一的国标，目前几乎所有
的企业都按自己的标准生产。市
场上的甲醇汽油质量参差不齐，
尤其是最核心的添加剂使用很混
乱，这些问题让原本的价格优势
逐渐丧失，车主也对甲醇汽油失
去了信心。

尽管作为新能源项目，甲醇汽
油在多年的技术发展之后，能够以
高比例同汽油进行混合使用，并且
使用性能、尾气排放等各个方面与
原先的汽油性能指标不相上下。但
是甲醇有剧毒的这个特殊属性并
没有得到根本解决，这也成为东营
乃至全国推广的一大难题。

记者了解到，甲醇汽车已有
多年的应用实践，但甲醇燃料及
汽车客观上还属新兴领域，油与
车的适应性有待进一步检验和提
高，甲醇燃料和汽车的安全性有
待在实践中进行全面验证，甲醇
作为车用燃料，在加注、汽车运行
等过程中对人体健康的影响还需
要做进一步评估。

引领2012运动A级车潮流风尚——— Mazda3星骋斩获多项人气大奖
“最值得期待国产新车”、“最佳

人气中级车”、“年度人气营销大
奖”、“最具人气中级车”、“最受欢迎
中级轿车品牌”、“中国2012年车型
评选之实力车型”、“2012全国年度
十佳车”……是哪款明星车型能集
如此多殊荣于一身呢？没错，是马自
达全新的“弯道舞者”Ma z d a 3星
骋——— 自三厢车型去年9月、两厢车
型今年年初上市以来，迄今为止这
款“新运动美学领军座驾”在国内已
斩获30余项重量级奖项，多项人气
大奖更彰显出Mazda3星骋引领2012

年A级车风潮的气势。
作为马自达宣布“新千年计划”、

主推“Zoom-Zoom”品牌理念的首款
A级车，自2003年6月第一台量产车驶
出日本防府工厂，Mazda3在全球范围
内先后分别由日本防府工厂、长安福
特 马 自 达 南 京 工 厂 以 及 泰 国
AutoAlliance三家工厂生产，在全世界
约90个国家和地区销售，赢得超过
124项权威奖项，成为当之无愧的“世
界级轿车”；2011年5月26日，Mazda3系
列车型的全球累计产量达到300万
辆，创下马自达在售车型中产量突破
300万的最快纪录，成为“马自达汽车
90年来最引以为傲的车型之一”。

相关调查结果显示：Mazda3星骋
的车主群体普遍心态年轻、运动时

尚、精力充沛，并且眼光独特、追求品
位，对消费品牌的价值认同有很高的
要求，或者可以说，Mazda3星骋独特
的产品魅力和明显区别与同级车的
特质，迎合了车主理性和感性层面的
双重需求。调查显示，绝大多数车主
对Mazda3星骋的产品亮点了然于心，
进化“Zoom-Zoom”理念引领的革新

设计下，Mazda3星骋有着同级车难以
企及的精准操控性能，而“欧美双五
星”安全评级、丰富的人性化配置和
超越进口车的工艺品质，也都是打动
他们内心的重要因素。

Mazda3星骋不仅只是在设计
上，其车身颜色提供了马自达风格
的玄云白、雅士黑、格调灰、星空银、
睛空蓝和炫耀红等六种色系，其中
睛空蓝和炫耀红最为显眼，突显了
年轻时尚的风格。至于操控，那更是
Mazda3星骋的强项，在同级车中也
最能体现“人车合一”境界。究其内
因，是Mazda3星骋在动力总成、底盘
悬架、车身刚性上进行了升级，首次

推出的6前速手动变速器和5前速手
自一体变速器组合，获得了驾驶达
人的一致推崇；还提升了四轮全独
立悬架对国内路况的适应性，这不
仅保留了Mazda3作为“弯道王”车身
整体感强、弯道性能表现出色、循迹
性出色等操控特性，在电动液压助
力转向、换挡拨片等先进技术装备
下驾乘舒适性也提升不少。此外，
Mazda3星骋的3H高刚性车身中多处
关键位置使用了超高强度钢材，在
ABS+EBD+BA+DSC等先进电控安
全装备下，在欧洲NCAP和NHTSA

都取得“五星安全”碰撞评级，一举
迈入“全球最安全车型”行列。

汽车跨界营销典范 长安欧诺借势锦江之星开拓新商务市场
入住锦江之星的朱先生意外获

得了一辆长安欧诺车，从此他将过
上有多能商务舱陪伴的幸福生活。
近日，“锦江之星携手长安欧诺，豪
礼赢不停”活动首位长安欧诺中奖
者交车仪式在武汉隆重举行，这不
仅表明长安欧诺与锦江之星的跨界
合作取得了一个良好的开始，同时
也标志首个商务车与商务酒店联合
营销案例成功诞生。

跨界合作 开创汽车营销新模式

强强联合的跨界合作现今已成
流行趋势，在汽车行业中也并不少
见。例如，男装极品Zegna与跑车凯
迪拉克XLR的合作，奔驰与乔治?阿
玛尼的合作，宝马mini与运动品牌
服饰彪马的合作。而商务车与商务
酒店的合作在汽车行业内却是首

次，长安欧诺与锦江之星跨界合作
可说是开创了汽车营销的新模式。

“作为一款战略性产品和一个
全新的品牌，我们希望欧诺在营销、
宣传和调研方面都会有一些新的实
践。”长安汽车总裁张宝林在欧诺的
上市会上如此表示，而长安欧诺与
锦江之星的合作即是这个创新的体
现之一。长安汽车之所以选择与锦
江之星开展针对长安欧诺的跨界合
作，是因为经过考察发现锦江之星
和长安欧诺的目标人群都定位于广
大商务人士，具有良好的共同目标
市场基础。而作为长安商用首款进
入新商务车领域的开山之作，长安
欧诺是长安汽车为新商务市场量身
打造的一款精品，它满足该市场对
于商务用车的所有需求，是一款极
具吸引力的产品。因此以长安欧诺

作为大奖奖品，无疑会在广大商务
出行人士中大大提升入住锦江之星
连锁酒店的吸引力。在用户群上默
契的重合，使得长安欧诺与锦江之
星的合作成为一种必然。而这种跨
界营销的开展，无疑是对“双赢”营
销模式的优秀注解。

据悉，截止3月31日，长安欧诺
与锦江之星合作开始后仅一月就受
到了社会各界高度关注。在这一个
月里，有近200万人成功接触到长安

欧诺信息；搜集到有效客户信息超
过三万人；这些数据充分说明了这
次长安欧诺与锦江之星的跨界合作
无疑是成功的，该活动为长安欧诺
迅速得到市场认可，快速打开市场
局面起到了推波助澜的作用。

用户需求为导向

欧诺全面满足市场需求

“当时一住酒店我就对这个车很
感兴趣。看它的资料，感觉这车样子
很大气，空间也够大，我就想参加活
动试一试，运气不好没中到奖就去买
一辆。但是没想到运气还真好，居然
还中了一台。”获得欢乐大奖的朱先
生在提车时，惊喜之情溢于言表。

欧诺作为长安商用首款进入新
商务车领域的开山之作，亦是其掌
握消费者需求，顺应社会进程和经

济发展对新商务的重新定义，从而
开发出的新产品。“欧诺这款产品有
MPV的舒适性，有SUV的通过性，
有轿车的时尚性，把几种车的优势
都集中在了一起。而这种优势恰巧
是符合新商务环境下的中小企业客
户群和多人的现代大家庭的”长安
欧诺总设计师在其上市会上如是
说。正是因为长安欧诺拥有强大的
多能性，才使得该产品迅速获得了
广大消费者的青睐，并且吸引到类
似朱先生这样的锦江之星住客参与
到跨界营销活动中。

以共同的目标市场为基础，以优
秀的产品为核心，长安欧诺携手锦江
之星开展的这场跨界营销活动，相信
将为更多新商务市场客户带来全新
的品质生活享受，同时也为长安欧诺
在该市场打下良好的市场基础。
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