
起亚K5“码”上行动

开启汽车二维码营销方向
由于二维条码具有储

存量大、保密性高、追踪性
高、抗损性强、备援性大、
成本便宜等特性，这些特
性让二维码适用于表单、
安全保密、追踪、证照、存
货盘点、资料备援等方面。
随着智能手机的普及，二
维码不仅可以以上功能，
也可以用于营销领域。

二维码早被广泛适用
于团购、积分消费、折扣兑
换券，VIP凭证等业务，以
二维码为纽带，融合移动
互联网、自动识别技术，精
准投放优惠券，用电子化
手段促进和帮助企业实现
精准营销。该营销方式使
得活动可评价、可控制、良
好体验性与安全环保特点
满足企业各类商业模式及
营销活动的电子化支持。

在汽车市场竞争越来
越激烈的今天，汽车营销
的方式也是百花齐放，如
何吸引精准的目标消费者
参与互动，成为汽车营销
关心的话题。智能手机的
普及，让汽车领域的二维
码营销创新变成了可能。
在国外，特别是二维码发
展较早的日本和韩国，率
先将二维码运用于营销领
域。其中，日本的三菱率先
开创了二维码营销互动案
例，在刊登的杂志广告上
面，用户只要使用手机扫
描二维码即可看到该平面
广告的拍摄过程，更加生
动的展示三菱汽车产品。

在国内，汽车领域的
二维码营销还是一片空白

的时候，善于创意营销的
东风悦达起亚，在北京车
展前夕启动了“K5芯动行
动 扫码赢大礼”的互动
活动，开启了国内汽车领
域的二维码营销新方向。
活动期间，自4月2日-4月20

日，每日11:30-13:30，16:30-
18 :30，在东风悦达起亚4S

店、平面广告等凡是有该
活动介绍的地方，消费者
用手机拍下二维码进行扫
描，即可随机获得2012北京
国际车展门票、手机充值
卡等好礼。这是善于创意
营销的东风悦达起亚，继
成功的体育营销之后，又
一营销佳话。

每年国内的北京、上
海和广州车展上，都会催
生一些新的汽车营销模
式，从长安福特在广州车
展的微博营销，到东风悦
达起亚在北京车展的二维
码营销，都为国内汽车营
销创新创造了参考范例。
东风悦达起亚一直走在汽
车营销领域的前列，敢于
营销创新。从赞助国内外
盛大体育赛事的体育营

销，到如今的汽车二维码
手机互动营销，东风悦达
起亚创造了诸多汽车营销
界的鲜活案例。

多年来，东风悦达起
亚在体育营销等创意营销
领域里获得了新的增长
点，逐步塑造并拥有了企
业独特的品牌文化和品牌
感染力，得到了社会各界
的广泛关注和支持认可，
更获得了品牌知名度和销
量的双丰收。

据统计，东风悦达起
亚K5自上市以来，销量节
节攀升，新的营销方式将
助于K5品牌知名度的提升
和销量逐的攀升。敢于营
销创新的东风悦达起亚，
其市场销量也是逐渐上
升。从东风悦达起亚销量
趋势图可以发现，公司自
2006年1月份月销量不足1

万辆车，可是在短短的几
年时间里，东风悦达起亚
现在的月销量高达5万辆，
每年销量增幅远超过了行
业平均增幅，销量逐月增
加。 (彭举)
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