
车型多优惠大，引爆现场订车潮

五莲上演“汽车总动员”
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14日上午，肖先生和吴女士
带着他们六岁的女儿来车展看
车，他们打算选购一辆家庭用车，
车型已经基本确定了，在车的颜
色和配置上一家三口却各有看
法。

“现在油价不断上涨，选一
辆手动档的车可以节省油耗。居
家过日子还得算精细帐，而且油
价还会上涨的。”肖先生认为买
手动挡的车更省油。

吴女士则考虑到自己驾驶

技术一般，说：“我得天天接送
孩子上学，以前开手动挡的，老
在路口憋死车，很急人。自动挡
的车开起来更容易点儿。”

他们六岁的小女儿也对买
车有自己的看法“我就要红色的
车！”

最后，肖先生做出了让步。
“买车是件大事，得让老婆孩子
满意，我们就选辆红色的自动档
的车了。”

见习记者 侯伟

买车全家上阵 六岁女儿来定夺

格买车故事

购车需求不同 推荐车型先“相面”

格售车心得

“不同群体购车的需求不同，
面对不同前来选车的群体，我们
推荐车型也是有针对性的。”已从
业五年多的售车顾问李先生告诉
记者，“这样能快速提供给购车者
有用的车型信息。”

“年轻人多数对运动款造型
的车偏爱有加。面对来选车的年
轻人，我们会根据车主的购车预
算，先介绍时尚、帅气的车型。”
现代顺新4S店的售车顾问黄先
生说。

据介绍，商务人士买车多为
工作，油耗、美观非他们关注的
重点，沉稳大气、乘坐舒适才是
选车的根本，而且在车型的颜色
上也比较单一，多选稳重的黑
色。“公司老板们买车时都比较
果断，没有时间耐心地听我们各

个车系的全部介绍，节约时间直
主题才是他们想要的。”汽车参
展商刘经理说。

“男士和女士选车也有不同
偏好，男士们多注重车的操控性
能，关注发动机性能以及提速时
间，而女士则多会考虑车的外形
是否美观、驾驶是否舒适。”一参
展商说。

见习记者 侯伟

车展奉上了精彩的节目表演，小丑魔术师将观众拉上台互动。
记者 刘涛 摄

车展人气很旺。记者 刘涛 摄

本报4月15日讯(见习记者
吴江) 15日下午6时，火爆两天
的五莲日客隆时尚广场渐渐归
于平静，至此，由齐鲁晚报主办，
日照三乐文化传媒有限公司及
日照昆宇传媒有限公司联合承
办的2012五莲春季车展落幕。各
汽车经销商纷纷推出钜惠引爆
现场订车潮，现场订车达百余
台。

14日上午，几辆福特展车开
进五莲日客隆时尚广场。“很早就
出发了，早上雾太大，市区路段开
的比较慢，耽误了些时间。”随着
雾气散尽，阳光把憋了一早晨的
热力劲儿一股脑儿洒下来，日客
隆时尚广场西北角的喷泉，响奏
着嘈嘈切切的水声。

广场内现场工作人员指挥
车辆调整位置，在充分利用空间
尽可能多地摆放展车的同时，留
出行车道并保证观众有最佳的
赏车位置。现场，三三两两的观
众已踱步在车辆间，细细观赏。

上午10点，位于广场西侧中
间位置的舞台上，两位身着性感
红衣的美女跳起热舞，小丑表
演、搞笑嘉宾互动、舞蹈、模仿
秀……精彩的节目和妙语连珠

的主持人轮番登场。美丽的车
模，在融融的春日暖阳下，与香
车相得益彰，引得现场观众纷纷
按动快门。

选车人形态各异。站着与销
售人员攀谈的、坐到车里手握方
向盘“试驾”的、坐在车商备下的
椅子上仔细钻研车型的。

“今儿个可是带着任务来
的，”家住五莲的徐女士笑着扬
了扬手里的一个装着汽车宣传
单页的塑料袋，“中意的车型都
要了资料，要好好比较比较呢。”
她介绍，她和丈夫是齐鲁晚报的
忠实读者，很早就从报纸上看到
了五莲车展的消息。开了多年的
老桑塔纳即将“寿终正寝”，打算
换一款15万左右的新车。

各参展汽车经销商为了吸
引消费者目光，扩大品牌影响
力，可谓八仙过海，各显神通。各

汽车经销商大都将每个车型的
优惠政策制成展示牌摆放在醒
目位置，直降、补贴、礼包的数额
分外显眼。

一家五莲汽车直营店推出
订车砸金蛋活动，洗衣机等大奖
就摆放在现场。在日客隆时尚广
场北首，有汽车经销商在自己的
展区搭建了带有喷绘背景的简
易舞台，邀请乐队现场表演。东
风风行奎山汽车城将主打车型
前后盖支起，让消费者里里外
外，看个明白。

据了解，本报2012日照春季
车展五莲站共有30多个品牌百
余辆车参展，这是今年继莒县
车展后的第二站，也是本报春
季车展首次开进五莲。车展钜
惠总动员引爆现场订车潮，为
汽车经销商和消费者双方搭建
了共赢平台。

各参展汽车经销商为
了吸引消费者目光，扩大品
牌影响力，可谓八仙过海，
各显神通。

经销商大都将每个车
型的优惠政策制成展示牌
摆放在醒目位置，直降、补
贴、礼包的数额分外显眼。
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