
都市车界
A24 2012年4月18日 星期三

编辑：王士强 组版：刘静

2012年正值雪佛兰品牌
的百年华诞之际，同时雪佛
兰也正式开启了在中国市场
的“全系列时代”，它表明雪
佛兰产品线更加丰满，已从
全系两款产品发展到目前的
九大产品系列53款车型。随
着Malibu迈锐宝的上市，雪
佛兰的产品矩阵已覆盖小
车、紧凑型车、中级车、中高
级车、SUV、豪华跑车等多个
细分市场，雪佛兰家族凭借
更加细分的市场和对应的人
气车型，适合不同消费者的
挑剔需求。

4月15日齐鲁春季车展

落下帷幕，济南雪佛兰4家经
销商均超额完成预期目标，
凭借出众的营销理念，车展
销量近900台，成功跻身车展
销量第一阵容，卓越战绩使
雪佛兰人气销量双丰收。

雪佛兰旗下全系车型在
本届齐鲁车展闪亮登场，中
高档车型Malibu迈锐宝、大
黄蜂科迈罗、新一代都市力
量SUV科帕奇、新生代王者
科鲁兹、全方位舒适轿车景
程、新生代越级性能小车爱
唯欧、全民理想家轿赛欧，雪
佛兰全体汽车人齐聚于此，
共同见证雪佛兰家族豪华阵

容的同步亮相。其中Malibu
迈锐宝在济南市场销量节节
攀升，目前为止全国销量突
破4000余台！本次齐鲁春季
车展期间雪佛兰品牌推出重
量级的优惠政策，最高优惠
高达20000元(订购Malibu/
迈锐宝，即可抽取 I p h o n e
4S、万宝龙皮带、健身卡、名
牌 香 水 等 豪 礼 ，中 奖 率
100%)。

本次车展消费者们的购
买欲望被彻底释放，展馆内
人气飞升，销量成绩不断刷
新，齐鲁春季车展成功的为
山 东 车 市 注 入 一 支“ 强 心

剂”，增强了客户的购买信
心，令雪佛兰品牌知名度大
大提升。

雪佛兰始终以值得信
赖、自信睿智、乐于表现、年
轻活力的品牌个性，致力于
将优秀的产品和专业高效的
服务，为中国的消费者带来
驾驶者的快乐与骄傲。雪佛
兰金领结服务，已经将售后
服务“以车为本”的被动式维
修保养，上升为“以人为本”
的主动式贴心关怀。对于广
大雪佛兰车主们来说，雪佛
兰金领结服务将远远超越一
般意义的修车养车，而成为

一路陪伴你构建高品质有车
生活的知心伙伴。

懂车：经验丰富的专业
维修人员，对雪佛兰全车型
的维护保养驾轻就熟；全国
更有超过500家售后服务中
心，让专业化的服务触手可
及。

懂你：雪佛兰努力倾听
你的心声，了解你和爱车的
需求，成为你的朋友，更为年
轻的雪佛兰车主组织丰富多
彩的有车生活，并创造更多
积极参与社会公益的机会。
贴心周到的服务无处不在，
为的就是让爱车和你的生活

一路畅行无忧。
自雪佛兰品牌参展以

来，每年车展雪佛兰都以超
高的订单数目和受关注程度
取胜，接下来雪佛兰将会继
续保持全车系时代共赢的局
面，给泉城消费者带来最真
情、最贴切、最舒心的全方位
服务。 （孔云）

4月12-15日，迈锐
宝领衔的雪佛兰全系车
型亮相2012齐鲁春季车

展，为广大泉城市民带
来 超 级 震 撼 的 视 觉 体
验 。 迈 锐 宝 车 型 推 出

2 . 0L和2 . 4L两种排量
共 5 款 车 型 ， 售 价 为
16 . 29万-22 . 99万元。
其中，2 . 4L SIDI发动
机 1 3 7 kW最大功率和
240Nm的最大扭矩。同
时，迈锐宝应用新一代
6速手自一体变速器，
通过阀体、电磁阀等优
化设计，实现更高的机
械效率和更快的换挡响
应，不但在日常驾驶中
换挡平顺性大幅提升，
也充分兼顾到省油与降
噪表现，2 . 0L车
型百公里综合油
耗 为 8 . 0 L /
1 0 0km，达到同
级领先水平。

（庆义）

在刚刚结束
的2012齐鲁春季
车展上，上海大
众勇夺桂冠，累

计 订 销 车 千 余 台 ， 再
次 奠 定 了 齐 鲁 车 坛 的
王者地位。4天车展期
间 ， 上 海 大 众 展 台 累

计 接 待 客 户 达 数 万
人 ， 展 台 方 面 融 入 了
全 新 环 保 理 念 设 计 ，
辉 耀 全 场 ， 吸 引 了 众
多 眼 球 。 雄 厚 的 品 牌
魅 力 ， 辅 以 车 展 专 属
促 销 政 策 以 及 销 售 顾
问 热 情 周 到 的 服 务 ，
三 箭 齐 发 ， 取 得 了 骄
人 战 绩 。 同 时 ， 此 次
车 展 上 海 大 众 汽 车 的
社 会 责 任 感 得 以 全 面
体 现 ， 值 得 一 提 的
是 ， 上 海 大 众 汽 车 别
开 生 面 地 设 置 零 配 件
展 区 ， 为 消 费 者 宣 传
了 全 新 安 全 环 保 的 理
念。

(燕子)

4月12日-15日，北京
现代携旗下索纳塔八、ix35、
悦动、途胜以及瑞纳等车型
集体亮相2012年齐鲁春季车
展济南国际会展中心，展台
现场人气爆棚，短短四天斩

获订单近700台。车展期间，
北京现代还开展了“北京现
代欢乐购车节”活动，韩国双
人游的大奖吸引了众多消费
者的眼球。

2012年是北京现代成立

的第10个年头，10年来，北京
现代发展可谓迅猛。从国内
车市的后起之秀、排名十名
之外的新厂商，到跻身国内
车企第一阵营，完成从“市场
追随者”到“市场领导者”的
转型，北京现代的产品、品牌
都得到了国内消费者的高度
认可。

据了解，在6月即将火
热开赛的2012年欧洲杯中，
与欧洲杯唯一车辆赞助商
现代汽车一脉相承的北京
现代，还将借助万众瞩目的
欧洲杯，再次开展丰富多彩
的体育营销活动，让“新主
流”的企业形象随着足球、
斯诺克等顶级体育赛事的
开展传递得更广。（晓宁）

迈锐宝领衔雪佛兰全系车型

亮相齐鲁车展

北京现代热销2012齐鲁春季车展 东东风风悦达起亚车展再破新高

雪佛兰全车系时代车展报道之五

全车系时代 全方位为你
雪佛兰品牌齐鲁车展再创佳绩

上海大众春季车展业绩骄人

在刚刚落幕的齐鲁春
季车展上，东风悦达起亚销
量再度刷新其在齐鲁车展
上销量新高。“精品家轿K2
及K2两厢，与中高级轿车
K5一脉相承，成就了C1级
车市的领军品牌。年后新上

市的K5 Nu，以精致、品位、
动感的格调，成为东风悦达
起亚品牌形象的名片。”据
现场销售顾问介绍，K系列
车型最受消费者关注。

“2012年我们定义为企
业的‘顾客满意年’，通过服

务创新、技术创新、管理创
新来强化消费者满意度及
核心竞争力。得益于此，我
们在车展上圆满完成既定
目标，与去年同期相比销量
实现大幅上扬。”东风悦达
起亚济南大区市场督导张
永杰向记者介绍，“顾客满
意年”为客户带来的不仅是
高附加值的服务，更为消费
者带来品牌自豪感。不仅如
此，东风悦达起亚还推出购
车送欧洲杯观赛大礼等。据
悉，车展购车者即有机会获
得欧洲杯现场观赛大礼以
及真品球衣套装、欧洲杯官
方足球等精彩好礼，出色的
体育营销成为助长车展销量
增长利器。 （韩杰）
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