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心系潍坊 激情飞扬

潍坊家装这五年：

装装饰饰公公司司大大浪浪淘淘沙沙

潍坊房地产业大规模开发兴
起于2003年，由此带动一大批大
小不等的家装企业走向市场，挑
战着此前建立市场口碑的品牌家
装公司，竞争日渐激烈。在不进
则退的竞争年代，为了寻找生存
机会，不少家装公司纷纷寻找发
展空间。

但近几年来，市民的消费观
更加理性，他们懂得的东西更
多，不像以前的业主，对家装常
识完全不知，而且市场上以价格
衡量家装质量的消费者也越来越

少，很多消费者在装修前就心中
有数，而且朝品位和文化发展。
这对于家装企业提出更高的要
求，一些不符合市场的家装企
业，也就因为不受消费者青睐，
而失去市场份额。

装饰公司走向规模化
装饰，是家居业之本。五年

的发展，家装市场羽翼丰满。画
卷展开，产业链不断拉伸；企业
走向规模化发展；从概念型走向
“ 实 质 化 ” ， 消 费 者 可 以 由
“听”装饰变为“看”体验馆。

城市人家负责人顾成国说，
在朝着精致、美观、功能性等方
向发展的时候，消费者也希望装
修能够简约化、便捷化，家装公
司也期望通过整合来实现家装产
品、装修建材的有机结合。元洲
装饰总经理孟伟表示，在2007年
至2012年的几年间，主材委托购
买、装修成品化、整体家居体验
馆成为主流趋势。

对于整个潍坊装饰市场，行
业从“炒作概念”已经进入到
“实质性”的产品阶段，家装企

业走向规模化发展。五年前，城
市人家、东易日盛、禾木空间等
装饰公司还身处写字楼， 2 0 0 8

年，其整体家居体验馆傲视而
出，由单一的设计施工服务，朝
着设计、规划、安装、售后、成
品的品质化系统服务的完整产业
链发展。

2008年前后，原本以为是行
业拐点季，却成为行业洗牌、优
胜劣汰的转型期。一批小装饰企
业倒闭消失；东易日盛、城市人
家、万泰装饰、禾木空间成为行
业翘楚，在各自的品牌营销策略
之下，演绎出了强者恒强的市场
规律。

设计水平向先进城市看齐
设计是家装的灵魂，好的设计可
以让家倍感温馨，因此潍坊的各
大装饰公司一直以来都致力于提
升自己的设计水平。

东易日盛装饰立足设计为本，
专攻高端市场，不断发布新风格、
新理念，引领潍坊家装设计向一线
城市靠拢；万泰装饰则将设计团队
分为观唐和共和两个，分别针对不
同要求的消费者量身打造设计；城
市人家则不断吸收精英设计师，壮
大团队，形成了潍坊家装设计界举
足轻重的力量。

专刊记者 孔波

业之峰装饰———

中国环保装修领跑者
北京业之峰诺华装饰股份有

限公司成立于1997年，是中国最
大的家装公司之一，系北京地区
家装企业唯一的中国建筑装饰协
会副会长单位。业之峰潍坊公司
是北京业之峰装饰集团国内的第
25家直营分公司，是潍坊家装市
场规模最大的直营性质的家装公
司。

业之峰蓝钻工程开启了潍坊
环保家装的新时代，让鸢都人民
享受到业之峰“专业服务 .全国同
步”的高品质家居服务。在家装
环保领域，业之峰更是走在同行
前列：早在2003年，业之峰率先
提出“绿色装修”，唤起了全社
会对环保装修的认识；2004年，
在全国发起了装修“关爱生命，

材料升级——— 业之峰狂飙健康快
车” ,倡导健康装修理念； 2 0 0 7

年，首家提出了“环保不达标，
全额退款”；2009年，业之峰独
家研发并发布了“环保预评估系
统”，让客户装修前就能够了解
室内的环保指标；2010年，又发
布了“环保三重防护体系”，在
“事前、事中、事后”三个环节
进行污染预防，从而在家装环保
领域占据了制高点；2010年5月，
业之峰与我国环境学科最高学术
团体和规模最大的环保科技社团
组织“中国环境科学学会”合
作，联合成立了国内首个“室内
装饰环保技术联合研究中心”，
填补了国内相关领域的空白；
2010年6月5日，业之峰首次在业内

提出了“企业环境日”，再次为
整个家装行业树立了典范……业
之峰凭借十余载十五万户的装修
经验，在环保装修的路上不断探
索与创新，已成为名符其实的
“中国环保装修领跑者”。

业之峰以“追求卓越、和谐
共享、创造高尚生活”为己任，
以成为“中国家居产业持续领跑
者”为愿景，将不断为客户提供
高性价比的家居服务，从北京到
成都、郑州到西安、重庆到潍
坊，业之峰入驻潍坊以来也一直
秉承“客户满意是衡量我们工作
的唯一标准”这一理念，誓为鸢
都人民营造一个温馨、健康的绿
色家园！

潍坊家装这五年：

建材品牌

向上下游延展

五年前，潍坊建材品牌还是
属于各自为营的状态，商户们大
多没有品牌意识。那时候潍坊市
民买建材更多像在“赌运气”。

但是五年以来，一场以品牌
为名的建材大战正在潍坊市场上
逐步拉开，下游品类生产线延
伸，上游地产做起精装修业务，
拓展渠道。当前，建材单品的大
融合与上下游合作趋势，正在一
步步显现。

五年来，从固守店面，终端
上门客户，走向主动型营销；从
地摊式门店，向整体式家居体验
馆转变，作为品牌代表，大自然
地板负责人透露，“两条腿走
路”，一方面做好产品定位，服
务终端零售客户；另一方面，在
品牌建设，大跨越发展上，与大
型的、品牌的开发商合作已经是
行业的一个趋势。新中源陶瓷负
责人透露，目前诸多建材品牌还
需要加强自身的宣传与努力。

除了更加重视品牌宣传意
外，几年来潍坊建材品牌愈加注
重服务。林昌地板负责人表示：
“纵观国内外市场，可以看到服
务、技术等要素正在品牌化而游
离于产品品牌，并且正在成为一
种势不可挡的潮流与趋势。服务
及技术品牌化并不是要割裂服
务、技术等与产品的联系，相反
联系更为密切。如今，打造服务
品牌已经不再是金融、电信、邮
政、零售等服务领域企业的专
利，生产制造领域也迎来了服务
品牌时代，尤其那些生产制造领
域里的“腕级企业”，只有对消
费者的服务到位了，才能获得品
牌的发展，最终得利。”

装修那些事儿
房子总算装完了，终于可以

过正常双休了。回忆起装修过程
中的点点滴滴，心里是酸甜苦
辣，怎一个累字了得。

签下购房合同后，就开始谋
划着怎么装饰自己那片小天地。
上网查资料、询问亲戚朋友、走
访装修公司，到底请谁装内心做
着激烈的斗争，反复思考后还是
请了装修公司，一来我们是上班
族没有大量时间去为装修忙前忙
后；二来落个心里塌实，吃亏吃
在明处。后来看到楼上楼下有几
家请的游击队装修，女主人气得
吐血，心里暗自庆幸。设计师笔
下的效果图达到我们理想中的模
样后，我们与装修公司签下合同
交了预付款，于是房子里响起了
叮叮咣咣的声音。

上来先整水电。水电工不
错，很有职业道德，基本不忽悠
人，不浪费材料，不乱改乱装，
线路走得横平坚直，羡煞楼上楼
下左邻右舍。大约用了个把星期
时间，水电整完了。因为带着无
限憧憬，我和老公下了班天天往
工地跑，期间按水电师傅的吩咐
买些小材料，也不觉得累。

然后上瓦工、木工。瓷砖提

前买好了，水泥沙子是装修公司
的，但也要买扣条、填缝剂等辅
材。最劳人的是门槛石，还得跑
石材厂去选购，然后找车拉回搬
上楼。砖贴得不错，缝对得齐，
后来在上面打孔也没遇到炸裂的
事，还算满意。稀里糊涂，这一
块也就过去了。但木工好像就没
那么简单了，木材是装修公司专
配的，质量还行，家具之类的基
本上买成品，要做的也就是一个
鞋柜、两道门，再就是包门套窗
套。东西虽少，我们却一趟一趟
地往建材市场跑，买门锁、合
叶、拉手、滑道等五金配件，买
多了少了不合适了退了换了，还
有和木工师傅商讨木工造型，做
一些改动。期间还去看了整体橱
柜、吸油烟机、灶具，从看到

定，再到安装也是费了不少心
思，这一块有点伤神。也许是疲
劳的缘故，再加上意见不一、争
吵不断，所以感觉很累。

第三步刷油漆。木器漆用的
是大宝的，墙面漆用的是立邦
的。我们要做的，就是看好装修
公司的用料和工序。大约花了10

天时间，这一块基本做完。还
好，进屋后基本闻不到什么味。

装修公司的三步曲做完了，
但我们的装修远远没有完成。房
间要铺复合地板，我和老公利用
双休日去看，左比右比，签合
同，看着安装；飘窗要装大理
石，我们去购；集成吊顶、晾衣
架、洗脸盆、淋浴、窗帘，也是
一样都不能落下。

装修是检验婚姻牢固
度 的 尺 子 ， 吵 架 指 数
8 0 %，妥善的解决方法
是：一方妥协，夫唱妇
随、或者妇唱夫随，“一
山不能容二虎”，可谓颠
覆不破的真理。夫妻是生
活的伴侣，也是装修工作
的搭档。燕子垒窝，喜鹊
建巢，若孤军奋战，就有
点苦不堪言；但若夫妻相
伴，则苦中有甜，且再苦
再累，也心甘情愿。

装修很辛苦，也很劳
神，但装修一定是件幸福
的事！幸福总是容易使人
上瘾，装修就是一件让人
上瘾的事，因为，装修风
格是我们对自身生活理念
的诠释，是对未来生活向
往和梦想的具体实现。

要创造人生的幸福，
全靠我们自己！额手相
庆，装修完工！

回首
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