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今日聊城

聚焦

4 月 1 3 日至 1 5 日，
2012 中国国内旅游交易会
在青岛国际会展中心举办。
可是记者了解到，早在交易
会开幕前两天，参展单位就
开始忙碌了。根据日程安
排，4 月 10 日，他们搭建特
装，11 日开始布展，随后便
是中国旅游品牌研讨会、组
委会新闻发布会以及参展
团队会。

13 日记者抵达会场时，
青岛下起了小雨，当天的开
幕式就在小雨中进行。可是
参会单位依然阵容强大，游
客热情丝毫未减。整个交易
会占据了青岛国际会展中
心的四个展馆。1 号馆内有
国家旅游局、西藏自治区旅
游局、云南省旅游局等；2
号馆是山东省展团，除了山
东省各市的展台，还有山东
特色商品展台；3 号馆有北
京市旅游发展委员会、河北
省旅游局等；4 号馆则有山
东展团青岛市展区、香港、
澳门展区及多家旅游公司。

聊城以 180 平方米“水
印象”特装展台参展，展台
以蓝色为主基调，代表江北
水城的水；地面为绿色，代

表聊城旅游事业发展充满
生机和活力。主推“水印象、
水文化、水之旅”，并开设五
个展位全面推介聊城旅游
产品。

展会开始后，众多参展
商纷纷到聊城展台索要宣
传资料，了解聊城旅游线路，
前去参展的聊城重点地接社
则忙着洽谈签约，特型演员

“武大郎”走到哪里都是热
点，众多“金莲”纷纷拉住
他合影留念，大郎每到一
处，都会成为摄影师们的
“长枪短炮”关注的焦点，
而一曲山东快书《说唱聊
城》，则是用纯正的聊城方
言，将聊城特色贯穿其中，
往来游客百听不厌。

参展三天，至少有万
人涌入“水印象”，聊城
市旅游局局长也忙得不亦
乐乎，接受媒体采访、参观
其他展区、学习先进经验，
兴起时，端起佳能 D1 相机，
专业范儿十足，每去一处，
都忘不了推介聊城。他说，
要把先进地区发展旅游的
经验带到聊城，聊城旅游资
源丰富，发展旅游要放宽思
路。 聊城展台以蓝色为主基调，代表江北水城的水；地面为绿色，代表聊城旅游事业发展充满生机和活力。

在特色商品展区，聊城
的雕刻葫芦、东阿阿胶、山
东景阳冈酒、魏氏熏鸡、冠
县鸭梨、武大哥炊饼等一摆
上展台，就受到热烈追捧。
葫芦雕刻精美，令不少游客
爱不释手。

“可以摆在自家的书房

里，也可以送给朋友留作纪
念。”一位游客边把葫芦拿
在手里把玩，边自言自语。
下定决心购买，到底买哪一
个又没了主意。

魏氏熏鸡一拆开包装，
就有游客闻香而至。听过熏
鸡的制作过程，又不禁由衷

感叹：真是美味！
几个摆放好的冠县鸭

梨，同样让一些游客爱不释
手。东阿阿胶则更受女性游
客青睐。

这边正品尝着、把玩
着，那边早已卖光了十余
箱：武大哥炊饼更受欢迎。

参展商说拉去了一卡车价
值四万多元的炊饼，展会才
开始两天，就被抢购一空。
聊城的武大哥炊饼比周村
烧饼还受追捧。收获满满，
商家也有些遗憾：下次参展
一定再多带些去。

(杨淑君)

格现场花絮

武大哥炊饼全卖光

聊城数百游客游展会
展会期间，聊城的口岸

旅行社和大众新闻旅行社还
组织了数百聊城游客到会场
参观。到各省展台前，了解旅

游产品、品尝各地美食。走到
聊城展台前时，不少游客纷
纷表示倍感亲切。

“聊城的展台做得真有

特色。”一名游客说，不用看
上面标注的“聊城”两个字，
也知道是聊城带去的。虽然
搜集了众多的旅游纪念品，

可是小葫芦还是让他们爱不
释手。“小孩子喜欢，回去还
可以给他们讲讲东昌葫芦的
事儿呢。” (杨淑君)

聊城小吃武大哥炊饼受追捧。

游客在聊城展馆前排队索要宣传册。聊城的特型演员“武大郎”在展会上成为焦点。跟着去参展的聊城艺人一曲山东快书《说唱聊城》令
不少游客驻足。
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