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从默默无闻到日渐规模化

在文化产业蓬勃发展的今
天，微电影作为新兴的文化载体
从默默无闻到日渐规模化，发展
成为不可忽视的新文化现象。正
如导演陈力所说：“微电影这个
全新的平台很棒，完成了普通人
的电影梦。”

中国电影合作制片公司总经
理张恂非常看好这个市场。她说，
微电影作为电影的一种新形式，与

传统电影有所区别，它可以把一件
小事情讲到极致，让观众从中获得
极大的愉悦。

导演沈东表示，上世纪八九十
年代录像带、光盘的兴起，使得影
迷能够更容易地赏析影片，降低了
影视业的门槛；而微电影的兴起，
将门槛降低到已经没有的程度，这
使更多优秀人才得到展现，也为传
统电影提供更多积累。

中央电视台副台长高峰在此
前举行的中国微电影创作发展论
坛上表示，在资源上微电影首先是
对新媒体的支持，将来，一些非常
精致、优秀的微电影，也会在传统
的大银幕里放映，和传统大片优势
互补、互相帮衬，这会提高全民欣
赏电影的水准和对艺术的理解能
力，从而进一步使中国电影事业和
世界接轨。

目前，市场中火爆的微电影带
着不少商业色彩。2010年优酷网的

“11度青春”系列就是个典型的例子，
据该网站相关工作人员介绍，“11度
青春”总视频播放次数高达9083万，
其中代表作《老男孩》单集最高播放
3987万，站外引用超过2659万。

如此高的点击量带来了不俗
的商业效果。中国电子商务研究中
心分析师庞敏丽认为，《老男孩》的
热映给其主办方雪佛兰和优酷网
带来了双赢。她指出，首先汽车厂

商抓住了“80后”年轻人对梦想和
青春的回忆。其次，雪佛兰在影片
中选择了性价比更适合“80后”的
汽车作为植入信息。此外，该片又
是由拍摄方主导，因此避免了植入
式广告的生硬。这三个因素最终使

《老男孩》在给网站带来流量的同
时又达到精准营销的目的。

吴彦祖“领衔”凯迪拉克的微
电影《一触即发》被认为是第一部

“微电影整合营销”案例，其大获成
功之后，不少广告商瞄准微电影市

场。庞敏丽说，两年时间内视频版
权价格飙升百倍，电视剧内植入广
告成本过高，使更多广告主关注微
电影营销。

高峰表示，微电影首先是为新媒
体服务的，大家也因此热衷于规模性
的微电影工作。此外，易于创作和市
场运作使得微电影特别受到广告商
的青睐，微电影灵活的形式可以轻松
巧妙地接入广告。“新媒体的诞生，让
想拍电影的人可以轻松实现梦想，从
而引发了一场革命。”他说。

带有不少商业色彩

不过，许多制约微电影发展
的 因 素 同 样 摆 在 眼 前 。高 峰 表
示，不像我们的家庭DV，随便把
家里的事录下来就是微电影，这
会使微电影失去它的魅力。只有
投入到一种艺术创作当中，小型
的影片才能叫微电影。同时，正
因为微电影小，更要求我们用电
影语言去说话，这无疑比传统的
长篇电影难度更大。

庞敏丽认为，微电影目前还没
有形成规模化的产业链，现在大部

分的微电影还是作为一种剧情较
强的广告片而存在，并不能完全获
得人们的喜爱。其次，微电影的内
容质量需要保证。由于进入门槛
低，市场上鱼目混珠，虽然质量高
的微电影会给商家带来好的营销
效果，但是低质量微电影的充斥还
是会影响受众对微电影的接受度。
此外，微电影的篇幅限制也使其不
能拥有复杂的故事情节，容易导致
内容和题材的同质化。

如今，微电影市场还处于起步

阶阶段段，，制制作作商商仍仍需需要要继继续续积积累累经经
验验。。庞庞敏敏丽丽说说，，微微电电影影产产业业发发展展到到
一一定定阶阶段段，，会会出出现现成成熟熟的的制制作作团团
队队，，其其团团队队制制作作的的微微电电影影也也会会打打造造
出一定的品牌效应。

北京市广电局副局长庞微表
示，电影拍摄有内在规律，只要遵
循了规律，无论是大投入的鸿篇巨
制还是小投入的微电影，能完整地
表达出创作者的思路，使观众产生
共鸣，便是好电影。

(郭宇靖 张家正)

目前还没有形成产业链

微电影：
商业色彩下的电影影影梦梦梦

2011年，2000多部微电

影在各大网站上线，微电影

热潮悄然兴起。今年继首拨
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扶植青年电影人和小微电影

企业的成长与发展的我国首

家微电影生产基地又宣告成

立。但微电影不是家庭DV，

其艺术性需要提高；微电影

受到广告商的青睐，但不是

广告片；微电影还没有形成

产业链和品牌效应。
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