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2012山东省白酒质量鉴评会在无棣召开

质质质量量量鉴鉴鉴评评评 鲁鲁鲁酒酒酒人人人都都都喊喊喊好好好
枣花飘香，梨园结果，阳春五月，在梨枣之乡的无

棣县，迎来了一年一度的山东省白酒质量鉴评会。来自
鲁酒阵营的148款核心产品集体亮相，拿出自己的好酒
来，让评酒大师“点评”，成为本届鉴评会鲁酒人的“内
心想法”，“通过大考，让自己的酒再提升，质量是酿酒
人永远追求的最高目标。”山东万德酒业集团董事长王
照勇现场表示。

148个品种，累坏了现

场评委

5月4日，由山东省轻工
业协会主办，万德酒业集团
承办的2012年山东省白酒质
量鉴评大会，在梨枣之乡无
棣县富豪大酒店成功召开。
近200名国家级、省级白酒评
委参加了鉴评会。

“下发通知时，要求一个
厂家只能上报2个品种，一个高
度的、一个低度的，没想到每
家企业都超送。景芝酒业一家
就送了6个酒样。他们还很有送
的理由：景阳春是浓香经典，
高低度各一款；一品景芝是芝

麻香经典，高低度各一款；淡
雅芝香是创新款，也得送两
款。像孔府家加上了儒雅香、
古贝春的国蕴等，都是单独香
型、单独报送。统计下来，参与
这次鉴评的酒样，创出了历史
纪录，共有148款。”山东省轻工
业协会行业管理处副处长张
映和告诉记者。

因为选送酒样多，累坏
了现场的评委。来自全省近
200名品酒师全部被调到现场
参与品鉴。“每位评委一次只
能鉴评6个酒样，50人一组，一
轮下来怎么也得20分钟，148

个酒样评下来，在场的评委
要赶三天夜班了。”主持本次

品酒会的中国第一品酒师、
扳倒井集团总工程师张锋国
告诉记者。

芝香四溢，鲁酒进入

芝麻香时间

本次白酒质量鉴评会芝
麻香成为一大亮点，在所有
参选产品当中比例达到20%，
较往年有大幅提高，芝麻香
正日益从白酒的一个边缘产
品蜕变为主打香型，可以说
鲁酒正在进入芝麻香时间。

记者在现场看到，一家鲁
南鲁酒企业，拿着一瓶裸装的
芝麻香酒做样品酒，“酒瓶正
在设计中，还没有上市，今天
送样品来，就是为了让‘国嘴
们’给个评价，我们回去好继
续提升。”该企业负责人介绍，
芝麻香目前正呈爆炸式增长，
谁错过这波行情都会陷于被
动，自己的企业调动了一切科
研力量积极投身芝麻香研发，
这不刚一生产出原酒就带来
给专家看看，品鉴一下符不符
合现在的芝麻香主流。

经过近三天的品评，山

东特色白酒芝麻香得到了评
委们的认可。特别是高端芝
麻香“国井”受到各位评委的
高度评价。专家们认为，国井
等产品代表了芝麻香工艺的
高水平，将成为鲁酒开拓全
国市场的利器。

而来自花冠酒厂的K8芝
麻香，现场受到了专家的一
致认可，香气馥郁，芝麻香突
出，具有独特风格。

“芝麻香发现于鲁酒，也
成名于鲁酒。特别是最近七
八年，技术的成熟让鲁酒芝
麻香快速走向市场，这次参
评的30多款鲁酒芝麻香成熟
度上各有特点，也都是各鲁
酒企业高端酒的代表。可以
说，鲁酒进入芝麻香时间。”
山东白酒协会副秘书长蒋彬
解释道。

美女评酒，鲁酒进入

口感时代

白酒品鉴原来似乎是男
人的专属品，但现在这种观念
被彻底颠覆，巾帼不让须眉在
白酒界得到完美的诠释。

记者在现场看到，偌大
的会场当中，女性评委占据
了三分之一的席位，形成一
道亮丽的风景线。一位来自
景芝酒业的女性评委坦言，
这一切都要归功于鲁酒的跨
越式发展。酒企每年的高速

增长激发了旺盛的人才需
求，山东省规模以上酒企由
原来的平均每家一名省级评
委增长到数名，单是山东景
芝酒业一家酒厂就拥有八名
省级评委。因此，美女评酒也
就不足为奇了。

本报记者 李克新 实习记者 陈卓然

对于好酒之人，武松三碗威
震景阳冈的故事尽人皆知，可是
对于景阳冈酒厂国内最全的中
国酒器宝藏，可就了解甚少了。
有去景阳冈酒厂参观归来的朋
友说，上下五千年，馆藏2000件，
可谓中国文化之瑰宝，城市酒客
之眼福。禁受不住朋友们的溢美
之词，决定趁着五一小长假，到
景阳冈酒厂一探究竟。

阳谷县酿酒已经有六千年
历史，这里出土的龙山文化遗址
中的彩陶酒器，就有杯、壶、樽、
爵等，表明当时酿酒业已经相当
发达。景阳冈酒厂坐落于阳谷县
城西南部，是山东省内八大名酒
企业之一，出产的景阳冈系列、
陈酿系列，享誉省内外。其中兼
香产品赖茆酒，曾经一度和茅台
齐名，被誉为“南茅北虎”。

中国酒器博物馆就位于
景阳冈酒厂内部，这座收集了

2000多件历代酒器的博物馆，
是当今中国涵盖历史最久远、
种类最齐全的酒器陈列馆。推
开朱红的木质大门，就如同进
入了中国酿酒历史的文化长
河。一款出土自龙山文化时期
的玉质双鼠饮酒杯，开启了我
们探幽之旅。紧随其后的便是
公元前1600年前夏代的铜爵，
是我国存世极少的夏代青铜
爵，也是这座博物馆的镇馆之
宝。一款周代鸟形铜尊，通体
浮雕翅翼，羽毛栩栩如生，同
样被视为镇馆之宝。夏商周时
代，酒器以爵、樽为主，如今大
家介绍贵宾，都以“尊敬”开
头，这用樽来敬酒的习俗，已
经延续了接近三千年的历史。

上古时期人们用陶器、青
铜器做酒具，到了汉唐，则发
展为漆器、金银、玉器、瓷器和
三彩酒器，西汉鎏金熊足制酒

尊、唐代镶金玻璃牛首杯、无
不显示出当年那个睥睨天下
的盛世雄风。

参观期间，一款出土自元
代的三元及第酒罐吸引了大家
的目光。这款酒罐造型庄重古
朴，罐体四周嵌有“三元及第”
四个大字，辅有龙的图案。据考
证，三元及第第一次流行于明
清时代，清人李渔就有“三元及
第才千顷，一品当朝禄万钟”的
诗句。这说明，在五百年前，科
举庆功就有了特供酒。这和时
下名目繁多的高考庆功宴，还
真有异曲同工之妙。

酒风盛行，当然要有礼制。
这酒道馆里同样少不了中华酒
礼。据考证，中华酒礼始于殷
商，成于两周，逐渐规范成为完
善的礼仪和制度。祭祀天地神
明，是最重要的礼仪，周朝就开
始设置酒官制度，这也是如今

礼宾制度的开端。随后，酒的赏
赐制度、饮酒的等级制度也随
着时代发展，日渐完善。

随着封建社会土崩瓦解，
等级森严的宫廷饮酒也烟消
云散，中国的民间酒俗则发展
壮大。乡人聚会、人生酒俗、升
迁高就、节日庆典、饮酒助兴，
成为必备。

欣逢盛世，国泰民安，经
济快速发展，人民生活不断提
高，延续数千年的酒礼、酒道
如今得到空前发展和繁荣。以
景阳冈酒厂为代表的大批酿
酒企业，除了做好企业，酿出
美酒以外，在保存发扬中华酒
文明方面已经开始全面发力。
正是他们的不懈努力，才让我
们能够领略如此博大精深的
民族文明。

景阳冈酒道馆，功莫大
焉。 (陆小虎)

景阳冈酒道馆之旅

近日，中国酿酒工业协
会、京西宾馆管理局，联合在
京西宾馆隆重举办中国名酒
展颁证大会。入选此次名酒
展的有茅台、五粮液、国窖、
汾酒等国家名酒，“国井酒”
作为中国芝麻香型白酒代
表、中国复粮芝麻香型白酒
代表入选并获荣誉证书，这
是中国酿酒协会等有关部门
对“国井”质量和品牌的又一
次充分肯定。

“中国名酒展”入选产品
是中国酿酒工业协会精心组

织收藏并展览的全国名酒品
牌，其收藏和展示的名酒不
仅要在质量方面经过严格评
选，而且要在品牌知名度、美
誉度等方面都要在全国名列
前茅。多年来，山东扳倒井集
团坚持可持续发展战略，重
视品牌文化建设、人才队伍
建设和科技创新，形成了由
山东省唯一的“中国酿酒大
师”赵纪文领衔的，由“中国
第一品酒师”、“全国技术能
手”、“中国白酒酿造科技专
家”、“国家级评酒员”、“高级

技师”等组成的国内一流专
家团队。曾荣获“国家地理标
志 保 护 产 品 ”、“ 中 华 老 字
号”、“中国芝麻香型白酒领
军企业”、“中国低度浓香型
白酒著名企业”、“中国驰名
商标”、“中国食品工业质量
效益奖”、“中国白酒质量优
秀产品”、“中国历史文化名
酒”等多项荣誉，并获纯粮固
态发酵白酒认证标志。2011年
与中国食品发酵工业研究
院、山东省食品发酵工业研
究设计院等建立战略合作。

三方联合共建了第一家中国
芝麻香白酒研究院，加强国
家科技项目的攻关，并参与
承担“十二五”大型国家科研
攻关项目。并有中国食品行
业唯一的中国工程院院士孙
宝国加盟扳倒井研发。2011年
12月，扳倒井集团生产的“芝
麻香型、浓香型白酒”顺利通
过有机认证，“国井酒”成为
全国唯一的芝麻香型有机白
酒，改变了山东没有有机白
酒的历史，也为国井扳倒井
品牌增添了含金量。(李永训)

“中国名酒展”颁证大会在京举行

明明在贵州这个盛产
酱香型白酒的“酒窝子”里，
却打出了“争做贵州浓香第
一品牌”的广告语；虽然被
茅台酒厂收购了，却成了

“老子英雄，儿非好汉”的结
果；政府“拉郎配”兼并重
组，习酒咋就混了个“舅舅
不亲，姥姥不爱”的结果。

俗话说“老子英雄，儿
好汉”，作为1998年才被茅
台收入版图的习酒，却并非
像国酒茅台那样风光。

据了解，习酒分窖藏、金
质、五星三个系列，其中前两
者为酱香，后者为浓香。“一开
始习酒主打酱香，慢慢发现市
场做不起来，就加上了浓香产
品。”一业内人士如此说。

大家都知道，中国白酒
香型具有明显的地域性，像
贵州茅台镇的酱香、山东的
芝麻香等，“白酒有很强的
区域概念，这包括当地的环
境、气候、微生物群等。可以
说，离开茅台镇就不可能酿
出像茅台一样的酱香。”白酒
专家认为：一方面，离开茅台
镇就不可能酿出像茅台一样
的酱香，习酒所在的习水镇
距离茅台镇近100公里，酱香
的专业性上习酒不沾边；另
一方面，身处贵州“酱香窝
子”里的习酒，却在自己广告
语里打出了“做贵州浓香第
一品牌”的宣传语。

“习酒自身定位飘忽不
定，其根本原因应该是产品品

质。没有过硬的酱香酒，还要
做市场，只能什么需求做什么
了。”一消费者自己琢磨到。

除了消费者对习酒的
质疑，茅台酒厂也开始对其
弱化。在2011年年底茅台集
团经销商大会上，明确提出
要弱化茅台习酒、茅台王
子、茅台醇等带“茅台”字样
系列品牌。消息一出，很多
经销商纷纷抛售。

茅台习酒随即在全国
各地给经销商“打气”。今年
1月8日，山东市场2012年经
销商大会在济南吉华大厦
召开，据透露，原本到会的
上百人的聚会最终以不到
60人的局面收场。

挂着茅台的大旗，习酒
销售为何不起眼？一资深经
济专家解读认为：重组“拉
郎配”，后遗症很多。

据了解，茅台习酒前身
为习水酒厂，是一个很小的
区域性品牌。1997年9月，由遵
义市委市政府、贵州省轻工
厅、茅台酒厂(集团)公司、习
水县委县政府组成的兼并领
导小组进住公司，开始实施
茅台兼并习酒的工作。1998年
10月26日，中国贵州茅台酒厂
(集团)习酒有限责任公司挂
牌成立。“老子”茅台俨然成
为中国白酒“大哥大”，销售
额接近200亿元，而“舅舅不
亲，姥姥不爱”的习酒，去年
销售额不足10亿元，可见其
销售确实不起眼。（金鑫）

在酱香窝子里却要打出浓香第一的宣传语，习酒厂

葫芦里到底卖的哪门子药？

习酒咋就混了个
“姥姥不爱”5月7日，为鼓励企业守诚

信、讲良知，促进中国进口葡
萄酒行业健康发展，由中国副
食流通协会、新食品杂志、环
球时报/环球网主办，成都新
食文化传媒有限公司和广州
市罗兰文化传播有限公司承
办的中国进口葡萄酒诚信高
峰论坛暨中国首批信誉酒商
(葡萄酒)联盟成立会议，在北
京国家会议中心召开。

北京德龙宝真国际酒业

有限公司、ASC精品酒业、戈
斯曼国际酒业有限公司、澳大
利亚天鹅酿酒有限公司、上海
卡聂高国际贸易有限公司、法
国百特酒业集团、厦门建发国
际酒业集团有限公司、北京恒
亿盛世酒业有限公司、北京酒
仙电子商务有限公司、浙江凌
轩进出口有限公司、浙江商源
国际酒业有限公司等十一家
进口葡萄酒行业主流进口酒
商的参与。 （王丛）

进口葡萄酒诚信高峰论坛在京召开

鲁苏衔壤，运河之畔，袤沃平原。
有古郡兰陵，溯源夏商；物丰酒美，载誉千年。
后圣荀公，两为尊令，治世劝学皆巨贤。
李太白，挥毫《客中作》，情韵悠绵。

更有史海珠珍，引笃情志仁究真源。
曾仓颉作字，陋居沟北；邱颖造律，心瘁桑田。
一代神武，齐王高肃，青锋指处大漠寒。
喜今朝，又群英奉睿，煌辉依然！

(作者系山东兰陵集团党委副书记)

沁园春·兰陵
王景俊

鉴鉴评评现现场场，，5500多多名名美美女女品品酒酒师师凭凭借借细细腻腻和和敏敏感感，，为为鲁鲁
酒酒质质量量把把关关。。
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