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4月22日，东风Honda旗
下首款自主研发车型思铭
CIIMO正式上市。思铭CIIMO

是基于思域平台打造的一款
入门中级车，在外观、空间、
动力等方面继承了思域平台
的优秀DNA，填补了第九代
CIVIC(思域)取消Lxi车型后
留下的市场空间，有助于东
风Honda进一步强化中级车
市场布局，实现更大的产销
目标。

在外观上，思铭CIIMO

秉承空气动力学的设计理
念，精致镀铬设计的前格栅
与透射式前大灯自然衔接，
立体式晶钻尾灯与动感的尾
部曲线相呼应，使整车看起
来时尚流畅；在空间上，思铭
CIIMO延续了思域平台一贯
的空间优势，轴距达到 2 . 7

米，在同级别车型中表现出
色。此外，思铭CIIMO还搭载
了1 . 8Li-VTEC发动机，百公
里综合油耗仅为6 . 9L，延续
了思域平台“1 . 5L油耗、1 . 8L

排量、2 . 0 L动力”的核心优
势。

中级车市场向来是竞争
最为激烈的细分市场，每个
汽车厂商唯有紧密贴合消费
者需求才能立于不败之地。
当东风H o n d a凭借第九代
CIVIC(思域)锁定了高端中级
车消费群，还需要一款入门
中级车来占领更大的中级车
市场，思铭CIIMO应运而生，
较思域更低的价格和一脉相
承的高品质，同时与第九代
CIVIC(思域)保持采购同源、
生产同线、销售同网、服务同
质等优势，最大化满足中级

车入门级客户群体的需求。
思铭C I IMO的上市不

仅体现了东风H o n d a中级
车战略，还是东风Honda平
台战略迈出的第一步。据了
解，东风Honda未来将以思
域、CR-V两大车型平台为
核心，逐渐充实产品线，进
一步完善东风H o n d a的产
品体系，为消费者创造出更

多符合他们需求的高品质
车型。

业 内 专 家 认 为 ，思 铭
C I IMO的上市不但顺应了
汽车市场消费的新趋势，满
足了年轻消费者的新需求，
同时也积极响应了中国发
展自主车型的国策，可以说
是东风Honda新思维、新发
展的具体体现。 （郝霞）

从思铭CIIMO上市看东风Honda的中级车战略

喧嚣的北京车展落幕了，这个行业盛会
对产业的梳理依然举足轻重，从各企业擂台
式比武的展示中，能透视出中国车市未来的
发展轨迹。在市场逐渐远离高速增长的背景
下，企业的发展思路也变得更加务实和谨
慎，前两年一哄而上的新能源车似乎正逐渐
被各种SUV替代，大有一种喜迎“春天”的味
道。福特、奔驰已经旗帜鲜明地喊出“SUV元

年”的口号；克莱斯勒、宝马、雷克萨斯、马自
达、三菱和PSA等，也不甘示弱地推出各款
SUV车型来争奇斗艳；自主品牌这一次再度
跟上了节奏，无论是吉利的全球鹰GX7、上
汽MG概念车，还是传祺GS5，及华晨V5和东
南V5，抑或是比亚迪、长城和江淮等，都在大
力拓展SUV市场。就连一向高高在上的奢华
品牌，宾利、兰博基尼、玛莎拉蒂等也纷纷接

地气发布了SUV车型，以扩大自己的产品
线。据不完全统计，在全球首发的120款车型
中，单SUV就有27款之多。

“千树万树梨花开”的阵势也似乎在证
实这个新SUV时代的到来。而近两年来这个
细分市场的快速增长早就让各厂家垂涎已
久，从2008年的同比增长25 . 28%，到2009年的
增长47 . 15%，和2010年的100%增长，SUV始终
是最耀眼的细分市场。哪怕是在去年暗淡
的车市中，超过20%的增长速度是整体乘
用车市场增幅的5倍，某些热销产品依然
是加价之声不绝于耳。即使在今年一季度
车市下滑的背景下，SUV也同样达到增长
18 . 05%。中国汽车工业因为人口红利所带
来的市场拓展已经逐渐显出疲态，北京、
上海等一线城市的政策限购让车企决策
者们认定，SUV是下一个进入中国千家万
户的新突破口。而在自主品牌眼中，未来
的轿车市场价格竞争的情势已经形成，只
有SUV可以获得更高额的盈利水平，实现
真正的“天花板”突破。

我国汽车多元化和细分化的消费环
境，成就了SUV的发展奇迹。而换车潮和

家庭增购第二款车等因素又为这个市场
的持续发展添柴加油。在这个汽车更新的
时代，汽车不再是代步工具的符号，而是
一种彰显个性、追求自由的载体。不少都
市男女在压抑的工作之余，也希望通过它
来实现“纵情广阔天地、驾驭自由梦想”。
于是，“新SUV时代”对产品的要求比以前
更需要个性化、年轻化和时尚性。同样，伴
随着中国年轻用户的增多，以及都市人群
对SUV选择偏爱的增加，对SUV的功能性
要求也水涨船高。

不过，压在SUV头上的一顶帽子仍然
是燃油经济性，大部分消费者在购买之前
都会习惯性地认为SUV的油耗要远远高
于其他车型。而在油价日益攀升的今天，
再阔绰的消费者都不得不掂量下它的分
量。如何在同样压力下寻找到新的市场“蓝
海”，而不是成为别人的追随者，甚至是垫脚
石，则是各个摩拳擦掌进军SUV市场的自主
品牌企业需要更多思考的问题。这是个“再
次新兴”的战场，硝烟开始弥漫。

据《新京报》

近日，威志全新换代产品
威志V5在青岛中豪中国一汽
夏利展厅正式上市。中豪销售
总经理江总以及众多媒体记
者亲临现场，一同见证了威志
V5的精彩上市仪式。

威志V5是中国一汽品牌
战略发布以来重磅推出的又
一款经济型轿车，也是天津
一汽在大自主发展战略下，
深入了解市场动态，顺应当
前经济发展趋势而研发的一
款智能家轿。

在外观上，威志V5结合

中国人的审美特性，整体设
计简洁流畅，动感的线性和
雅致的曲面造型完美结合，
兼具运动与时尚气息，满足
了消费者现代家庭和商务用
车的双向需求。在内饰上，威
志V5采用环舱型整体内饰设
计，庄重典雅。大旋钮的中控
台美观舒适，冰蓝色背光的
仪表设计搭配深色内饰，动
感前卫。

威志V5的最大亮点是创
新性导入了“智能双I”理念，I
-Save我节能，I-Safe我安全。

在节能方面，威志V5不仅是
被动降低能耗，更是主动提
高能效。搭载VCT-I技术的高
性能发动机，配合全新引入的
ISS智能节油系统和EPS电子
助力系统，更适合在城市拥堵
路况中行驶，节能效果明显，
百公里综合油耗最低达到5 . 6

升/百公里。威志V5智能节油
型及旗舰型产品，完全满足国
家三阶段“节能产品 惠民工
程”的要求，享受国家3000元惠
民补贴，并达到了国五的环保
标准。在安全方面，威志V5不

只是被动防护，更是主动防患
未然。TPMS胎压报警系统、
BOS刹车优先系统和 I SO-
FIX儿童安全座椅固定装置
等先进的安全技术装置，更
能全方位地保证驾乘人员的
行车安全。威志V5在节能、安
全技术应用方面，已经完全
超越了A0级轿车的水平，成
为经济型轿车先进技术应用
的新标杆，为追求品质和理
性消费，热爱家庭和事业的
都市人群，提供了理想的用
车新选择。 （郝霞）

威志V5青岛中豪上市会圆满结束

木易

全新雅阁将搭载新发动机
在今年初的底特律车展

中，本田展示了雅阁Coupe概
念车，这款车被看做是新一
代雅阁的雏形。日前，外媒也
曝出即将于2013年投放的全
新雅阁更多信息，据悉，该车
将搭载全新发动机并匹配
CVT变速箱。

据了解，新一代雅阁将
采 用 本 田 新 研 发 的 E a r t h

D r e am s技术。其中，全新的
2 . 0 L 和 2 . 4 L 发 动 机 将 在
DOHC (双顶置式凸轮轴 )、
VTEC(可变气门正时和升程
电子控制系统)技术的基础上
采用直喷及阿特金森循环技
术。后者最大输出功率约为
181马力，峰值扭矩可达240N·
m。传动方面，新发动机将与
CVT变速箱匹配。官方称，这

款变速箱在轻量和紧凑化的
同时实现宽变速比，大幅度
提高效率，燃油经济性比以
往的CVT提高5%，比同级别
5AT提高约10%。

此外，全新雅阁依旧有
3 . 5L V6发动机可选，经重新
设计后，与同排量现款发动
机相比，燃油经济性提高10%

以上，功率提高5%以上。与之

相匹配的是一款6AT变速箱。
编者语：广汽本田官方

曾透露，新一代雅阁将在2013

年推出，据悉，国产车型将针
对中国消费者喜好，对前脸、
尾部以及内饰进行升级改
造，与此同时，在动力方面也
会全面升级。希望厂方能将
本田的先进技术同步带给国
内消费者。

专家教您如何
保养车辆最省钱

新车越来越多，但一旦购买后我们几乎
只与4s店售后打交道了，但“买车容易养车
难”，这已经是一个不争的事实。养车的确
难，除了居高不下的油价带给我们的负担
外，更大的资金消耗也许就是车辆维修、保
养了。但是每个品牌服务质量参差不齐，况
且每家4s店售后质量也不尽相同，这就很容
易造成消费者上当受骗。那我们如何避免这
些？怎样才能花最少的钱达到最佳保养效果
呢？

更换配件以保养手册为参考

特约服务站的维修费用确实比较高，而
且个别4s店为了追求更高的利润，还会建议
车主更换一些不必要更换的配件，增加了车
主的养护费用。例如空气滤清器和花粉过滤
器这些配件，通常情况空气滤芯每间隔20000

公里更换一次，花粉过滤器每间隔1年更换
一次。每次小保养的时候，只需要利用高压
气枪清理一下空滤盒和滤芯就可以了，没有
必要每次都更换。但是个别4s店会建议您提
前更换这些配件，如果汽车只是在市区内行
驶，只要按照厂家规定的时间去更换滤芯就
可以了。

货比三家比价格

在大部分车主脑海里，都会认为同一品
牌4s店的配件价格和工时费用是相同的，原
因是同属一个品牌的4s店。其实不然，通常
情况常用配件的价格完全一样，例如保养时
用的机油机滤、空气滤芯、汽油滤芯和火花
塞，以及正时皮带这些配件，这些常用配件
各4s店的价格完全一样。但是一些冷门配
件，因为更换频率不高，各4s店之间价格还
是有差别的，因为各4s店的进货时间和维修
项目会有很大区别，所以就导致了冷配件价
格不一样，在更换一些特殊部件的时候，建
议您多咨询两家4s店。

充分利用免费检测服务

特约服务站为了吸引更多的车主关注
本4s店，所以经常会举办一些免费检测活动
邀请客户参加。在免费检测期间，如果您能
抽出一点时间来，最好是到店内进行检测。
定期检测便于车主更加了解车况，将一些隐
患及时解决，避免爱车出现大问题。

自行缩短保养周期等于浪费

在实际使用当中，还有一部分车主过分
爱护车辆，厂家规定每间隔5000公里至1 . 5万
公里更换一次机油机滤，个别爱车的朋友会
提前2000公里，甚至提前5000公里就去更换。
针对于这种情况而言，长期下去会增加很大
一笔保养费用。在此提醒广大车主，只要按
照厂家要求的去保养就足够了，没有必要自
行缩短保养周期，这样做无疑是一种浪费，
而且并没有太多实际意义。如果近期行驶路
况确实非常差，适当提前几百公里去保养是
完全可以的。
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