
下周五才是儿童节，有些家长等不及

提前过“六一”童装卖得俏
文/片 本报记者 孙静波 赵苏炜

5 月 24 日，全球最大的中文搜索引擎
百度主办的“ 2012，聚焦营销新动力——— 百
度营销中国行”大型活动到达泰安，百度公
司曹宇及泰安各个行业的数百位企业代表
出席本次活动柜，围绕着当前中小企业面
临的难题，分享搜索营销为企业营销带来
的革新，探索企业发展营销新动力。

当前，百度在全国范围内推动翔计划
实施落地，在泰安举办营销中国行活动
中，除为数百家参会企业带来精彩纷呈的
营销理念与方法的盛宴，也将免费帮助中
小企业建立企业网站、帮助企业培训搜索
营销人才，赠送 VIP 服务等，帮助解决中
小企业的市场拓展难题，提高企业活力和
竞争力。

现在，越来越多的企业选择搜索营销
作为主要网络推广方式。2011 年，中国网
络营销市场收入达到 399 亿元，搜索营销

份额占比接近 50%。国内选择百度开展搜
索引擎营销的企业已经达接近 50 万家。
这些高度网络化的企业在过去三年中的
收入增长达到 25%。

原来在互联网上做广告只有大公司
出得起钱，而小企业出不起，百度很大程
度上解决了中小企业这一难题。如今，中
国已迎来由外贸转向内需驱动的重大产
业时刻。面对越来越细分的专业化市场，
企业如果想让用户找到，一定是靠互联网
搜索。

据了解，泰安近 13 万家中小企业，已
有 8 万家企业完成信息化改造，搜索营销
已经成为中小企业开拓销路、扩张市场的
主要途径。目前，泰安已经有 120 家来自
化工材料、机械设计、仪器仪表等诸多领
域的企业，率先登上百度推广平台“淘
金”。

“2012 百度营销中国行”

泰安推四大优惠

七乐彩游戏

推出“2000 万元派奖”
为回馈社会公众对中国福利彩票七

乐彩游戏的厚爱，进一步提升七乐彩的品
牌形象，中彩中心自 5 月 28 日起开展为
期 20 期的七乐彩“ 2000 万元派奖”活动。

每期派奖 100 万元，由当期特别奖投
注中奖者获得。特别奖是复式投注选中七
个基本号码和一个特别号码。中奖者除按
照常规设奖方案获得奖金外，额外获得特
别奖奖金。当期如果有多注中得特别奖，
按中奖注数均分；如果无人中得，则该奖
金滚入下一期，与下一期奖金合并派发，
并按下一期中奖注数均分，以此类推。

单注复式投注中得特别奖奖金最高
限额为 500 万元，超出限额部分滚入下一
期。如果最后一期没有中出，或者奖金按
中奖注数均分后单注奖金超过 500 万元，
则派奖活动往后顺延，直至派完为止，但
不再增加新的派奖奖金。

七乐彩游戏与山东有着不解之缘，其
前身是我省的“齐鲁风采·30 选 7 ”游戏。

该游戏是山东彩市的金牌游戏，2000 年 5

月 1 日在我省上市，首期便中出百万大奖
2 注。2004 年，该游戏被中彩中心评为中
国福利彩票著名品牌。截至 2006 年底，共
中出一等奖 2299 注，平均单注奖金额超
过 90 万元，被彩友誉为“百万富翁生产
线”。2007 年，“ 30 选 7”游戏走向全国，更
名为七乐彩，受到全国彩友的欢迎。12 年
来(2000 年 5 月 1 日的 2000001 期至 2012

年 5 月 18 日的 2012057 期)，该游戏在我省
实现销售 121 亿元，筹集公益金 42 亿元。

此次七乐彩 2000 万元派奖活动，是
七乐彩全国联销以来规模最大的一次派
奖活动，对全国七乐彩爱好者特别是山东
彩友是一次难得的机会。从 5 月 28 日第
2012061 期开始，连续 20 期，每期加奖 100

万元。由于七乐彩常规一等奖和特别奖的
奖金最高限额均为 500 万元，所以此次活
动一等奖加特别奖中奖者获得的奖金最
高限额为 1000 万元。

距儿童节还有一
周，泰城商家已拉响儿
童节促销大战。24 日，
记者走访发现，不少家
长提前为孩子过节，儿
童产品销量直线上升。

家长：

双休日提前过“六一”

今年“六一”儿童节在星期
五是工作日，多数家长要照常工
作只好提前陪孩子过节。

市民宋女士刚从一家儿童
摄影馆出来。她说，平时工作忙，
很少有时间陪孩子，今年儿童节
没赶上周末还得上班，不能陪孩
子。“趁中午，带孩子拍了张亲子
照，给她买了夏装和童话故事
书，当提前陪孩子过节。”

市民詹先生特地带孩子出
来逛街、买书。还有不少家长打
算趁这个双休日给孩子提前过
儿童节。

商场：

一天销量赶平时三天

24 日，在东岳大街一商城的
儿童装专柜，花样繁多的儿童服
装摆在最显眼位置。销售人员告
诉记者，儿童节促销活动早已开
始，夏装一律 8 折销售。“这两天

很多家长来给孩子买新衣服，亲
子装最受欢迎，一天销量能赶上
平时三天的。”

在财源大街一家儿童生活
馆里，琳琅满目的儿童装、鞋帽
吸引不少带孩子逛街的家长。销
售员说，为迎接儿童节，特地进
了一些新款。“商城‘六一’促销
活动从明天开始，好几位家长今
天就来预定，等打折再来拿。”

银座商城宣传科丁民告诉
记者，每年“六一”是一年重头戏
之一，今年促销也“毫不手软”。

“商城活动从明天开始，一直持
续到 6 月 3 号。”

书店：

启蒙益智书受欢迎

相比儿童服装的打折促销，
儿童图书倒“安静”许多，但销量
上并不弱。青年路一个体书店
里，不少儿童益智类启蒙类图书
专门摆放一个专柜。销售员张燕
说，现在家长越来越注重儿童启
蒙教育，临近儿童节，销量直线
上升。

刚给女儿买完书的市民房
先生说，以前过节孩子总要去

肯德基、麦当劳吃一顿，今年
儿 童 节 和 妻 子 商 量 给 孩 子 买
书，培养孩子学习的兴趣，选
一些启蒙益智类的书，孩子也
喜欢。

除图书类热卖外，电子书籍
类也倍受青睐，在一些商城的电
子产品专柜，多位家长为孩子挑
选儿童点读笔、智能机等电子产
品。大润发小天才宝贝电脑专卖
店里，不少家长带着孩子在试用
机器，销售员称，越来越多的家
长重视早期教育。“平时一天卖
三四台，这两天一天能卖八九
台。”销售员说。

巴菲克地板源于加拿大，2004

年落户中国，2007 年巴菲克在中
国沈阳成立工厂。旗下拥有五大生
产工厂、三大品牌，分别分布于沈
阳和江苏两地。巴菲克庞大的生产
体系和 2000 多家完善的销售网
络，为巴菲克能在 2012 年上市做
好了充分的准备。

巴菲克在一直沿用国际化的
战略思想来凝合纵队，倡导发展。
旗下主打品牌巴菲克地板倡导舒
适生活，自然品味。舒适，是人们的
第一追求。一套家居装饰完成，地
面占有最大的空间，其构成的色彩
与表现形式，将融入承载总体布局
与格调，巴菲克地板正是以最舒适
的设计给人以享受，其“奢侈”的含
义是价值将超越物质本身，带给人
们视觉上的和谐，平凡中体现优
雅，粗旷中蕴藏细腻、立体流动的
线条入木三分，刻画出岁月的痕
迹、历史年轮，这就是巴菲克。

巴菲克地板主流产品，从强化
到实木，从模压到手工雕琢，再到
炭化工艺，三代产品的研发仅在几
年间，并且在投诸市场后取得了很
大的成功。这充分说明：从开发模
式到产品研发，巴菲克都有相当过
硬且深厚的企业内功。

(李莉)

家长到商场提前给孩子选礼物

消费
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