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今日潍坊 C09

国内一流设计机构来潍坊考察

为潍坊旅游发展支招

本报7月9日讯(记者 孙翔 通
讯员 苏海宽)9日，记者从市旅游局
了解到，6月27日至7月1日，三家国内
一流的旅游规划设计机构来到潍
坊，对旅游资源进行考察调研，为潍
坊旅游支招。他们将为潍坊编制《潍
坊旅游品牌策划》。

据工作人员介绍，近年来，潍坊
旅游产业发展迅速，已跨入山东旅
游第一方阵。为加快推进“区域性旅
游集散中心”建设，打造全新的旅游
品牌，根据市政府要求，市旅游局通
过相关媒体发布招标公告，筛选国
内一流的旅游规划设计机构为潍坊
编制《潍坊旅游品牌策划》。

根据品牌策划第一阶段工作计
划安排，6月27日—7月1日，市旅游局

组织中国创意研究院、北京世纪唐
人旅游发展有限公司联合体、山东
省旅游规划设计研究院联合体3家
竞标单位规划设计专家，来潍坊考
察调研旅游资源、旅游产业发展等
方面的情况。在各县市区的积极配
合下，圆满完成了此次考察调研工
作，为编制概念性品牌策划方案奠
定了基础。

考察调研期间，专家组重点考
察了沂山风景区、云门山风景区、寿
光蔬菜高科技示范园、杨家埠民家
艺术大观园、诸城恐龙地质公园、安
丘景芝酒之城、金泉寺等20余处景
区(点)，同时采取实地调研和座谈会
的方式，详细了解当地旅游资源及
发展概况，对潍坊旅游有了更加直

观和深刻的感受，达到了考察调研
的预期目的。

专家认为，潍坊旅游资源丰富，
潍坊风筝已成为潍坊独有的名片，
但也存在短板。专家为潍坊旅游提
出了很多可行性建议，如尽快实现
潍坊旅游由“观光”型向“休闲”、“深
度体验”型的转变等。

通过此次考察调研，专家全面
了解了潍坊旅游资源与旅游业发展
概况，对潍坊旅游品牌的策划提升
有了初步设想。下步，各策划机构将
对潍坊旅游资源进行进一步梳理，
分别编制概念性品牌策划方案，经
专家评审委员会评审后，确定一家
单位承担《潍坊旅游品牌策划》编制
任务。

专家建议：发展潍坊“大旅游”

提炼“恐龙王国、

火山探秘”等新主题
6月27日—7月1日，三家国

内一流的旅游规划设计机构专
家在考察调研潍坊旅游资源
后，提出了不少意见和建议，为
潍坊旅游发展建言献策。

专家认为，潍坊旅游资源
丰富，自然与人文资源分布广
泛，生态农业、民俗文化资源
独具特色，潍坊风筝已成为潍
坊的独有名片。潍坊山岳型旅
游资源丰富，沂山、云门山、常
山、青云山、浮烟山等优美的
自然景观与宗教文化、民俗文
化紧密结合，相得益彰；潍坊
农业旅游资源丰富，青州花
卉、寿光蔬菜、昌邑苗木等已
形成独特品牌，通过每年举办
的大型节会，进一步扩大了品
牌影响力。寒亭杨家埠、高密
姜庄镇等村镇，民俗文化资源
集中，特色鲜明，吸引了国内
外众多游客。

但是，潍坊旅游发展也存
在着短板。一是中远程吸引力
不足，目前来潍坊旅游的游
客主要是本市及周边地市，
对全省、全国的辐射力较弱，
客源市场比较单一；二是大
品牌小产业，“风筝”等传统
旅游产品还未形成产业化；
三是旅游产业结构不够合
理，“吃、住、行、游、购、娱、
产、学、研”全方位的发展格

局尚未形成；四是某些景区
(点)旅游基础设施不完善，亟
待建立更加完善的旅游公共
服务设施体系；五是风筝、剪
纸、年画、泥雕、肉火烧等潍坊
特色旅游产品应得到深度开
发与推介，形成产业化运作。

为进一步做大做强潍坊
市旅游产业，专家建议：一是
加快产业转型升级，尽快实现
潍坊旅游由“观光”型向“休
闲”、“深度体验”型的转变；二
是整合旅游资源，探索建立

“旅游发展委员会”、“旅游发
展公司”，尽快实现“潍坊大旅
游”的目标；三是从发展势头
好、有潜力的项目中提炼重点
旅游吸引物(如青云山民俗旅
游、恐龙王国、火山探秘、海滨
度假、农业体验等)；四是以旅
游新主题、新品牌为基点，规
划旅游产业，完善相关产业
链，做大旅游产业；五是大力
发展旅游设施建设，加强铁路
与公路对接、完善公共交通网
络；六是发展传统民俗旅游的
同时大力发展特色旅游，特别
是以安丘景芝酒业为代表的
工业旅游和以寿光蔬菜为代
表的农业旅游发展潜力巨大，
应重点开发。

本报记者 孙翔
通讯员 苏海宽
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