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今日运河

中国IT连锁巨擎宏图三胞，面向
济宁齐鲁晚报读者打造“齐鲁晚报读
者专场”IT购物盛宴，7月21日(本周六)
在宏图三胞太白楼旗舰店震撼开启，
同时宏图三胞兖州店、邹城店、曲阜店
分会场也将同步启动，全方位上演对
齐鲁晚报读者的精彩IT盛会。

据宏图三胞负责人介绍，针对本

次齐鲁晚报“读者购物专场”，公司拿
出了巨额促销资源，让广大读者得到
真正的实惠：电脑最低8折特供，双核14
寸笔记本低至1888元；品牌台式电脑最
高直降1000元；1400万像素数码相机低
至699元；智能手机享受0元购机活动，
还有机会享1000元联通话费，业界号称
安卓机皇的三星I9300、Htc四核高端智

能手机专场特惠，更有诺基亚、摩托罗
拉、小米等上百款智能手机真机演示
现场促销。

据笔者了解到，针对齐鲁晚报的
中考、高考学生读者，宏图三胞还专门
定制了“考分抵现金”的活动，根据学
生的考分，购买电脑、数码、智能手机
最高可抵120—300元现金不等，广大的

中高考学生朋友不可错过哟！
同时友情提醒，宏图三胞为广大

济宁用户提供十二县市区终生免费上
门、终身保修的服务。从深层次来看，
连锁企业的规模采购带来的价格优
势、服务优势、理念优势会给济宁IT市
场带来新的活力，消费者会是最大的
受益者。 (王锦)

依据车市各车型发展的趋同原
则，作为乘用车主要板块之一的MPV
市场，也会出现小排量化产品。为了
占得市场先机，一贯擅长于“先锋营
销”的风行汽车面向广大个体老板、
私营业主、县乡(镇)及县属的基层政
府单位、事业单位，推出国内首款
1.6L小排量大空间全能商务车——— 菱

智1.6L，预计售价6-8万元区间。这款
车同时也是国内首款1.6升的商务车。

菱智1.6L以远低于MPV的售价，
正统MPV的体面外观和实用大空间，
为个体老板们提供了一个升级用车的
“最佳解决方案”。据了解，风行汽
车的菱智1.6L，则诞生自国际化的商
务MPV平台，因而在商务形象、使用

空间等方面均遥遥领先同价格带车
型。这一居高临下的优越血统，决定
了菱智1.6L在小排量商务车市场无可
比拟的领跑者地位。而为了使领跑者
的地位更加稳固，菱智1.6L的售价，
低至5.68万元起售，与高端微客、CDV
等车型不相上下，甚至更低，可谓性
价比更高。借助性价比这一杀手锏，

菱智1.6L有望成为个体老板、私营业
主、乡(镇)及县属的基层政府单位、事
业单位等公商务群体购买商务车的最
佳选择。由于承袭了三菱太空舱的优
质血统，菱智1.6L在外观空间上，都
表现出纯粹的商务MPV车型的优势，
而其在动力、安全和通过性上，也都
远远超过了同级车型的水准。(马敏)

7月16日，一汽奔腾品牌旗下全新
车型奔腾B90正式于一汽轿车二工厂
下线。作为一款潜心研发数载的优秀
旗舰产品，奔腾B90融合一汽轿车几十
年的技术积淀，代表了目前国内最为
领先的制造工艺和科技水平，拥有平
台科技、轻量化科技、安全科技、舒适
科技以及智能科技五大领先科技优

势。在继承和发扬奔腾品牌长期积累
的“品质”、“安全”等优良品牌资产的
基础之上，奔腾B90为奔腾品牌注入了

“科技”的DNA，并拉动奔腾品牌向上
发展。

奔腾B90在外观上保持了奔腾车
系一贯的家族脸谱式的设计风格，拥
有强烈的品牌辨识度，同时融合了征

战市场多年的奔腾B50、奔腾B70等车
型的成功设计元素，在强调简约，大气
设计风格的同时更加强调中高级旗舰
车型典雅厚重的设计理念，堪称近几
年自主品牌车型中难得的成熟之作。
基于中国一汽自主研发的全新M2轿
跑车平台技术，奔腾B90从动力、操控、
品质、安全都有非常大的飞跃。整车融

入很多领先的高科技优势，将给用户
带来非凡的驾驶感受。奔腾B90的下
线，也将为目前主流中高级商务轿车
市场带来全新的驾控标准。奔腾B90，
预计将于8月下旬正式上市，售价区间
15-20万元。这款奔腾品牌全新中高级
旗舰将会带来国内中高级车市场新一
轮的洗牌，值得我们期待。 (缪大鹏)

继入围“节能车辆减免车船税车
型”目录之后，福特新福克斯又成功
入选国家第八批“节能产品惠民工
程”推广目录。从目录公布日起，凡
购买福特新福克斯1 .6升系列车型的
消费者，均可享受到3000元的国家节
能减排购车补贴。

作为有责任感的企业公民，长安
福特一直将“绿色”作为其重要的品
牌支柱。

最新动力总成技术、创新的进气
格栅主动关闭系统、更具流线型的外
观设计和减轻的高强度车身，福特新
福克斯的每一个细节都践行着节能环

保的理念。
福特新福克斯同时入选“节能

产品惠民工程”目录及“节能车辆
减免车船税车型”目录，意味着消
费者将直接从中受益。不仅如此，
福特新福克斯1.6升车型每百公里6.2
升-6 . 4升的综合工况油耗也让消费

者在购车之后，可以体验到更低油
耗带给他们的更低拥车成本，进一
步提高了福特新福克斯超值的驾乘
体验。相信自上市以来销量持续飘
红的福特新福克斯，在双重优惠政
策的刺激下，必将取得更加令人瞩
目的市场表现和销售成绩！(刘兰兰)

“齐鲁晚报读者特惠专场”亮相宏图三胞 本周六精彩上演

菱智1 . 6L来袭 破局商务车市场

奔腾品牌全新中高级旗舰车型奔腾B90正式下线

福特新福克斯入选“节能产品惠民工程”目录
购福特新福克斯1 . 6升系列车型即获3000元国家补贴

近日，笔者了解到，海马汽车
全国主题性营销活动——— “豪门盛
宴 夏馈行动”于2012年6月29日正
式走进济宁。此次活动以“福美来
十年感恩季，天天豪礼惠加惠”为
口号，不仅体现了福美来品牌10周
年“感恩惜福”的品牌精神，同
时，9000元豪礼三重享、每店10台特

供车、10台网络半价车抽奖等购车
优惠和惊喜大礼，也表达了亲情回
馈新老客户的诚意。

据了解，7月21日，海马汽车福美
来10周年庆典活动将在济宁鑫源店
展厅开启，活动当天订购海马汽车还
有冰箱大奖等您拿，现场还有精美的
订车礼品，丰富的冷餐庆典活动；此

外，购买福美来任意车型的消费者，
还有机会赢取特供车1台，仅有10台，
机不可失，先到先得。

另据了解，为了回馈更多消费
者，海马汽车将在7月9日正式推出
线上活动——— 十年钜礼大抽奖，消
费者只需登录海马汽车官方网站，
进入活动页面，注册填写资料，便

有机会抽取福美来十周年庆典丰厚
奖品，其中包括10台新福美来5折钜
惠特价车在内的多达10种奖品。

对于已购车用户，凡在活动期
间到店的海马汽车老客户，可享受
免费检测服务，而转介新用户者，
更将获得由海马汽车提供的免费保
养服务。 (孙涛)

海马福美来十周年庆典 掀起疯狂购车周

随着人们生活水平提高，购车群体日益
庞大。各大汽车品牌纷纷在国内设立更多的
4S店以提高市场占有率。北京车展上莲花汽
车发言人“我们只看重用户对我们车子的认
可度，而不是有多少销量”的话语让笔者对
于莲花汽车的发展之路产生了兴趣。

在别家还打着“大气”、“豪华家轿”等口
号的时候，这家与英国莲花有紧密关系的企
业却将产品定位于运动轿跑。一款车如果它
的内外水准不能达到心目标准，那么它注定
是会被消费者遗忘的。在这点上，莲花汽车
似乎早有准备。

莲花的L3、L5都经过英国莲花工程师的
专业调校，让其产品有了正统的运动基因，
加上优良的工艺、上乘的用料和丰富的配
置，莲花汽车是下了血本地想讨消费者欢
心。莲花汽车所做的努力没有白费，在整体
经济不景气的背景下，今年第一季度销量却
有48 . 2%的同比增长，相比于3 . 9%的行业平
均同比增速，这成绩印证了莲花汽车“昂首·
跨越”的口号，堪称车市奇迹。莲花发言人那
句“更看重用户认可度”的背后，体现了莲花
团队在成长过程中领悟到的车市真谛。

销量只是一时的市场反应，而用户认可
度才是支撑企业长久发展的关键，相信这个
年轻的后起之秀将能继续再创佳绩。

(缪大鹏)

莲花汽车

用户的认可度比销量更重要

为庆祝宝骏630上市一周年，近日，济宁
圣翔宝骏4S店于7月9日正式启动“倍佳可靠”
客户关怀活动，为宝骏及乐驰车主提供“一对
一”管家服务，以答谢用户伙伴的信赖与支
持，并为每位新老用户上门赠送一份精美“蛋
糕”——— 宝骏630上市一周年礼盒。

“管家服务”是由北上广等地区高端酒店
最先从欧美引入，意指为重要客户提供“一对
一”的VIP服务。济宁圣翔宝骏4S店总经理告
诉笔者：“让消费者感到满意正是我们努力的
方向，我们希望通过这样的服务活动，让伙伴
们更加了解“宝骏管家”概念，方便快捷的建
立起客户和顾问之间的纽带关系，让宝骏汽
车用户用车更加放心、舒心、开心，从而实现

‘倍佳可靠’的服务目标。这不仅是为了倡导
宝骏“伙伴式”服务理念，也是为了加速与国
外领先的汽车售后服务水平接轨，来诠释宝
骏作为国际品质新家轿的品牌内涵。”

从5月展开的宝骏嘉年华巡展活动，到6
月份的“夏日关怀”活动，再到7月推出“管家”
服务，宝骏汽车逐步深化市场服务内涵，在打
造服务品牌的同时，为消费者提供服务价值
的增值。

据悉，本次活动涉及全国200多家宝骏经
销店，将为5 .6万余宝骏车主提供“倍佳可靠”
伙伴关怀，济宁圣翔宝骏4S店也将为400多为
宝骏、乐驰客户提供伙伴关怀服务。(张效良)

济宁圣翔宝骏4S店

“宝骏管家”关怀活动正式启动
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