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长安汽车彰显技术实力，14款车型入选节能惠民

近日，国家发改委公布
了第八批“节能产品惠民工
程”车型推广目录，长安汽车
旗下奔奔MINI、新悦翔、悦翔
V3、悦翔V5、逸动等14款车型
凭借各自绝佳的节油表现，
均被入选。长安汽车品牌以
雄厚的技术实力赋予产品优
异的节油性能，继续领跑自
主车市，当之无愧地成为汽
车企业中的最大赢家。

长安自主新技术，成就
节能轿车辉煌

据节能惠民政策规定，
凡是目录中的车型，全国范
围内的消费者在购买时，都

可享受国家给予的每辆车
3000元的补贴。各大汽车经销
商纷纷表示，这些进入目录
的车型消费者关注度与市场
热销度都会比此前大幅度上
涨。而且，与这些车型普遍价
位在几万元的价格相比，3000

元优惠是一个不容错过的机
遇。

“节能产品惠民工程”对
销量的推动作用显而易见，
国家的这一优惠政策更旨在
通过促进节能汽车的研发与
消费，最终实现节能减排的
目标。在政策与市场的双重
推动下，各大厂商大力研发

实践。通过多年的自主研发，
长安汽车已掌握了一系列新
能源汽车关键核心技术，特
别 是 长 安 自 主 研 发 的
BLUECORE动力系统，这套
系统是基于长安汽车所有技
术和价值观创新的成果，打
造出的一套“高效节能环保
动力总成”解决方案。该动力
品牌涵盖了自主研发的TEi、i
-GDI、TC等动力提升技术和
DCT、AT、CVT、IMT等先进
变速箱技术，自主技术已经
达到世界先进水平。长安汽
车以强大的实力为基础助阵
产品开发，并将先进的节能

技术应用于轿车，成就这些
节能轿车的车市辉煌。

奔奔MINI，凭借其“造型
炫新、动力劲芯、设计贴心”
的市场口碑，使其销量长期
稳居同级车型产品前列。
悦翔家族“好看好开好省油”
的形象深得人心，年初才上
市的新悦翔及新近上市的悦
翔V3、悦翔V5，在延续“三好
轿车”的优良基因之上，更是
将好看、好开、好省油的特性
发挥到极致，超高性价比在
同级别车系中成为最大亮
点。

而3月上市的逸动，作为

长安汽车旗下的战略车型，
代表了长安汽车目前高超的
设计水平和制造水平。凭借
其亮丽的外表、完美的驾控、
舒适的乘坐感受，充分诠释
了“魅力不止眼前”的涵义，
无论是市场口碑还是销量表
现，都无愧于上半年车市的
明星车型。

绿色长安，积极践行节
能减排重任

节能环保一直是长安汽
车的产品特性，也是品牌内
涵的重要组成部分。长安汽
车一直践行着“绿色长安”的
庄严承诺，“绿色、科技、责

任”成为决定长安企业发展
方向的三个关键词。据长安
领导介绍：“节能、环保技术
是长安汽车核心的核心、重
点的重点，长安汽车正在研
发新型发动机、新型节能环
保整车及纯电动汽车，可让
平均油耗在5年之内降低30%

～4 0%，二氧化碳排放下降
35%。”

作为自主品牌的领军企
业，长安汽车积极践行节能
减排重任，其目的是实惠消
费者，同时更是承担起社会
重任。

(杜长超)

移动剧场般的时尚感受,

全自动化的舞台完美组合尽
显长城路演车科技精美品质。

“专注 专业 专家——— 长城
汽车2012年全国巡演活动”将
于7月19日登陆我市为您打造
一场全新的体验盛宴。

当今私家车已经越来越
普遍，成为家庭生活中不可或
缺的工具。此次长城路演车的
到达将携带消费者非常欢迎
的腾翼轿车全系产品与大家
相见, 长城轿车，在业界树立
了良好的口碑,去年累计销量
超15万辆，确立“家轿之王”的
地位。其中长城腾翼C30上市
以来以坚定的品质路线和明
晰的家轿诉求，已经连续多次

晋级A级车销量排行榜10强 ,

受到了广大消费者良好赞誉。
另外长城腾翼C50凭借均衡的
性能表现，自上市伊始便备受
瞩目，集全尺寸空间、1 . 5T黄
金动力、6 . 3L超低油耗及超长
保修于一身，涵盖了精品家轿
的特征，迅速俘获了大批家用
车消费者。

时尚精美的长城腾翼轿
车产品与长城汽车2012路演
车全国巡演活动相结合，通
过品质体验馆将用户购车所
能享受的车生活形象地展现
在您的眼前，并且将购车方
法及技术咨询送到您的身
边。届时长城汽车扎实的做
工、超群的品质、精彩的表

演、全新的优惠政策、活泼多
样的互动游戏，给您带来不
一样的温馨轻松氛围，全新
的产品，不一样的感受期待
您的关注，长城汽车热烈欢
迎您的到来。

据活动负责人王金保介
绍，本次长城汽车全国巡演
活动走进菏泽，长城汽车正
大4S店还为广大客户准备了
惊喜大礼：现场订车优惠，可
抽取神秘大奖！

您想加入精彩的长城汽
车的专注 专业 专家———
长城汽车2012年全国巡演么？
7月19日-20日菏泽冀鲁豫革
命纪念馆，我们共同期待！

(张虹)

专注 专业 专家———

长城汽车全国巡演走进菏泽
对于中国的中高端商务

人士而言，MPV是他们经常会
选购的车型。大气的外观、舒
适的驾乘体验和在安全设计
上的种种优势，都让MPV成为
国内市场上当仁不让的“中高
端商务车型”。但是由于MPV

普遍排量较大，价位也多在十
几万元以上，同样要面子的个
体商户、私营业主，以及基层
的政府和事业单位购车者，往
往由于经济性的考虑，放弃购
买MPV车型。

自从国内首款经济排量
的MPV车型——— 菱智1 . 6L上
市后，基层公商务车消费者，
便纷纷弃用微客、轻客，一举
成为MPV的主人。上市半年以

后，已经有数万轻客、微客车
主，将现有用车升级置换成了
菱智1 . 6L，并对这款既经济又
体面全能商务车型交口称赞。

原本使用长安金牛星的
车主张先生在换购菱智1 . 6L

后，就这样表示：“老司机都
知道，油耗的大小是和排量
直接相关的，过去想买MPV，
一是买不起，价格都超过了
预算，二是就算咬咬牙买了，
后期的油费支出也会成为负
担。我一直看好外观体面大
方的菱智车，现在它又率先
推出了小排量，价位还和高
端微客差不多，当然会毫不
犹豫的选它了。”

凭借独特的市场地位，

菱智1 . 6L赢得了巨大市场空
间，目前正在开展的主题为

“全能商务，黄金升级”的升
级置换活动，再一次提升了
菱智1 . 6L的市场人气。该活
动主要内容包括：凡是原拥
有或曾经拥有一辆微客或轻
客的车主，购买菱智1 . 6L新
车，即可获赠价值3000元的大
礼包1份，同时享受专业的二
手车置换评估服务。

独立分析师刘峰表示：
MPV车型在中国市场上一直
不愠不火，主要原因是缺乏能
启动基层市场的经济车型，实
际上基层市场对MPV的刚性
需求是巨大的，菱智1 . 6L的热
销就证明了这一点。(王兆峰)

菱智1.6L领跑小排量商务车市场
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