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本报济南 8月 15日讯（记者
崔滨） 对于京东商城和苏宁

易购来说，缺钱其实才是它们真
实的生存状态。与其说这是一场
电商价格战，倒不如说是两家背
后的金融投资资本大战。

15日，当刘强东兴奋地指挥
京东员工展开降价战时，他在14
日发布的一条微博，透露了这次
价格战的背后推手，“决定与苏
宁、国美开战前，我专门与投资

者开了会，今日资本、雄牛资本、
KPCB、红杉、老虎基金、DST等
几个主要股东全部参加了！”刘
强东更是兴奋地宣称，“京东现
在有78亿现金，足够支持3年零
毛利价格战。”

由于业绩下滑，经营增长乏
力，苏宁稳固既有经营、开展电
商业务迫切需要资金，在7月份
通过定向增发股票融资55亿元
后，又在本月12日发债融资约80

亿元，被市场调侃为“融资帝”。
有市场分析人士猜测，京东

商城选择苏宁因缺钱流血融资
的当口发动价格战，不排除以此
打压苏宁电器股价，触发投资者
大量抛售股票和债券，造成公司
严重贬值，达到其他金融资本低
价恶意收购的目的。

不过，不论京东是为了占领
家电网购市场还是狙击做空苏
宁，这都是一场金融资本间的比

拼。15日，苏宁电器母公司苏宁
集团紧急宣布增持规模达10亿
元左右的股票，不仅使苏宁电器
股价止跌回升拉至涨停，更传递
出要和京东商城比烧钱的决心。

国海证券首席并购顾问武
飞认为，京东商城和苏宁电器都
属于背后有相当强的资本支持
的主角，价格战即使导致短期内
出次大血，双方都打得起。而且
仅仅是价格战，还难定输赢。

赔钱也要打，两个穷汉搞火拼
价格战背后是金融资本的角力

市场竞争绝不是逞口舌之能，把精力投入到持续给消费者提
供更高性价比的产品和服务上来才是王道！苏宁易购的双倍补
差、服务承诺全部会用实际行动兑现！消费者不是能被随意忽悠
的啦。 苏宁易购执行副总裁李斌

就在刘强东发出“挑战
书”不久，当当网也宣布加入
战斗。当当CEO李国庆在其微
博上称：当当网手机、电脑和
小家电等以及当当网国美在
线大家电旗舰店全品种迎战！
欢迎顾客货比三家！

另一电商网站易迅网也不
甘示弱，发布一条题为“京东敢
不敢和易迅比比价”的微博。

有意思的是，除了上述电
商企业之外，不少互联网公司
甚至传统企业也跳出来“打酱
油”。例如58同城网站CEO姚
劲波发布微博称，58同城不参
加此次电商大战，但“为了鼓
励大家拼命购买，已开通二手
家电转让绿色通道，欢迎大家
将家里有用没用的电器用10

秒钟发布到58同城半卖半送，
处理干净，腾出地方，添置明
天可能的零元家电”。墨汁生
产企业一得阁则发布官方微
博称，对于即将开始的电商价
格大战，如果有人在消费过程
中被算计了，愿意去刘强东和
三家企业办公室门口泼墨，

“一得阁愿意免费提供墨汁”。
据中新社

墨汁厂凑热闹
也来“打酱油”

这只是开始，接下来最大的战斗是打苏宁线下的连锁店。一
天的战争是不可能分出胜负的，三年之后胜负自分。

京东商城董事局主席兼CEO刘强东

京东宣布三年零毛利，与苏宁公开“约架”大打价格战

真实惠还是赚眼球
本报济南 8月 15日讯（记者

崔滨）“三年内零毛利，无底
价便宜”——— 京东商城CEO刘强
东14日打响电子商务价格战，随
后苏宁易购执行副总裁李斌等
通过网络宣布参战。15日，大战
正式开始。有分析称，这可能是
一场战略烟雾弹。

15日，当京东与苏宁约定开
战的9点钟到来时，京东商城和
苏宁易购的网页一度因点击量

过大而无法打开。
但仅两个小时后，当日上午

11点的价格监测数据显示，京东
和苏宁的商品降价幅度已明显
趋缓。下午4点，京东商城和苏宁
易购的商品均价每小时降价幅
度，已经从上午的百元以上降至
了12元和2元，双方价格持平的
商品数量越来越多。

对于京东的叫阵，苏宁电
器公关部人士告诉记者，除北

京门店外，苏宁其他门店不参
与同京东商城的网上比价，并
发来其官方声明，“我们对于非
理性的竞争不予评价。”李斌则
称，对于京东商城“叫阵”的“3
年零毛利”价格战，苏宁易购将
应战到底。

截至当日下午5点，京东宣
称当日的价格战收获了超过2亿
元的订单；苏宁则表示，苏宁将
以我为主，给消费者持续提供最

优性价比的产品和服务。
尽管京东与苏宁降价大战

火花四溅，但在15日新浪财经对
“京苏大战”发起的网络调查中，
60%以上的网友认为这是一场并
肩携手的促销噱头。

一位电商行业分析人士称，
“零毛利会吞掉企业10个点的营
收，哪家电商都受不了。”另有分
析人士称，“这场大战很可能是
一场战略烟雾弹。”

之幕后推手
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