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第四届山东文博会昨闭幕

项目过百
投资千亿

本报济南9月2日讯 (记者 师文
静) 2日，由山东省政府主办、济南市
政府承办的第四届山东文化创意产业
博览交易会成功闭幕。本届文博会现
场签约107个重点文化产业项目，投资
额1211 . 39亿元，融资额714 . 74亿元。
据了解，现场参观文博会的市民达到
120万人次。

第四届文博会以“创意、融合、发
展”为主题，倾力打造“创意山东，文化
齐鲁”的品牌。文博会展出面积共7万
平方米，15个展区，另加台湾馆和4个
独立国际展区，参展商2200余家。为期
四天的展会由招商招展、项目推介、文
化活动和高层论坛四大板块组成，举
办论坛12个、文化活动72项。

据统计，展会期间我省一共对外
推介了1252个文化产业项目，其投资
总额近7000亿元，需要融资总额2900

亿元。本届文博会现场签约107个重点
文化产业项目，投资额达到1211 . 39亿
元，现场融资额714 . 74亿元。展会期间
文化产品现场交易额近20亿元，现场
参观市民达到120万人次。

相比以往，本届文博会亮点突
出。展会顺应现代文化产业发展的趋
势和要求，内容涵盖了影视音像、传
媒出版、娱乐演艺、动漫游戏等12个
行业门类，文化产业核心层参展率达
100%。本届文博会的招商范围更广，
吸引了一大批海内外的客商前来参
展交易。

此外，文博会筹办及开幕期间，全
省各地开展了丰富多彩的文化活动，
直接参与群众达900多万人次。开幕4
天来，展馆内外文化活动不断，充分展
示了“文化的盛会、人民的节日”办会
理念。

107个重点项目覆盖全省
文博会实现从博览到交易的转型升级
本报记者 师文静

文博会组委会多次强调，文博会要
突出核心——— 项目招商和产品交易，加
大文化产业项目征集、推介和招商力度，
争取让一批批重点项目成功签约。

如今，展期4天的第四届文博会成
功闭幕，重点文化产业项目获得了重
大突破——— 107个重点文化产业项目
签约，投资总额超千亿。

具体到本届山东文博会的具体成
就，可以用现场签约的重点文化产业
项目来说明。组委会统计，申请参加本
届文博会现场签约的项目有107个，涉
及投资额1211 . 39亿元，融资额714 . 74
亿元。文博会开幕式当天就现场签约
62个项目。

从重点签约的文化产业项目的广
度可以看出，这些项目覆盖全省。重要
省级项目包括山东省文化厅推出的印
象齐都文化创意产业园、潍坊市重点
镇街文化广场建设项目、新泰市金鼎
创意大厦、中国音乐创作基地、中华商
圣文化园……

省委宣传部副部长、第四届山东
文博会组委会副主任高玉清在新闻发

布会上表示，“本届文博会对接资本成
果丰硕，招商交易功能得到强化，进一
步实现了从博览到交易的转型升级。”

本届文博会的一个重要职能是向
外推介山东的重点文化产业项目。组
委会介绍，新推介的文化产业项目多
是大项目，投资数额、融资数额大。投
资额亿元以上项目515个，融资额亿元
以上项目394个，投资额亿元以上项目
占新申报项目的41 . 1%。其中，投资总
额超过10亿元的项目167个，投资总额
超过20亿元的申报项目85个。

据了解，新报项目多元化、可操作
性强，且大都是科技含量高、附加值高
的文化产业项目。

目前，这些新推介项目已经收录
到山东文化产业项目数据库，国内外
企业均可在这个数据库获得详细的项
目信息。

本届文博会优选了261个重点项目
编辑成《山东文化产业项目招商手册》，
由大众报业集团申报的大众传媒产业基
地和大众报业集团商务包装印刷西迁产
业项目被列为重点推介项目。

本届文博会现场签约107个重点文化产业项目，投资额1211 . 39亿元，融资额714 . 74亿元。据了解，现场参
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泰山皮影传承人范正安的皮影戏表演诙谐生动，老
人孩子都爱看。 本报记者 陈文进 摄

本报济南9月2日讯(记者
王光营 通讯员 田玉花) 2

日，记者从济南市民俗艺术馆
获悉，为展示省城民俗文化产
业的亮点，济南市民俗旅游文
化产业协会、济南市民俗艺术
馆在第四届文博会济南会场山
东民俗展示区评选出了“济南
市工艺美术大师”，他们是著名
铜锯艺术家于继周、著名蛋雕
艺术家尹京祚、著名内画艺术
家赵可心、著名中国结艺术家
袁华、著名烙画艺术家陆文华、
著名烙画葫芦艺术家李亚宁、
著名子弹壳艺术家杨杰。

文博会评出

济南工艺美术大师

两个可爱的大头娃娃
在文博会现场穿梭助兴。

本报记者 陈文进 摄

本报济南9月2日讯(记者
师文静) 8月30日，山东广

电旗下企业领航传媒举行了
自有品牌平板电脑“领航智慧
本·小小艺术家”系列产品的
首发式。此次，领航传媒凭借
多年积累的内容优势，整合上
下游资源，突破传统电视媒体
企业的发展模式，把握新技术
带来的新机遇，为孩子们量身
打造了一款全面开发艺术潜
质的平板电脑。

传统电视业

探索全新领域
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